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Zatacznik nr 3 - Wzér umowy
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Umowa nr ......
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pomiedzy:

XVISION S.C. BLAZEJ KALINOWSKI, RADOStAW SWIECH
Aleja Krasnicka 215

20-718 Lublin

NIP: 7123164843,

reprezentowana Przez .eeeessenes = re——

- zwanym w dalszej czeSci umowy Zamawiajagcym

rEPreZeNtOWaNg PrZeZ wuweesseereressssersesessens — r———
- zwanego w dalszej czesci umowy Wykonawca.

Wykonaweca i Zamawiajgcy zwani sg w dalszej czesci umowy Stronami.

§1
1. Przedmiotem umowy jest Swiadczenie ustug marketingowych na warunkach wynikajgcych z
oferty ztozonej w odpowiedzi na Zapytanie oraz na warunkach okreslonych w Zapytaniu nr 3/2022 i
zatgcznikach do niego. W szczegdlnosci:
Czeé¢ 1 - Zakup ustugi doradczo - marketingowej w zakresie promocji wybranych produktéw na
rynkach Francji i Wioch w zakresie:
- przygotowanie szczegdtowej strategii marketingowej na rynki docelowe tj. Francji i Witoch -
Przedstawienie najwazniejszych celéw stworzenia strategii marketingowej. Analiza czynnikow
wplywajacych na skutecznos$¢ realizacji strategii marketingowej. Przedstawienie podstawowych
zatozen strategii marketingowej. Opracowanie ostatecznej wersji strategii marketingowe] z
uwzglednieniem zebranych uwag i sugestii
- Zaprojektowanie i przygotowanie kampanii pozycjonowania zwigzanej z dziataniami handlowymi na
rynkach docelowych, w tym reklamy tekstowe, display i YouTube - Przygotowanie zatozen co do
przeprowadzenia kampanii pozycjonowania oraz oczekiwanych efektéw. Opracowanie i
przygotowanie planu kampanii pozycjonowania z uwzglednieniem zebranych uwag i sugestii.
- Wykonanie sesji fotograficznej produktowej oraz sesji fotograficznej firmy oraz pracownikéw na
potrzeby projektdw graficznych oraz dziatan marketingowych - zbudowanie u klienta lub w
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uzgodnionym miejscu kompletnego studio fotograficznego z uzyciem tfa lub tet w uzgodnionej
kolorystyce, zgodnej z brandem klienta i docelowymi polami eksploatacji, ze szczegdlnym
uwzglednieniem potencjalnych prac graficznych i uzyciem na stronie www i social mediach klienta.
Wykonanie zdje¢ produktéw, zgodnie z obowigzujgcymi standardami - nie mniej niz 3/4 docelowe
ujecia produktu, wysoki poziom estetyczny zdje¢, z uzyciem matrycy co najmniej petno klatkowej o
rozdzielczosci natywnej nie mniejszej niz 40mpx. Wykonanie sesji wizerunkowej wskazanych oséb, po
wczesniejszych uzgodnieniach ujec i kadrowania w petnych warunkach studyjnych stworzonych w
siedzibie klienta lub w stacjonarnym studio fotograficznym. zdjecia uwzgledniajgce zatozenia
wizerunkowe i marketingowe firmy, o wysokich walorach estetycznych i technicznych ( z uzyciem
matrycy co najmniej petno klatkowej o rozdzielczosci natywnej nie mniejszej niz 40mpx), - Wykonanie
sesji fotograficznej infrastruktury firmy klienta, tj. prezentacja waloréw estetycznych architektury oraz
zaplecza produkcyjnego z uwzglednieniem sesji oséb wykonujacych swoje obowigzki zawodowe.
Obrdbke graficzng, przekazanie praw autorskich. Przekazanie materiatéw w formatach 72 dpi oraz 300
dpi. Zleceniodawca powinien otrzymac minimum 20 réznych zdjeé produktéw, 20 réznych zdjeé firmy
oraz 20 réznych zdje¢ pracownikow.

- Stworzenie profesjonalnych spotéw reklamowych prezentujgcych firme, zakres dziatania,
motywujgcy do nawigzania relacji oraz stanowigcy materiat do reklamy video na youtube ( w jezyku
francuskim i wtoskim) - napisanie scenariusza filmowego, przedstawienie scenopisu do omdwienia i
akceptacji przez zamawiajgcego. Film ma by¢ opracowany i dostosowany do standardu reklam
przeznaczonych na kanat YouTube. Ponadto po stronie ustugobiorcy znajdzie sie: wykonanie animaciji,
zakup profesjonalnej sciezki diwiekowej, wynagrodzenie aktoréw, charakteryzacje, wynajem
powierzchni, koszt nagrania lektora lub dodania napiséw, wykup muzyki, stworzenie scenariuszy,
dodanie ewentualnych plansz poczatkowych i koncowych. Zleceniodawca powinien otrzymac
minimum dwa rdzne spoty na kazdy z rynkéw docelowych w technologii video, animacja, prezentacja
multimedialna, timelaps lub gif.

- Zaprojektowanie i przygotowanie dziatan wizerunkowych na Linkedin - po 5 dziatarh wizerunkowych
na kazdy rynek docelowych — przygotowanie planu dziatan na Linkedin oraz stworzenie grafik i tekstow
kontentowych w wybranych jezykach, minimum po 5 na kazdy z rynkéw docelowych.

- Zaprojektowanie i przygotowanie dziatart wizerunkowych w mediach spotecznosciowych (Facebook,
Instagram - wspotpraca z influencerami) - po 5 dziatan wizerunkowych na kazdy rynek docelowych na
Facebooku oraz po 5 dziatan wizerunkowych na kazdy rynek docelowych na Instagram

- Zaprojektowanie i przygotowanie kampanii remarketingowej — kampania powinna byc
zaprojektowana i przygotowana do obstugi w social mediach w oparciu o pixel Facebooka
skonfigurowany na stronie klienta. Wykonawca stworzy grupy remarketingowe w oparciu o wskazania
Klienta. Kampania remarketingowa powinna trwaé¢ minimum 6mcy.

- Zaprojektowanie kampanii pozycjonowania w serwisie google zakup (po geolokalizacji i wyszukiwania
w google) — projekt kampanii powinna réwniez obejmowac konfiguracje konta Google Ads pod kontem
Google Merchant Center, przeprowadzenie integracji GMC ze strong WWW.

- Zaprojektowanie i przygotowanie dziatan marketingowych w oparciu o metode email marketingu
oraz Viral/Buzz marketingu — projekt dziatarn powinien obejmowaé poza opisem dziatan réwniez
miesieczne budzety dla kazdego typu dziatan wraz z podziatem na kraje, w ktérych beda prowadzone.
Kampania powinna zosta¢ zaplanowana na minimum 4 miesigce, obie kampanie powinny by¢
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zaplanowane na ten sam czas.

- przygotowanie artykutéw sponsorowanych - przygotowanie minimum 10 artykutéw sponsorowanych
na kazdy rynek z iloscig znakéw pomiedzy 2000 a 5000 w kazdym artykule.; caty zakres powinien
obejmowac prace copywritera, grafiki, sprawdzenie programem SEO, ttumaczenia.

Czeé¢ 2 - Zakup ustugi doradczej zwigzanej z przygotowaniem do brandowania firmy na rynkach
francuskim i wtoskim w zakresie:

- Zaprojektowanie materiatéw promocyjnych zwigzanych z nowym brandem na rynki zagraniczne -
obejmuje przygotowanie projektdw zgodnych z identyfikacjg wizualng brandu w przestrzeni barwnej i
formacie wfasciwym dla konkretnych rodzajow mat. promocyjnych, m. in. ulotek, katalogdéw,
wizytowek oraz opakowan w réznych uszlachetnieniach, z uwzglednieniem folii metalizowanych, folii
soft touch, lakieréw UV, a w razie potrzeby sitodruku.

- Wydruk graficznych materiatéw promocyjnych (wizytéwki, ulotki, katalogi, opakowania w réznym
uszlachetnieniu) - obejmuje realizacje materiatéw przygotowanych projektow z powyzszego punktu, z
najwyzszg starannoscig i zgodnie z wytycznymi projektowymi.

- Zaprojektowanie gadzetédw reklamowych - obejmuje przygotowanie oferty zgodnej z pozadang
kolorystyka, wspodtgrajacej z zatozeniami obowigzujgcej identyfikacji wizualnej, przygotowanie
projektéw oraz wizualizacji wybranych gadzetéw z uwzglednieniem odpowiednich technik znakowania
(dopuszczamy grawer laserowy, tampodruk, sitodruk bezposredni oraz termotransferowy, haft,
ttoczenie, doming, druk UV)

- Stworzenie dedykowanej animacji pokazujgcej proces zamowien w sklepie internetowym lub proces
realizacji zaméwien w firmie - animacja powinna zosta¢ stworzona w wersji francusko i wtoskojezycznej
z wykorzystaniem lektora lub napiséw i by¢ zapisana w formacie umozliwiajgcym jej bezproblemowe
uruchomienie na kazdym urzadzeniu. Wykonawca zobowigzany bedzie réwniez do stworzenia
scenariusza, storyboardu, wykup licencji do muzyki.

Czes$¢ 3 - Zakup ustugi doradczo- marketingowej w zakresie modernizacji strony internetowej na
rynkach francuskim i wioskim w zakresie:

- Stworzenie sklepu internetowego z mozliwoscig realizowania zamdéwien w euro - Strona powinna by¢
stworzona w oparciu o jezyki ktdre gwarantujg state wsparcie technologiczne oraz systematyczne
aktualizacje. Powinny by¢ to platformy znane na rynkach na ktérych swiadczone bedg ustugi.
Sugerowane jezyki: WordPress z rozszerzeniem WooCommerce, PrestaShop, Sylius lub réwnowazne.
Sklep powinien oferowac bezpieczne ptatnosci stosowane w krajach docelowych typu PayU lub PayPal,
przelew tradycyjny. Waluta podstawowa powinno by¢ Euro. Strona powinna posiada¢ dodatkowo
zabezpieczenie ReCapcha oraz certyfikat SSL.

- Podpiecie modutu wersji jezykowych posiadanej strony WWW, sklepu internetowego - sklep
powinien by¢ wyposazony w profesjonalne wtyczki jezykowe ttumaczace na jezyki francuski i wtoski.
Preferowane jest jednak stworzenie osobnych wersji jezykowych w kazdym z tych jezykow.

- Kampanii pozycjonowania strony www na wybranych rynkach docelowych - Kampania powinna
uwzgledniaé raport konkurencji na danym rynku (przynajmniej 2-3 konkurentéw), raport najczesciej
wyszukiwanych stéw kluczowych dla branzy, orientacyjny generowany ruch organiczny z wybranych
stéw kluczowych, koszt wybranych stéw kluczowych w odniesieniu do Google ADS, budzet miesieczny
dla kazdego rynku z opisem dziatan w danym miesigcu, zaktadane cele (KPI) do realizacji po kazdym
kwartale, propozycje tematdéw contentowych do publikacji na stronie oraz portalach zewnetrznych.



Fundusze Rzeczpospolita Unia Eurlopejska S
Europejski Fundusz % :

Europejskie
Polska Wschodnia - Polska Rozwoju Regionalnego Thx

- Zaprojektowanie i umieszczenie na stronie internetowej narzedzia do monitorowania wejs¢ na strone
WWW — BAZO lub réwnowazne

-Przygotowanie profesjonalnych tekstéw na potrzeby strony WWW, sklepu oraz materiatow
promocyjnych - komplet tekstéw do uzytku na stronie stworzonych przez profesjonalnego
copywritera. Wktad contentowy powinien zosta¢ stworzony w oparciu o zasady SEO dla kazdego z
krajow oraz zawierac nagtéwki H1, H2, H3, opisy meta kategorii, zaszyte stowa kluczowe. Teksty nalezy
tworzy¢ i kontrolowac z wykorzystaniem profesjonalnych narzedzi do dziatari SEO np.: SemStorm,
Semrush, Ahrefs, Senuto lub rownowazne

- Wykonanie ttumaczen tresci strony, sklepu oraz materiatdw promocyjnych na jezyk docelowego
rynku - ttumaczenie powinno zosta¢ wykonane przez profesjonalnego ttumacza, znajacego jezyk
potoczny danego kraju oraz majgcego doswiadczenie w ttumaczeniach pod SEO.

Wszystkie materiaty reklamowe w ramach projektu powinny zosta¢ przygotowane z uwzglednieniem
wymagan w zakresie oznaczen unijnych okreslonych w Podreczniku wnioskodawcy i beneficjenta
programow polityki spdjnosci 2014-2020 w zakresie informacji i promocji..

§2
1. Wykonaweca bedzie Swiadczyt ustugi przez czas okreslony, w okresie od podpisania umowy do
15.11.2022r.

§3
1. Wykonawca zobowigzany bedzie swiadczy¢ ustugi objete przedmiotem umowy z nalezyty

starannoscia, zgodnie z postanowieniami umowy, obowigzujagcymi przepisami prawa, a takze do
sktadania kazdorazowo na zgdanie Zamawiajacego wszelkich wyjasnien, raportéw i sprawozdan w
zwigzku z wykonywaniem umowy.

2. Wykonawca w stosunku do Zamawiajgcego wykonuje ustugi, czynnosci i dziatania objete
przedmiotem umowy we wiasnym imieniu i na wtasne ryzyko oraz ponosi wzgledem Zamawiajgcego
petng odpowiedzialnos¢ z tytutu ich wykonania.

3. Wykonawca zobowigzuje sie do zapewnienia zespotu projektowego przedstawionego poprzez
CV w trakcie ofertowania w zapytaniu ofertowym. W przypadku zmiany osoby/oséb realizujgcych
ustugi przedstawi CV osoby/os6b o takich samych lub wyzszych umiejetnosciach i doswiadczeniu co
musi zosta¢ potwierdzone obustronnie pisemnie.

4, Wykonanie zadan przez osobe/osoby $wiadczace ustuge zostanie potwierdzone sporzagdzonym
protokotem, wskazujgcym prawidtowe wykonanie przedmiotu umowy.

5. Wykonawca gwarantuje uczestnictwo oddelegowanych osdb do realizacji zadania (zgodnie z
wykazem osOb stanowigcym Zatacznik nr 6 do Zapytania) w spotkaniach warsztatowych u
Zamawiajgcego 1 raz w tygodniu przez caty okres trwania umowy. Spotkania warsztatowe beda
odbywac sie w wymiarze okreslonym w zdaniu poprzednim, bedg odbywaé sie w terminie
uzgadnianym obustronnie, z co najmniej 2-dniowym wyprzedzeniem (dni robocze). W kazdych
warsztatach weZmie udziat peten zespét projektowy ze strony Wykonawcy, ktérego sktad okreslono w
zapytaniu ofertowy oraz ofercie.

§4
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1. Zamawiajgcy zapfaci Wykonawcy wynagrodzenie a wykonanie przedmiotu umowy
okreslonego w § 1 umowy:
a. Cze$€l- e, zt netto (stownie: ................... ztotych 00/100).
b. CzeS€2- .. zt netto (stownie: ................... ztotych 00/100).
C. CzeS€3 - e, zt netto (stownie: ................... ztotych 00/100).

Zamawiajgcy zobowigzuje sie zaptaci¢é Wykonawcy wynagrodzenie za wykonane ustugi w
kwocie brutto.

2. Podstawe rozliczenia bedg stanowic¢ faktury czesciowe, wystawione przez Wykonawce po
zakonczeniu realizacji poszczegdlnych elementéw ustugi — okreslonych w § 1 umowy.

3. Termin ptatnosci za kazdg fakture nie moze by¢ krétszy niz 14 dni kalendarzowych od daty jej
wystawienia.

4. Wynagrodzenie ptatne bedzie przelewem na rachunek bankowy Wykonawcy wskazany na
fakturze. Za dzien zaptaty Strony uznajg dzien wptywu wynagrodzenia na rachunek bankowy
Wykonawcy.

5. Strony oswiadczajg, ze sg ptatnikiem podatku VAT i s3 upowaznione do wystawiania i
otrzymywania faktur drogg elektroniczna.

6. W przypadku opéZnienia w uiszczeniu ptatnosci przez Zamawiajgcego, Wykonawcy przystuguje
prawo do naliczania odsetek ustawowych.

7. Wynagrodzenie Wykonawcy ptatne bedzie z dotu, po wykonaniu przedmiotu umowy.

8. Wynagrodzenie wykonawcy obejmuje wszelkie koszty wykonawcy zwigzane z prawidtowym
wykonywaniem przedmiotu umowy, w tym koszt wszelkich danin publicznych a takze obligatoryjnych
sktadek na ubezpieczenia spoteczne oraz ubezpieczenie zdrowotne, ktdrych ptatnikiem jest
Zamawiajgcy oraz podatek VAT — jesli dotyczy, zgodnie z przepisami powszechnie obowigzujgcymi.

9. W przypadku, gdy odpowiednie przepisy prawa znajdg zastosowanie, Zamawiajgcy bedzie
dokonywat potracen z wynagrodzenia wykonawcy zaliczek na witasciwe podatki, w tym podatek
dochodowy od o0sdéb fizycznych, oraz zaliczek na wihasciwe sktadki, w tym skfadke na ubezpieczenie
zdrowotne, na ubezpieczenie spoteczne i na Fundusz Pracy i Swiadczen Socjalnych, a takze tytutem
optacenia innych danin publicznych, do ktérych optacenia za wykonawce zobowigzany bedzie
Zamawiajacy.

10. Wynagrodzenie wykonawcy ptatne bedzie na podstawie prawidlowo sporzadzonego
i doreczonego Zamawiajgcemu rachunku/faktury na rachunek bankowy wykonawcy.

11. Podstawg do sporzadzenia rachunku/faktury jest protokét, po uprzedniej jego akceptacji przez
Zamawiajgcego.

§5

1. W ramach wykonania Umowy moze doj$¢ do stworzenia utworéw w rozumieniu ustawy z dnia
4 lutego 1994 r. o prawie autorskim i prawach pokrewnych. W takim przypadku w ramach
wynagrodzenia, o ktédrym mowa powyzej, wykonawca przenosi na Zamawiajgcego autorskie prawa
majatkowe do wszystkich mogacych stanowié przedmiot prawa autorskiego wynikéw prac powstatych
w zwigzku z wykonaniem umowy.

2. Przeniesienie autorskich praw majatkowych, o ktérych mowa w ust. 1, nastepuje z chwilg
zaptaty wynagrodzenia, na wszystkich polach eksploatacji znanych w chwili zawierania Umowy, w tym
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wskazanych w art. 50 ustawy o prawie autorskim, a w szczegdlnosci:

a. korzystanie z utwordéw sporzgdzonych w formie pisemnej i elektronicznej na potrzeby analiz,
zestawien i poréwnan,

b. utrwalenie (sporzadzenie egzemplarza, ktdry mogtby stuzy¢ publikacji utworu),

C. digitalizacja, wprowadzenie do pamieci komputera,

d. sporzadzenie wydruku komputerowego,

e. zwielokrotnienie poprzez druk lub nagranie na nosniku magnetycznym w postaci

elektronicznej, wprowadzenie do obrotu,

f. nieodptatne wypozyczenie lub udostepnienie zwielokrotnionych egzemplarzy, wprowadzanie
w catosci lub czesci do sieci komputerowej Internet w sposéb umozliwiajacy transmisje odbiorczg przez
zainteresowanego uzytkownika tgcznie z utrwalaniem w pamieci RAM,

g. zamieszczenie utwordw na stronie internetowej Zamawiajgcego,

h. wystawianie na publiczng prezentacje, rozpowszechnianie na konferencjach oraz szkoleniach,
i wykorzystywanie w materiatach wydawniczych oraz we wszelkiego rodzaju mediach audio-
wizualnych i komputerowych,

j. prawo do korzystania z utworéw w catosci lub czesci oraz ich tgczenia z innymi utworami,
opracowania poprzez dodanie réznych elementéw, uaktualnienie, modyfikacje, ttumaczenie na inne
jezyki, zmiane tresci catosci lub ich czesci, wraz z prawem do dokonywania opracowan, przemontowan
i zmian uktadu, na terytorium Polski oraz poza jej granicami.

3. W ramach wynagrodzenia wykonawca przenosi na Zamawiajgcego prawo do wykonywania
praw zaleznych oraz prawo do wyrazania zgody na wykonywanie praw zaleznych do wynikéw prac
powstatych w zwigzku z wykonaniem umowy.

4. W ramach wynagrodzenia Zamawiajacy nabywa wtasnos¢ egzemplarzy, na ktérych zostaty
utrwalone wyniki prac powstatych w zwigzku z wykonaniem umowy.

5. Zamawiajgcy ma prawo do korzystania i rozpowszechniania utworéw powstatych w zwigzku z
wykonaniem umowy oraz ich opracowania, bez oznaczania ich autorstwa.

6. Wykonawca jest odpowiedzialny wzgledem Zamawiajgcego za wszelkie wady prawne utworu,
a w szczegdlnosci za ewentualne roszczenia oséb trzecich wynikajgce z naruszenia praw witasnosci
intelektualnej, w tym za nieprzestrzeganie przepiséw Ustawy o prawie autorskim, w zwigzku z
wykonywaniem umowy.

7. W przypadku wystgpienia przeciwko Zamawiajagcemu przez osobe trzecig z roszczeniami
wynikajgcymi z naruszenia jej praw, wykonawca zobowigzuje sie do ich zaspokojenia i zwolnienia
Zamawiajgcego od obowigzku swiadczen z tego tytutu.

8. W przypadku dochodzenia na drodze sgdowe] przez osoby trzecie roszczen wynikajgcych
z powyzszych tytutdw przeciwko Zamawiajagcemu, wykonawca zobowigzany jest do przystgpienia w
procesie do Zamawiajgcego i podjecia wszelkich czynnosci w celu jego zwolnienia z udziatu w procesie.

§6
1. W trakcie realizacji przedmiotu zamdwienia, a takze po wykonaniu ustugi Wykonawca bedzie
zobowigzany do zachowania w tajemnicy wszystkich informacji technicznych, organizacyjnych i
proceduralnych oraz innych informacji posiadajgcych warto$¢ gospodarczg (tgcznie zwanymi
informacjami poufnymi), ktére uzyska od Zamawiajgcego w zwigzku z wykonywaniem
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przedmiotu zamowienia. Wyjatkiem sg informacje powszechnie znane i ogtoszone publicznie przez
Zamawiajgcego.

2. Wykonawca uprawniony jest do przekazywania informacji swoim podwykonawcom, gdy jest
to niezbedne do realizacji przedmiotu zaméwienia (jesli dotyczy).

3. Strony zobowigzg podmioty lub inne osoby wtgczone w realizacje umowy do zachowania w
poufnosci informacji okreslonych w ust.1

§7
1. Zamawiajgcy bedzie uprawniony do Zzadania od Wykonawcy zapfaty kar umownych w
nastepujacych sytuacjach:
a. W przypadku zwioki Wykonawcy w terminowym wykonaniu Przedmiotu Umowy -

Zamawiajgcemu przystuguje prawo do naliczenia i wyegzekwowania kary umownej — potracenia z
wynagrodzenia Wykonawcy, naleznego za wykonanie Umowy, kwoty odpowiadajgcej 1 % (jednemu
procentowi) wartosci tego wynagrodzenia (ceny ofertowej netto) za kazdy rozpoczety dzien zwtoki.

b. W przypadku niedotrzymania przez Wykonawce czasu na dostarczenie Przedmiotu Umowy lub
jego elementu wolnego od wad Zamawiajgcemu przystuguje prawo do naliczenia i wyegzekwowania
kary umownej — potracenia z wynagrodzenia Wykonawcy, naleznego za wykonanie Umowy, kwoty
odpowiadajgcej 1 % (jednemu procentowi) wartosci tego wynagrodzenia (ceny ofertowej netto) za
kazdy rozpoczety dzien zwtoki.

C. W przypadku odstgpienia przez Zamawiajgcego od Umowy z przyczyn lezgcych po stronie
Wykonawcy, Zamawiajgcemu przystuguje prawo do naliczenia i wyegzekwowania kary umownej —
potrgcenia z wynagrodzenia Wykonawcy, naleznego za wykonanie Umowy, kwoty odpowiadajacej 20
% (dwudziestu procentom) wartosci tego wynagrodzenia (ceny ofertowej netto).

d. W przypadku odstgpienia przez Wykonawce od Umowy z przyczyn lezacych po stronie
Zamawiajgcego, Wykonawcy przystuguje prawo do naliczenia i wyegzekwowania kary umownej w
wysokosci 20 % (dwudziestu procent) wartosci jego wynagrodzenia za wykonanie ustugi (ceny
ofertowej netto).

e. W przypadku braku stawiennictwa na spotkaniu ze strony Wykonawcy w siedzibie
Zamawiajgcego zgodnie z trescig §3 ust. 5 umowy, Zamawiajgcemu przystuguje prawo do naliczenia i
wyegzekwowania kary umownej — potragcenia z wynagrodzenia Wykonawcy, naleznego za wykonanie
Umowy, kwoty odpowiadajgcej 1 % (jednemu procentowi) wartosci tego wynagrodzenia (ceny
ofertowej netto) oraz wezwania Wykonawcy do nalezytego wykonania umowy pod rygorem
odstgpienia od umowy w przypadku kolejnego naruszenia obowigzku okreslonego w §3 ust. 5 umowy.
f. W przypadku braku stawiennictwa na Il spotkaniu ze strony Wykonawcy w siedzibie
Zamawiajgcego, Zamawiajgcemu przystuguje prawo do naliczenia i wyegzekwowania kary umownej —
potrgcenia z wynagrodzenia Wykonawcy, naleznego za wykonanie Umowy, kwoty odpowiadajacej 20
% (dwudziestu procentom) wartosci tego wynagrodzenia (ceny ofertowej netto) oraz wezwania
Wykonawcy do nalezytego wykonania umowy oraz odstgpienia od umowy.

2. Zamawiajgcy bedzie uprawniony do dochodzenia od Wykonawcy odszkodowania
przewyzszajgcego wysokos¢ kar umownych.

3. Wykonawca wyraza zgode na potracenie kar umownych z naleznego mu wynagrodzenia.

4, Wszystkie kary umowne bedg naliczane od wynagrodzenia w kwocie netto.
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5. W przypadku kiedy kara umowna nie bedzie pokrywaé wysokosci szkody, jaka ponidst

Zamawiajgcy lub Wykonawca, kazdej ze Stron przystuguje prawo dochodzenia odszkodowania
uzupetniajgcego na zasadach ogdlnych.

6. Rozliczenia kar umownych beda dokonywane pomiedzy Zamawiajgcym a Wykonawca.
§8
1. Zgodnie z art. 13 ust. 1 i 2 rozporzadzenia Parlamentu Europejskiego i Rady (UE) 2016/679 z

dnia 27 kwietnia 2016 r. w sprawie ochrony oséb fizycznych w zwigzku z przetwarzaniem danych
osobowych i w sprawie swobodnego przeptywu takich danych oraz uchylenia dyrektywy 95/46/WE
(ogdlne rozporzadzenie o ochronie danych) (Dz. Urz. UE L 119 z 04.05.2016, str. 1), dalej ,,RODO”,
Zamawiajgcy informuje, ze:

a. administratorem Pani/Pana danych osobowych jest XVISION S.C. Btazej Kalinowski, Radostaw
Swiech
b. Pani/Pana dane osobowe przetwarzane bedg na podstawie art. 6 ust. 1 lit. ¢ RODO w celu

zwigzanym z zapytaniem ofertowym pn. ,Zakup ustug marketingowych.”

C. odbiorcami Pani/Pana danych osobowych bedg osoby lub podmioty, ktérym udostepniona
zostanie dokumentacja postepowania w oparciu o postanowienia Umowy o dofinansowanie z dnia
2021-12-09;

d. zamowienie jest realizowane w zwigzku z realizacjg - Pani/Pana dane osobowe bedag
przechowywane przez okres trwania projektdw oraz w okresie ich trwatosci chyba, ze inne przepisy
beda wymagaty dtuzszego okresu przechowywania, wtedy majg one zastosowanie;

e. obowigzek podania przez Panig/Pana danych osobowych bezposrednio Pani/Pana dotyczgcych
jest wymogiem ustawowym okreslonym w przepisach ustawy z dnia 11 lipca 2014 r. o zasadach
realizacji programdw w zakresie polityki spdjnosci finansowanych w perspektywie finansowej 2014—
2020, Wytycznymi w zakresie kwalifikowalnosci wydatkdow w ramach Europejskiego Funduszu Rozwoju
Regionalnego, Europejskiego Funduszu Spotecznego oraz Funduszu Spéjnosci na lata 2014-2020 oraz
umowaq o dofinansowanie projektu.

f. w odniesieniu do Pani/Pana danych osobowych decyzje nie bedg podejmowane w sposéb
zautomatyzowany, stosowanie do art. 22 RODO;

g. posiada Pani/Pan:

- na podstawie art. 15 RODO prawo dostepu do danych osobowych Pani/Pana dotyczacych;

- na podstawie art. 16 RODO prawo do sprostowania Pani/Pana danych osobowych;

- na podstawie art. 18 RODO prawo zadania od administratora ograniczenia przetwarzania
danych osobowych z zastrzezeniem przypadkéw, o ktérych mowa w art. 18 ust. 2 RODO;

- prawo do whniesienia skargi do Prezesa Urzedu Ochrony Danych Osobowych, gdy uzna
Pani/Pan, ze przetwarzanie danych osobowych Pani/Pana dotyczacych narusza przepisy RODO;

h. nie przystuguje Pani/Panu:

- w zwigzku z art. 17 ust. 3 lit. b, d lub e RODO prawo do usuniecia danych osobowych;

- prawo do przenoszenia danych osobowych, o ktérym mowa w art. 20 RODO;

- na podstawie art. 21 RODO prawo sprzeciwu, wobec przetwarzania danych osobowych, gdyz
podstawg prawng przetwarzania Pani/Pana danych osobowych jest art. 6 ust. 1 lit. c RODO.
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§9
1. Zamawiajgcy moze rozwigzaé umowe ze skutkiem natychmiastowym, w przypadku
niewykonania lub nienalezytego wykonania przez wykonawce przedmiotu umowy, a w szczegdlnosci,
gdy:
a. Wykonawca nie dochowat poufnosci otrzymanych informacji;
b. Wykonawca wykonuje umowe w sposéb sprzeczny z jej postanowieniami — pomimo

uprzedniego wezwania przez Zamawiajgcego do prawidtowego wykonania przedmiotu umowy i
wyznaczenia dodatkowego terminu.

2. Umowe sporzadzono w 2 jednobrzmigcych egzemplarzach po 1 dla kazdej ze Stron.

3. Zamawiajgcy przewiduje mozliwosé wprowadzenia istotnych zmian w tresci umowy w sprawie
zamoéwienia w przypadkach okreslonych w pkt. 22.5 Zapytania ofertowego.

4, Wszystkie postanowienia pkt 3 stanowig katalog zmian, na ktdre Zamawiajgcy moze wyrazic¢
zgode. Nie stanowig jednoczesnie zobowigzania do wyrazenia takiej zgody.

5. Zmiany umowy wymagajg formy pisemnej pod rygorem niewaznosci.

6. Wszelkie spory mogace wynikngé na tle wykonania przedmiotu umowy Strony zobowigzujg
sie w pierwszej kolejnosci rozstrzygac polubownie. W przypadku braku mozliwosci osiggniecia przez
Strony porozumienia, ewentualne spory poddaje sie pod rozstrzygniecie przez sad
wiasciwy dla siedziby Wykonawcy.

7. W kwestiach nieuregulowanych niniejszg umowg majg zastosowanie przepisy kodeksu
cywilnego i prawa autorskiego.

Zatgczniki od umowy:
e Zapytanie Ofertowe z dnia............. o] S wraz z zatgcznikami
e Kompletna Oferta Wykonawcy z dnia............
e Harmonogram spotkan

Data i podpis Zamawiajgcy Data i podpis Wykonawca



