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23.11.2021 r.

ZAPYTANIE OFERTOWE nr 4/2021/WOOBIBOO
[bookmark: _Hlk532842999][bookmark: _Hlk88128166][bookmark: _Hlk71876213]na przygotowanie projektów graficznych i produkcję materiałów reklamowych oraz w związku z realizacją projektu pn. „Wprowadzenie tablicy manipulacyjnej Woobiboard oraz układanek edukacyjnych z potencjałem do internacjonalizacji na następujące rynki zagraniczne: Norwegia, Niemcy i Zjednoczone Emiraty Arabskie.” 
o numerze POPW.01.02.00-20-0017/20
[bookmark: _Hlk532843033]współfinansowanego ze środków Unii Europejskiej w ramach Europejskiego Funduszu Rozwoju Regionalnego, Program Operacyjny Polska Wschodnia, w ramach Osi Priorytetowej 1 Przedsiębiorcza Polska Wschodnia, działania 1.2 Internacjonalizacja MŚP

DANE ZAMAWIAJĄCEGO
WOOBIBOO PIOTR PODBIELSKI
Ul. Poznańska 105, 18-400 Łomża
NIP: 7182147562
[bookmark: _Hlk533051578]Strona www: https://woobiboo.com/
E-mail: woobiboozapytaniaofertowe@gmail.com
Osoba do kontaktu: Mariusz Nowociński (numer telefonu: 668-033-966)
[bookmark: _Hlk495484027]
1. Termin realizacji zamówienia:

Wydruk, produkcja i dostarczenie materiałów reklamowych do siedziby Zamawiającego (ul. Poznańska 105, 18-400 Łomża) według poniższego harmonogramu
a) I partia materiałów reklamowych- maksymalnie do 7 grudnia 2021 r.
- wizytówki dla 3 osób ( 3 000 sztuk);
- ulotki (wersja po angielsku- 3 500 sztuk oraz wersja po arabsku 500 sztuk);
- torby reklamowe ( 100 sztuk).

b) II partia materiałów reklamowych- maksymalnie do 24 stycznia 2022 r.
- opakowania pokazowe egzemplarzy produktów (wersja pod kątem rynku niemieckiego: 1 000 sztuk);
- katalogi reklamowe (wersja po kątem rynku niemieckiego: 1 000 sztuk);
- wizytówki dla 3 osób ( 2 000 sztuk);
- ulotki (wersja po angielsku- 2 000 sztuk oraz wersja po niemiecku 1 000 sztuk);
- roll up (1 sztuka);
- panel magnetyczny (rozmiar 100 x 125 cm) (8 sztuk);
- panel magnetyczny (rozmiar 100 x 100 cm) (6 sztuk);
-  torby reklamowe (100 sztuk).
c) III partia materiałów reklamowych- maksymalnie do 29 kwietnia 2022 r.
- opakowania pokazowe egzemplarzy produktów (wersja pod kątem rynku norweskiego: 1 000 sztuk, wersja pod kątem rynku emirackiego- 1 000 sztuk);
- katalogi reklamowe (wersja pod kątem rynku norweskiego- 1 000 sztuk, wersja pod kątem rynku emirackiego- 1 000 sztuk);
- wizytówki dla 3 osób ( 1 000 sztuk);
- ulotki (wersja po angielsku- 1 500, wersja po norwesku 1 000 sztuk, wersja po arabsku- 1 000 sztuk);
- roll up (2 sztuki);
- panel magnetyczny (rozmiar 100 x 125 cm) (8 sztuk);
- panel magnetyczny (rozmiar 100 x 100 cm) (6 sztuk);
- torby reklamowe ( 100 sztuk).

1. Opis przedmiotu zamówienia:

Przedmiotem zmówienia jest przygotowanie projektów graficznych i produkcja materiałów reklamowych w związku z realizacją projektu pn. „Wprowadzenie tablicy manipulacyjnej Woobiboard oraz układanek edukacyjnych z potencjałem do internacjonalizacji na następujące rynki zagraniczne: Norwegia, Niemcy i Zjednoczone Emiraty Arabskie.” współfinansowanego ze środków Unii Europejskiej w ramach Europejskiego Funduszu Rozwoju Regionalnego, Program Operacyjny Polska Wschodnia, w ramach Osi Priorytetowej 1 Przedsiębiorcza Polska Wschodnia, działania 1.2 Internacjonalizacja MŚP.

Szczegółowa specyfikacja zamówienia:

[bookmark: _GoBack]1. Przygotowanie projektów graficznych materiałów reklamowych
[bookmark: _Hlk88125125]a) Opakowania pokazowe egzemplarzy produktu (tablice manipulacyjne Woobiboard) (3 rodzaje)
Każde z przygotowanych opakowań powinno być dedykowane jednemu ze wskazanych rynków zagranicznych- rynek niemiecki, norweski, emiracki. Opakowania powinny różnić się między sobą wersją językową.

b) Katalogi reklamowe (3 rodzaje)
Przygotowanie projektów 3 katalogów reklamowych w formie cyfrowej (każdy z katalogów na jeden rynek zagraniczny- odpowiednio rynek niemiecki, norweski, emiracki), treści (włącznie 
z copywriting’iem), projektu graficznego, marketingowego i wzorniczego spójnego z marką 
z wykorzystaniem profesjonalnego zaplecza marketingowego. Każdy z katalogów powinien zostać wyprodukowany w wersji anglojęzycznej. Każdy z katalogów powinien liczyć 40 stron. Zapewnienie personalizacji katalogów w części biznesowej adekwatnej dla każdego z rynków (do 15 stron).
Forma dostarczenia: postać cyfrowa, prezentacja cyfrowa.

c) Wizytówki reklamowe (3 rodzaje)
Przygotowanie projektów wizytówek reklamowych dla 3 osób w języku angielskim. Opracowanie projektu graficznego, marketingowego (włącznie z copywriting’iem) i wzorniczego spójnego z wykorzystaniem profesjonalnego zaplecza marketingowego 
Forma dostarczenia: postać cyfrowa, prezentacja cyfrowa.

d) Ulotki reklamowe (4 rodzaje)
Przygotowanie projektów 4 ulotek reklamowych w wersji po angielsku, niemiecku, norwesku i arabsku. Rodzaj ulotki- dwustronna. Opracowanie projektu graficznego, marketingowego (włącznie z copywriting’iem) i wzorniczego spójnego z wykorzystaniem profesjonalnego zaplecza marketingowego.
Forma dostarczenia: postać cyfrowa, prezentacja cyfrowa.

e) Grafiki reklamowe na zabudowę stoisk targowych (3 rodzaje)
[bookmark: _Hlk88459913]Grafiki powinny bezpośrednio korespondować z imprezami targowo-wystawienniczymi, w których Zamawiający przewidział swój udział w charakterze wystawcy tj. odpowiednio Spielwarenmesse (Norymberga, Niemcy) (2-6 luty 2022 r.) (rozmiar stoiska 12m2) oraz Kind und Jugend (Kolonia, Niemcy) (8-10 września 2022 r.) (rozmiar stoiska 12m2), Paperworld Middle East (Dubaj, Zjednoczone Emiraty Arabskie), edycja 2022. Opracowanie projektu graficznego, marketingowego (włącznie z copywriting’iem) i wzorniczego spójnego z marką z wykorzystaniem profesjonalnego zaplecza marketingowego. 
Roll up  (język angielski, projekt)
Projekt graficzny paneli magnetycznych na zabudowę stoiska targowego
- panel o wymiarach 100 x 125 cm 
- panel o wymiarach 100 x 100 cm

f) Torby reklamowe (3 rodzaje)
Przygotowanie projektów 3 toreb reklamowych (w formie worków, każdy na jeden z rynków zagranicznych- odpowiednio rynek niemiecki, norweski i emiracki). Opracowanie projektu graficznego, marketingowego (włącznie z copywriting’iem) i wzorniczego spójnego z marką z wykorzystaniem profesjonalnego zaplecza marketingowego. Nadruk spersonalizowany dla każdego z rynków docelowych.

Przygotowane projekty materiałów reklamowych powinny być atrakcyjne wizualnie oraz powinny zawierać istotne informacje na temat działalności prowadzonej przez Zamawiającego jak i jego produktów. Zamawiający zobowiązuje się do dostarczenia Wykonawcy wszelkich niezbędnych informacji na temat prowadzonej działalności w celu usystematyzowania treści poszczególnych materiałów reklamowych jak i wykonania zdjęć produktów. Wszystkie materiały reklamowe powinny być oznakowane logotypami unijnymi. W przypadku opakowań pokazowych, katalogów, ulotek, grafik reklamowych na zabudowę stoisk targowych oraz toreb reklamowych należy zastosować pełny wariant oznakowania tj. w układzie pionowym lub poziomym zawrzeć 3 logotypy: logotyp Funduszy Europejskich z dopiskiem „Eastern Poland”, flagę barw RP z dopiskiem „Republic of Poland” oraz logo UE z dopiskiem „European Regional Development Fund”. W przypadku wizytówek w związku z mniejszą powierzchnią materiału promocyjnego należy zastosować wariant, w którym logotypy nie będą zawierały dodatkowych dopisków w postaci „Eastern Poland” (w przypadku logotypu Funduszy Europejskich) oraz „European Regional Development Fund” (w przypadku logotypu UE). W zestawieniu logotypów należy umieścić logo Funduszy Europejskich z dopiskiem „Eurpean Funds”, flagę barw RP z dopiskiem „Republic of Poland” oraz logo UE z dopiskiem „European Union”. Wizualizacje wskazanych logotypów w różnych formatach graficznych dostępne są pod adresem: https://www.funduszeeuropejskie.gov.pl/strony/o-funduszach/promocja/zasady-promocji-i-oznakowania-projektow-1/zasady-promocji-i-oznakowania-projektow-wersja-aktualna-od-1-stycznia-2018-roku/
3. Produkcja, wydruk i dostarczenie materiałów reklamowych
a) Trzy rodzaje opakowań pokazowych egzemplarzy produktu (tablice manipulacyjne Woobiboard)
Materiał: Karton EKO z grafiką
Karton z wycięciem w celu prezentacji produktu (tzw. okienko)
Maksymalne wymiary: 80 cm x 100 cm
Ilość: 3 000 sztuk (po 1 000 sztuk każdego rodzaju opakowania)

b) Trzy rodzaje katalogów reklamowych
Format: A4 (210 x 297 mm)
Ilość stron w katalogu: 40
Druk: całość druk pełnokolorowy z lakierem dyspersyjnym, dwustronny
Okładka: grubość 250 g +folia
Środek: papier kredowy
Uszlachetnienie: UV
Ilość: 3 000 sztuk (po 1 000 sztuk każdego rodzaju katalogu)

c) Trzy rodzaje wizytówek reklamowych
Wizytówki foliowane Soft Skin z lakierem wybiórczym UV
Druk: dwustronny, pełnokolorowy 4+4
Papier kredowy 350 g mat
Format: 85 x 55 mm
Ilość: 6 000 sztuk (po 2 000 sztuk każdego rodzaju wizytówki)

d) Cztery rodzaje ulotek reklamowych
Format: A5
Druk: dwustronny 4+4, folia mat dwustronna
Papier: kredowy 170 g
Ilość: 10 500 sztuk (1 500 sztuk- wersja po arabsku, 1 000 sztuk- wersja po niemiecku, 1 000 sztuk- wersja po norwesku, 7 000 sztuk- wersja po angielsku).

e) Grafiki reklamowe na zabudowę stoisk targowych
Roll up  (wydruk, urządzenie wraz z pokrowcem) (rozmiar 100 x 200 cm) (3 sztuki)
Produkcja paneli magnetycznych na zabudowę stoiska targowego
Standard paneli w jakości minimum clever frame
2 komplety paneli magnetycznych (każdy do wykorzystania podczas udziału w charakterze wystawcy w targach Spielwarenmesse (Norymberga, Niemcy) oraz Kind und  Jugend (Kolonia, Niemcy).
Każdy komplet składa się z plansz magnetycznych o wymiarach:
- 100 x 125 cm (8 sztuk);
- 100 x 100 cm (6 sztuk).
Plansze magnetyczne z nadrukiem z możliwością montowania do przygotowywanych w tym celu montażowych ram metalowych stoiska
Plansze zadrukowane: nadruk kolorowy, uszlachetniony
Technologia zabezpieczającą i odporna na ścieranie i zarysowania
W komplecie zapewnienie toreb transportowych dla plansz w zestawie (dla każdego z kompletów oddzielnie)
Łączna liczba paneli magnetycznych do wyprodukowania: 
- 100 x 125 cm (16 sztuk);
- 100 x 100 cm (12 sztuk).

f) Trzy rodzaje toreb reklamowych
Torby bawełniane z nadrukiem (bawełna 140 g naturalna)
Nadruk: kolor (1 strona)
Rozmiar: 38 x 42 cm
Ilość: 300 sztuk (po 100 sztuk każdego rodzaju torby)


Kod CPV:
22462000-6- Materiały reklamowe

Zamawiający informuje, że usługa stanowiąca przedmiot niniejszego zamówienia będzie współfinansowana ze środków Unii Europejskiej w ramach Europejskiego Funduszu Rozwoju Regionalnego, Program Operacyjny Polska Wschodnia, w ramach Osi Priorytetowej 1 Przedsiębiorcza Polska Wschodnia, działania 1.2 Internacjonalizacja MŚP.


1. Tryb udzielania zamówienia:
a) Zamówienie będzie udzielone na drodze postępowania ofertowego, zgodnie z zasadą konkurencyjności, w rozumieniu sekcji 6.5.2 „Wytycznych w zakresie kwalifikowalności wydatków w ramach Europejskiego Funduszu Rozwoju Regionalnego, Europejskiego Funduszu Społecznego oraz Funduszu Spójności na lata 2014 - 2020”.
b) Zamawiający nie przewiduje możliwości składania ofert częściowych, dopuszcza jednocześnie korzystanie przez oferentów z zasobów podmiotów trzecich w realizacji zamówienia.
c) Zamawiający nie dopuszcza składania ofert wariantowych.
d) Złożenie oferty nie powoduje powstania żadnych zobowiązań wobec Zamawiającego. Każdemu z Wykonawców przysługuje możliwość złożenia tylko jednej oferty.
e) Zamawiający zastrzega sobie prawo do niewybrania żadnej ze złożonych ofert oraz do unieważnienia postępowania ofertowego bez podania przyczyny na każdym etapie jego trwania.
f) Przeprowadzenie niniejszego postępowania oraz wybór oferty nastąpi z pełnym poszanowaniem zasad uczciwej konkurencji, równego traktowania, efektywności, jawności i przejrzystości oraz przy dołożeniu wszelkich starań w celu zapewnienia bezstronności i obiektywności wyboru.
g) W toku dokonywania oceny złożonych ofert Zamawiający może zażądać udzielenia przez Wykonawcę wyjaśnień dotyczących treści złożonej oferty.
h) Zamawiający zastrzega sobie prawo dokonania zmiany warunków postępowania ofertowego 
w trakcie jego trwania.
i) Złożenie oferty nie stanowi zawarcia umowy, a oferty są przygotowywane wyłącznie na koszt Oferenta.

1. Warunki zmiany umowy:
a) Zamawiający dopuszcza możliwość wprowadzenia zmiany umowy z wybranym Wykonawcą w stosunku do treści oferty na podstawie, której dokonano wyboru Wykonawcy, wynikających w szczególności ze zmian rozporządzeń i przepisów oraz innych dokumentów mając wpływ na realizację Projektu Zamawiającego w ramach działania 1.2 Internacjonalizacja MŚP, w tym wytycznych Programu Operacyjnego Polska Wschodnia oraz w przypadku, gdy zmiana nie prowadzi do modyfikacji charakteru umowy i spełnione zostały łącznie następujące warunki:
- wartość zmiany nie przekracza 50% wartości zamówienia określonej pierwotnie,
- konieczność zmiany umowy spowodowana jest okolicznościami, których Zamawiający, działając z należytą starannością, nie mógł przewidzieć,
b) Wszelkie zmiany i uzupełnienia do umowy zawartej z wybranym Wykonawcą będą dokonywane wyłącznie w formie pisemnych aneksów do umowy podpisanych przez obie strony, pod rygorem nieważności.

1. Warunki udziału w postępowaniu: 
Zapytanie ofertowe skierowane jest do podmiotów czynnie prowadzących działalność gospodarczą tj. osób fizycznych, jednostek organizacyjnych posiadających zdolność prawną bądź osób prawnych prowadzących działalność gospodarczą (weryfikowane poprzez wgląd do CEIDG/KRS lub inny równoważny dokument potwierdzający prowadzenie działalności na rynku).
5.1. Z postępowania o udzielenie zamówienia wykluczeniu podlegają Wykonawcy, którzy są powiązani osobowo lub kapitałowo z Zamawiającym. Przez powiązania kapitałowe lub osobowe rozumie się wzajemne powiązania między beneficjentem lub osobami upoważnionymi do zaciągania zobowiązań w imieniu beneficjenta lub osobami wykonującymi w imieniu beneficjenta czynności związane 
z przygotowaniem i przeprowadzeniem procedury wyboru wykonawcy a wykonawcą, polegające w szczególności na:
a) uczestniczeniu w spółce jako wspólnik spółki cywilnej lub spółki osobowej,
b) posiadaniu co najmniej 5% udziałów lub akcji,
c) pełnieniu funkcji członka organu nadzorczego lub zarządzającego, prokurenta, pełnomocnika,
d) pozostawaniu w związku małżeńskim, w stosunku pokrewieństwa lub powinowactwa w linii prostej, pokrewieństwa drugiego stopnia lub powinowactwa drugiego stopnia w linii bocznej lub w stosunku przysposobienia, opieki lub kurateli.
	5.2. Oferent podlega wykluczeniu z postępowania o udzielenie zamówienia z powodu:
a) otwarcia w stosunku do Oferenta postępowania likwidacyjnego lub ogłoszenia upadłości,
b) zalegania z uiszczeniem podatków, opłat, składek na ubezpieczenie społeczne lub zdrowotne, 
z wyjątkiem z wyjątkiem przypadków, kiedy uzyskane zostało przewidziane prawem zwolnienie, odroczenie, rozłożenie na raty zaległych płatności lub wstrzymanie w całości wykonania decyzji właściwego organu,
c) złożenia nieprawdziwych informacji mających wpływ na wynik prowadzonego postępowania.
5.3 Wymagany okres ważności oferty wynosi 30 dni od dnia upływu terminu składania ofert. 
	5.4. Załączniki niezbędne do złożenia przez Oferenta warunkujące Jego udział w postępowaniu:
a) Oferent zobowiązany jest sporządzić ofertę maszynowo/komputerowo w języku polskim na formularzu ofertowym, który stanowi Załącznik nr 1 do niniejszego zapytania ofertowego.
b) Oferent zobowiązany jest dołączyć do oferty oświadczenie o braku powiązań z pkt. 5.1 według wzoru stanowiącego Załącznik nr 2 do niniejszego zapytania ofertowego. 
c) Oferent zobowiązany jest dołączyć do oferty oświadczenie o zdolności do wykonywania zamówienia według wzoru stanowiącego Załącznik nr 3, na które składa się potwierdzenie posiadania przez Oferenta:
- uprawnień do wykonywania działalności lub czynności określonej zapytaniem ofertowym,
- niezbędnej wiedzy i doświadczenia oraz potencjału technicznego, a także dysponowania osobami zdolnymi do wykonania zamówienia, 
- stabilnej sytuacji finansowej i ekonomicznej przedsiębiorstwa pozwalającej na prawidłowe wykonanie zamówienia.   
d) Oferent zobowiązany jest dołączyć do oferty aktualny odpis z dokumentu rejestrowego (CEIDG/KRS) podpisany za zgodnością z oryginałem z datą wygenerowania odpisu nie wcześniejszą niż dzień publikacji zapytania ofertowego nr 4/2021/WOOBIBOO (23.11.2021 r.) ze wskazaniem kodu PKD potwierdzającego zdolność do wykonania przedmiotu zamówienia.
e) [bookmark: _Hlk88128218]Oferent zobowiązany jest dołączyć do oferty trzy potwierdzenia należytego wykonania usługi związanej z zaprojektowaniem materiałów reklamowych w formie referencji.
f) Oferent zobowiązany jest dołączyć do oferty trzy potwierdzenia należytego wykonania usługi związanej z produkcją materiałów reklamowych w formie referencji. Jeśli przedłożona referencja dostarczona zgodnie z wymogiem postawionym w ppkt.5.4. lit.e) wskazuje na zrealizowane zamówienie obejmujące wykonanie projektów i produkcję wówczas dokument traktowany jest jako referencja spełniająca wymóg wskazany w obu ppkt.
g) Oferent zobowiązany jest dołączyć do oferty potwierdzenie posiadanego potencjału do wykonywania tłumaczeń na język angielski, niemiecki, norweski i arabski np. w formie potwierdzenia prowadzonej współpracy z biurem tłumaczeń lub posiadania zasobów własnych w przedmiotowym zakresie.
h) [bookmark: _Hlk534978650]Oferent zobowiązany jest dołączyć do oferty potwierdzenie posiadanego potencjału do świadczenia usług drukarskich np. w formie potwierdzenia prowadzonej współpracy z drukarnią lub posiadania zasobów własnych w przedmiotowym zakresie.

Zamawiający warunki udziału w postępowaniu oceniał będzie zerojedynkowo:
- spełnia (1 pkt.),
- nie spełnia (0 pkt.).

Niespełnienie, któregokolwiek z wymienionych powyżej kryteriów dostępowych lub niezłożenie lub niepełne uzupełnienie, któregokolwiek z załączników skutkować będzie odrzuceniem oferty.
1. Opis sposobu przedstawienia ceny:
a) Oferent zobowiązany jest do podania ceny za realizację przedmiotu zamówienia zgodnie 
z formularzem ofertowym.
b) Podana w ofercie cena może być wyrażona w PLN/EUR/USD. Oferent zobligowany jest do podania łącznej ceny, która musi uwzględniać wszystkie wymagania przedmiotowego zapytania ofertowego oraz obejmować wszelkie koszty związane z terminowym i prawidłowym wykonaniem przedmiotu zamówienia oraz warunkami i wytycznymi stawianymi przez Zamawiającego, odnoszącymi się do przedmiotu zamówienia.
c) Ceny podane w EUR/USD zostaną przeliczone na PLN po średnim kursie NBP z dnia publikacji zapytania ofertowego.
d) Cena dla przedmiotu zamówienia może być tylko jedna, nie dopuszcza się wariantowości cen. Wszelkiego rodzaju upusty, rabaty, powinny być od razu ujęte w obliczaniu ceny, tak by wyliczona cena za realizację przedmiotu zamówienia była ceną ostateczną, bez konieczności dokonywania przez Zamawiającego przeliczeń i innych działań w celu jej określenia.
e) Ceną oferty jest cena netto za realizację przedmiotu zamówienia.

1. Kryteria wyboru ofert:

Przedłożone oferty będą podlegały ocenie na podstawie następujących kryteriów:

Kryterium 1 – cena netto – waga 100%.

Wartość punktowa wyliczona zostanie następująco:
Cena: 100% - Wartość punktowa kryterium „Cena” (max 100 pkt.) wyliczana wg wzoru:


[bookmark: _Hlk533055894]Najniższa wartość oferty netto wśród otrzymanych ofert
--------------------------------------------------------------	x 100
Wartość netto wskazana w badanej ofercie

1. Termin i sposób nadsyłania ofert:
Oferta powinna być przesłana do Zamawiającego za pośrednictwem platformy Bazy Konkurencyjności dostępnej pod adresem https://bazakonkurencyjnosci.funduszeeuropejskie.gov.pl do końca dnia 30.11.2021 r. (decyduje data wpływu oferty). Oferty złożone po terminie nie będą rozpatrywane. Szczegółowa instrukcja dotycząca sposobu składania oferty dostępna jest pod adresem https://archiwum-bazakonkurencyjnosci.funduszeeuropejskie.gov.pl/info/web_instruction (plik „Instrukcja Oferenta w BK2021”).

1. Wybór zwycięskiej oferty:
a) Zamawiający udzieli zamówienia Wykonawcy/Wykonawcom, którego/których oferta odpowiada wszystkim wymogom zawartym w zapytaniu ofertowym i zostanie oceniona w podanych kryteriach wyboru jako najkorzystniejsza – uzyskując najwyższą liczbę punktów (max 100 pkt. w odniesieniu do danego przedmiotu zamówienia). 
b) Wyboru Wykonawcy dokona Komisja Oceny Ofert, w skład której wejdą osoby bezstronne 
i obiektywne, które nie będą powiązane osobowe lub kapitałowo z wykonawcami, którzy złożyli oferty. 
c) Jeżeli Zamawiający nie będzie mógł wybrać najkorzystniejszej oferty ze względu na to, że złożone zostały oferty uzyskały taką samą liczbę punktów, Zamawiający wezwie Wykonawców, którzy złożyli te oferty, do złożenia - w terminie określonym przez Zamawiającego - ofert dodatkowych. Wykonawcy składając oferty dodatkowe, nie mogą zaoferować cen wyższych niż zaoferowane w złożonych ofertach. 

1. Termin wyboru oferty zwycięskiej:
Otwarcie ofert nastąpi w dniu 01.12.2021 r. o godz. 09:00.
Decyzja dotycząca wyboru oferty zwycięskiej zostanie ogłoszona 01.12.2021 r. o godz. 15:30, w taki sam sposób, w jaki opublikowano niniejsze zapytanie ofertowe tj. na stronie:
https://bazakonkurencyjnosci.funduszeeuropejskie.gov.pl/

1. Wykaz załączników:
1. Załącznik nr 1– Formularz ofertowy.
2. Załącznik nr 2 – Oświadczenie o braku powiązań osobowych lub kapitałowych pomiędzy Oferentem a Zamawiającym. 
3. Załącznik nr 3 – Oświadczenie o zdolności do wykonania zamówienia.
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