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Działania promocyjne w ramach projektu „Utworzenie Centrum operacji naczyniowych i onkologicznych mózgu ze wsparciem technik obrazowania w czasie rzeczywistym silnego pola magnetycznego z zastosowaniem wysoko zaawansowanych technologii neurochirurgicznych poprzez rozbudowę istniejącego już ośrodka (Interwencyjne Centrum Neuroterapii - INC)”
Specyfikacja działań promocyjnych:
1.         Materiał video (film informacyjny, w tym wywiady z lekarzami):
Realizacja podczas jednego dnia zdjęciowego (na terenie szpitala).
a)       Realizacja klipu trwającego 210 sekund, promującego projekt;
b)      Realizacja pełnego filmiku promocyjnego, zawierającego krótkie rozmowy ze wskazanymi przez Wykonawcę maximum 4 lekarzami, będącego elementem akcji informacyjnej. Długość filmu 6,5 minuty.
c)       Realizacja poszerzonego filmu promocyjnego, zawierającego pełny film promocyjny z punktu b) (6,5 minuty) oraz materiały dodatkowe – max czas trwania 8 minut.
d)      Realizacja 3-4 krótkich materiałów wideo 10-30 sek. do wykorzystania do promocji na platformie YouTube oraz Facebook.
1. Materiał zdjęciowy (wykonanie sesji zdjęciowej)
 W ramach sesji (jeden dzień zdjęciowy) wykonanie 90 docelowych zdjęć, w tym ok. 30 zdjęć samej pracowni, 30 zdjęć pracowni z Zespołem oraz 30 zdjęć Zespołu w ramach codziennych działań w obszarze Oddziału. Przez zdjęcia docelowe Zamawiający rozumie najlepsze ujęcia z wykonanej sesji, po obróbce graficznej. Z puli wszystkich wykonanych Wykonawca dokona wstępnej selekcji do weryfikacji i wyboru ostatecznych 90 przez Zleceniodawcę. Wykonawca dostarczy zdjęcia do weryfikacji za pośrednictwem platformy internetowej do wysyłki plików, a finalne zdjęcia na nośniku cyfrowym (pamięć usb) oraz za pośrednictwem platformy internetowej do wysyłki plików. 
1. Social media
a)       Założenie profilu na Facebooku – Centrum Neuroterapii wraz z opisem i grafikami.
b)      Opracowanie minimalnie 5 przekazów o dowolnej liczbie znaków (zawierając m.in. szczegółowy, wyczerpujący opis projektu, podjętych działań oraz efektów), uwzględniających m.in. materiał video oraz umieszczenie 
i promowanie materiałów w mediach społecznościowych, zaproponowanych przez Wykonawcę ze wskazaniem minimum platformy Facebook, z pominięciem kanałów należących do Mazowieckiego Szpitala Bródnowskiego. 
c)       Promocja na platformie Facebook postów wraz z grafikami lub grafik informujących o projekcie min. 100 tys. wyświetleń.
d)      Emisja krótkich filmów promocyjnych z pkt 1. d) na kanale YouTube min. 300 tys. wyświetleń.
1. Prace poligraficzne
a)       Projekt i realizacja tablic informacyjnych w ilości 2 szt. format 80 x 120 cm.
b)      Projekt i realizacja dwóch rollupów o rozmiarach 85x200 cm. na podłożu typu frontlit.
c)       Opracowanie projektu broszury format A4 - 8 stron, zawierającego zdjęcia, opis podjętych działań i efektów. Dwie wersje językowe - polska oraz angielska. Materiały pisemne do broszury redaguje i opracowuje Wykonawca na bazie wywiadu z liderem medycznym projektu lub osobą przez Niego wskazaną. 

d)      Druk i dostawa broszury na papierze 300 g, pełen kolor, 5000 sztuk w wersji polskojęzycznej i 5000 w wersji anglojęzycznej.
e)      Opracowanie materiału pod względem redaktorskim, będącego treścią mailingu z wersją anglojęzyczną.
1. Prace informatyczne
a)       Projekt strony typu landing page (jedna podstrona) informującej o projekcie.
b)      Projekt i realizacja strony www dla Interwencyjnego Centrum Neuroterapii opartej o system CMS Wordpress, na podstawie zaproponowanego szablonu graficznego strony głównej i jednej podstrony wraz z maksymalnie dwoma rundami poprawek. Treści do serwisu przygotuje Zamawiający zaś Wykonawca umieści treści i materiały w serwisie. Serwis będzie posiadał maksymalnie 20 podstron. Hosting oraz zarządzanie serwisem przez okres 6 miesięcy od daty oddania projektu.
Warunki ogólne:
1. W zakresie działań Wykonawcy leży przygotowanie projektu każdej z powyższych aktywności promocyjnych, 
z zakresem działań, scenariuszem (filmy) oraz zabezpieczenie sprzętu i osób pozwalających na realizację wszystkich przedsięwzięć. Przedstawienie projektu Zamawiającemu i uzyskanie akceptacji. Zamawiający zobowiązuje się podać informację zwrotną w ciągu 48 godzin.
2. Wszystkie materiały muszą zostać opatrzone stosownym zestawem logo wskazanym i dostarczonym przez Zamawiającego oraz tytułem projektu i nazwą instytucji finansującej.
3. Wszystkie materiały muszą być zgodne z Wytycznymi w zakresie informacji i promocji programów operacyjnych polityki spójności na lata 2014-2020 oraz aktualnym  Podręcznikiem wnioskodawcy i beneficjenta programów polityki spójności 2014-2020 w zakresie informacji i promocji.

Termin realizacji wydarzeń oraz oddania wszystkich materiałów: do 10 grudnia 2021r. 
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