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Chorzów, dnia 22.10.2021r. 

ZAPYTANIE OFERTOWE NR 2/10/2021

W związku z realizacją projektu w ramach „Regionalnego Programu Operacyjnego Województwa Śląskiego na lata 2014-2020”, zwracamy się z uprzejmą prośbą o przedstawienie oferty handlowej 
dla projektu pt.: 

Wdrożenie innowacyjnej technologii zindywidualizowanego wykonania protez i epiprotez oka z wykorzystaniem technologii wytwarzania przyrostowego oraz nowoczesnych metod nadruku odpowiedzią na gospodarcze skutki pandemii wirusa COVID-19 dla przedsiębiorstwa i związanych z tym negatywnymi skutkami dla pacjentów jednoocznych

Nr wniosku o dofinansowanie: WND-RPSL.03.02.00-24-06B6/20-002 


I. ZAMAWIAJĄCY
OPTOMED Piotr Jaworski 
ul. Katowicka 50, 41-500 Chorzów 

II. TRYB UDZIELENIA ZAMÓWIENIA 
Zamówienie zostanie udzielone zgodnie z zasadą konkurencyjności i nie podlega przepisom ustawy Prawo Zamówień Publicznych. 
Zamówienie będące przedmiotem niniejszego zapytania jest współfinansowane przez Unię Europejską w ramach Europejskiego Funduszu Rozwoju Regionalnego.

III. PRZEDMIOT ZAMÓWIENIA I JEGO OPIS
Przedmiotem zamówienia jest zakup usługi związanej z działaniami dotyczącymi promocji projektu

	CZĘŚĆ 1 
Strona internetowa z tłumaczeniem i pozycjonowaniem

	1. Stworzenie strony internetowej projektu

W skład wydatków wchodzić będą:

a) strona internetowa
1. CMS - moduł zarządzania treścią i strukturą serwisu
2. Grafika na bazie wybranego przez Klienta Układu
3. Ilość dodatkowych Zakładek Podstawowych - do 8
4. Wtyczki Społecznościowe - moduł podstawowy
5. Wgranie certyfikatu SSL
6. publikacja na domenie, zgłoszenie GSC, sitemapy
7. Redakcja/optymalizacja copywriterska metadanych
8. Wsparcie techniczne po opublikowaniu strony
9. Copywriting podstawowy na zakładki serwisu (do 1650 znaków)
10. RWD - strona responsywna
11. Strona główna serwisu
12. Typ Menu Głównego - dwupoziomowe
13. Firewall - ochrona strony przed wirusami i atakami 
14. Zachowanie ciągłości linkowania, linki przyjazne wyszukiwarce 
15. Optymalizacja strony pod SEO
16. Formularz Kontaktowy – 2 dla pacjentów i profesjonalistów.
17. Moduł Mapowy – Google Maps
18. Copywriting na stronę główną (do 2000 znaków) i ma zakładki (do 2000 znaków każda, oprócz formularza kontaktowego)
19. Wgranie strony na wskazany serwer przez Wnioskodawcę i ew. przygotowanie serwera.
20. 4 wersje językowe – wstawienie przetłumaczonej treści.
21. Wykonanie i obróbka 3 zdjęć obrotowych przedstawiających gotowe wyroby medyczne – protezy oczne
22. Do 5 licencji na wybrane przez Zlecającego grafiki/zdjęcia z banków zdjęć
23. Do 5 grafik i schematów wykonanych wg Zlecającego dot. schematycznego przedstawienia działania zamawiania, doboru i produkcji protez/epiprotez ocznych.

b) Opieka podwrożeniowa
W okresie do 31.01.2022
1. Zmiana tła (kolor lub grafika) strony
2. Globalna zmiana koloru czcionki: tekstu głównego, nagłówków (h1-h6) oraz linków
3. Globalna zmiana czcionki (wybór z listy dostępnych fontów): tekstu głównego, nagłówków (h1-h6) oraz linków
4. Zmiana wyglądu przycisków (kolor/grafika tła, kolor tekstu - w tym stany aktywne, kolor, grubość i styl obramowania)
5. Zmiana wyglądu menu (kolor/grafika tła, kolor tekstu - w tym stany aktywne, kolor, grubość i styl obramowania). Możliwość zmiany wyglądu dla poszczególnych pozycji niezależnie.
6. Zmiana wyglądu opisów slajdów (kolor/grafika tła tekstu, kolor tekstu, dodanie/usuwanie przycisku linkującego do wskazanej treści - w tym stany aktywne, kolor, grubość i styl obramowania). Możliwość zmiany wyglądu dla poszczególnych slajdów niezależnie.
7. Zmiana wyglądu strzałek (grafika) i przełączników slajdów (kolor/grafika tła, grubość i styl obramowania, kształt elementu - kwadrat, prostokąt, koło) w sliderze oraz rotatorze logotypów
8. Zmiana kolorów elementów graficznych osadzonych na stronie map Google
9. Zmiana wyglądu markerów (grafika) na osadzonych na stronie mapach Google
10. Globalna zmiana wyglądu paginacji (wielkość tekstu, kolor/grafika tła, kolor tekstu - w tym stany aktywne, kolor, grubość i styl obramowania)
11. Zmiana układu galerii z listy dostępnych układów
12. Zmiana układu formularza kontaktowego z listy dostępnych układów
13. Zmiana szerokości elementów layoutu w ramach siatki bootstrap
14. Zmiana kolejności elementów na stronie (bloki funkcjonalne)
15. Zmiana położenia logotypu na stronie
16. Menu główne „przyklejone” do górnej krawędzi strony przy scroll’owaniu
17. Logo w środku menu głównego
18. Położenie opisu na sliderze (lewo, środek, prawo)
19. Wyświetlanie wybranych bloków funkcjonalnych na określonych podstronach
20. Dodanie/usuwanie elementów z dostępnej listy bloków funkcjonalnych
21. Zmiana kolejności wyświetlania (sortowania) aktualności/wpisów na blogu
22. Zmiana ilości wyświetlanych jednocześnie pozycji w aktualnościach/blogu/kategorii w katalogu produktów
23. Włączenie/Wyłączenie animacji elementów (bloków funkcjonalnych)
24. Zmiana stylu animacji elementu poprzez wskazanie preferowanego efektu z listy dostępnych animacji
25. Dodanie paralaksy w tle wybranego elementu
26. Kontent
27. Wstawianie/edycja/usuwanie wskazanych przez Klienta tekstów i zdjęć w treści na stronie
28. Wstawianie/edycja/usuwanie zdjęć i opisów produktów w katalogu produktów na bazie importu z pliku CSV (format edytowalny w programie Excel) w ramach parametrów wybranego planu
29. Wstawianie/usuwanie zdjęć w galerii
30. Wstawianie/edycja/usuwanie zdjęć i opisów slajdów w sliderze
31. Wstawianie/edycja/usuwanie załączników do treści (pliki PDF, DOC, XLS)
32. Wstawianie/edycja/usuwanie znaczników oraz ich opisów na osadzonych na stronie mapach Google
33. Wstawienie/usuwanie filmów z popularnych serwisów wideo: Youtube, Vimeo oraz lokalnych klipów (format mp4)
34. Wstawianie do treści lokalnych klipów audio (format mp3)
35. Podlinkowanie elementów na stronie do zewnętrznych serwisów online (nie jest to integracja z zewnętrznymi usługami)
36. Dodanie/edycja/usuwanie statycznych pól w formularzu kontaktowym
37. Włączanie/wyłączanie w treści przycisków umożliwiających jej „polubienie” na portalach społecznościowych (Facebook, Twitter, Google+)
38. Podmiana logotypu firmy
39. Zmiana treści copyright w stopce
40. Zarządzanie usługą
41. Dodawanie/usuwanie skrzynek pocztowych w ramach parametrów wybranego planu
42. Zmiana haseł do posiadanych skrzynek pocztowych
43. Dodanie/zmiana/usunięcie adresów mailowych powiązanych z formularzem kontaktowym
44. Podpięcie/odpięcie dodatkowych domen oraz utworzenie stosownych przekierowań
45. Przekierowania 301/302 wybranych podstron na dowolne wewnętrzne lub zewnętrzne adresy URL
46. Przełączanie usługi w tryb offline z komunikatem wskazanym przez Klienta
47. Przywrócenie strony z kopii zapasowej (nie dotyczy kont email)

2. Tłumaczenie strony internetowej

W skład wydatków wchodzić będą:
· Tłumaczenie strony internetowej na język: angielski, niemiecki, hiszpański, włoski 
· Wdrożenie na stronę, odpowiednie podlinkowanie treści, wprowadzenie metadanych, optymalizacja Meta Title i Meta Description, nagłówków H1, H2 i H3.

3. Pozycjonowanie strony internetowej

W skład wydatków wchodzić będą:
Pozycjonowanie strony internetowej SEO i tworzenie treści na stronę zgodnych z SEO wyszukiwarki internetowej Google – pozycjonowanie prowadzone przynajmniej w PLN, EN.
1. Obsługa 20 wybranych fraz
2. Optymalizacja dla języka polskiego i angielskiego.
3. Optymalizacja nagłówków H1, H2 i H3
4. Przekierowanie domeny www
5. Site-mapa XML 
6. Sprawdzenie i dodanie pliku Robots.txt
7. Dodanie serwisu do Google Search Console Analytics weryfikacja
8. Sprawdzenie technik nieprzyjaznych SEO: flash, ramki, cloaking, keyword stuffing etc.
9. Blokowanie linków wychodzących niepowiązanych
10. Zainstalowanie wybranych znaczników strukturalnych zgodnych ze Schema.org (tzw. rich snippets)
11. Blokowanie botów odpowiedzialnych za bezwartościowy ruch na stronie
12. Uzupełnienie atrybutów ALT w zdjęciach i grafikach
13. Sprawdzenie poprawności strony błędu 404
14. Archiwizacja bieżącej wersji strony głównej w niezależnym narzędziu web.archive.org
15. Monitoring fraz określonych w umowie
16. Podstawowe dane analityczne w comiesięcznym raporcie
17. Optymalizacja Meta Title i Meta Description
18. Inne przekierowania (na 301 – przyjazne wyszukiwarce) w Sprawdzenie responsywności strony
19. Sprawdzenie adresów URL - Search Engine Friendly ew. poprawa (jeśli możliwe)
20. Instalacja wtyczek społecznościowych dla istniejących kont Social Media
21. Dostosowanie stopki serwisu do standardów SEO
22. Sprawdzenie serwisu pod względem kopii treści
23. Dodanie do strony protokołu OpenGraph i TwitterCard
24. Optymalizacja breadcrumbs (tzw. "okruszki")
25. Weryfikacja poprawności lub dodanie iframe z lokalizacją firmy w Google Maps
26. Analiza poprawności składni strony
27. Kompresja wybranych zdjęć
28. Sprawdzenie strony pod kątem kar od Google
29. Badanie prędkości strony
30. Optymalizacja istotnych elementów kodu HTML
31. Test google zgodności strony z urządzeniami mobilnymi
32. Analiza tekstów pod kątem SEO
33. Analiza linkowania wewnętrznego strony
34. Zawarcie fraz kluczowych w nagłówkach H1 i H2
35. Eliminacja kanibalizacji podstron witryny (jeśli zachodzi 
36. konieczność)
37. Podmiana treści na stronie
38. Weryfikacja zgodności tematyki z treścią strony
39. Copywriting tekstów z uwzględnieniem fraz kluczowych, przy jednoczesnym utrzymaniu jakości i przekazu tekstów
40. Optymalizacja linkowania wewnętrznego 
41. Konsultacja z Klientem i akceptacja zmian
42. Ilość zakładek do opracowania treści – 10 dot. protezy oka, założeń projektu
43. Content Marketing
44. Założenie lub konfiguracja bloga + 2 wpisy startowe
45. Promowanie dodatkowych źródeł ruchu 
46. Link Building 
47. Budowanie wizerunku w sieci - wpisy - 18
48. 10 artykułów content marketingowych
49. SEO Social Media
50. Google Moja Firma (Google Maps) – założenie
51. Google Moja Firma prowadzenie - 1 wpisy na koncie Klienta

Gwarancja wykonania usługi SEO zgodnie ze specyfikacją, funkcjonowania strony internetowej oraz aktualizacji strony i wtyczek wykonywane przynajmniej raz w miesiącu przez minimalny okres 12 miesięcy. Okres naliczony od momentu wykonania wszystkich powyższych czynności wskazanych w Części 1.

Realizacja w okresie do 31.01.2022

Kod CPV: 79342200-5 Usługi w zakresie promocji


	CZĘŚĆ 2
Prowadzenie reklam Google Ads PL

	
W skład wydatków wchodzić będą:
· Przygotowanie, prowadzenie i optymalizacja reklam Google Ads PL (koszt kampanii oraz obsługi zewnętrznej) na wskazanym koncie klient;
· polskie frazy; 
· 10 fraz kluczowych


Realizacja w okresie do 31.01.2022
Zaplanowany budżet to 8 000,00 zł netto

Kod CPV: 79342200-5 Usługi w zakresie promocji




Każde działania promocyjne, zrealizowane w ramach niniejszego zamówienia muszą także zostać oznaczone logotypami. Zestawienie logotypów powinno zawierać następujące znaki:
- znak Funduszy Europejskich (złożony jest z symbolu graficznego, nazwy Fundusze Europejskie oraz nazwy programu tj. Inteligentny Rozwój),
- barwy Rzeczypospolitej Polskiej (Znak barw Rzeczypospolitej Polskiej składa się z symbolu graficznego oraz nazwy Rzeczpospolita Polska),
- oficjalne logo promocyjne województwa śląskiego
- znak Unii Europejskiej (składa się z flagi UE, napisu Unia Europejska i nazwy funduszu tj. Europejski Fundusz Rozwoju Regionalnego),

Szczegółowe informacje dotyczące stosowania i budowy znaków znajdują się w Księdze identyfikacji wizualnej znaku marki Fundusze Europejskie i znaków programów polityki spójności na lata 2014-2020.

TERMIN REALIZACJI:
Do 31.01.2022r.

WARUNKI PŁATNOŚCI:
Płatność za wykonane usługi na podstawie prawidłowo wystawionej faktury po podpisaniu przez obie strony bez uwag protokołu zdawczo-odbiorczego.

IV. WARUNKI STAWIANE WYKONAWCOM
O realizację zlecenia stanowiącego przedmiot niniejszego zapytania ofertowego mogą ubiegać się Wykonawcy, którzy posiadają niezbędne doświadczenie oraz umiejętności do przeprowadzenia przedmiotu zamówienia, tj.:
· Zamawiający wymaga, aby Wykonawca przedstawił potwierdzenie należytego wykonania, w okresie ostatnich 3 lat licząc od daty upublicznienia zapytania ofertowego, a jeżeli okres prowadzenia działalności jest krótszy – w tym okresie, co najmniej 3 usług obejmujących tworzenie treści dla podmiotów z branży medycznej.
· Potwierdzeniem realizacji usług winny być załączone do oferty protokoły odbioru lub listy referencyjne lub inne dokumenty potwierdzające zakres i okres współpracy.


V. SKŁADANIE OFERT CZĘŚCIOWYCH I WARIANTOWYCH
1. Zamawiający dopuszcza składanie ofert częściowych:
· CZĘŚĆ 1 - Strona internetowa z tłumaczeniem i pozycjonowaniem
· CZĘŚĆ 2 - Prowadzenie reklam Google Ads PL
2. Zamawiający nie dopuszcza składanie ofert wariantowych.

VI. MOŻLIWOŚĆ PODWYKONAWSTWA
Zamawiający dopuszcza możliwość zlecenia części lub całości zamówienia podwykonawcom.

VII. PRZYGOTOWANIE OFERTY
Oferta powinna zawierać:
· Informację, iż została skierowana do OPTOMED Piotr Jaworski,
· Nazwę i numer postępowania ofertowego, którego dotyczy,
· Datę sporządzenia i datę ważności,
· Nazwę, adres siedziby lub adres korespondencyjny, NIP Oferenta,
· Cenę netto i brutto zamówienia (wraz z jednoznacznym wskazaniem waluty),
· Termin realizacji,
· Oświadczenie o spełnieniu parametrów minimalnych wskazanych w niniejszym zapytaniu ofertowym,
· Podpis i pieczęć oferenta.
Oferta powinna być sporządzona na Załączniku nr 1. Do oferty należy także dołączyć Załącznik nr 2 Oświadczenie o braku powiązań pomiędzy podmiotami współpracującymi oraz dokumenty potwierdzające spełnienie WARUNKÓW STAWIANYCH WYKONAWCOM zgodnie z pkt IV zapytania.

VIII. KRYTERIA OCENY OFERT

CZĘŚĆ 1:
Zamawiający dokona wyboru oferty na podstawie porównania:
 ceny (netto), ocena polega na obliczeniu ilorazu ceny najniższej do ceny oferowanej gdzie oferta z najniższą ceną otrzyma 1 punkt, następnie ocena jest przemnażana razy wagę 75%
 udzielonej gwarancji, ocena polega na obliczeniu ilorazu oferowanego terminu gwarancji do terminu najdłuższego, gdzie oferta z najdłuższym terminem otrzyma 1 punkt, następnie ocena jest przemnażana razy wagę 25%. Minimalny okres gwarancji to 12 miesięcy.
Ocena końcowa jest sumą w/w ocen cząstkowych, gdzie ocena idealna wynosi 1.
Zostanie wybrany oferent, który uzyska największą ilość punktów.

CZĘŚĆ 2:
Zamawiający dokona wyboru oferty na podstawie porównania:
1. ceny (netto), ocena polega na obliczeniu ilorazu ceny najniższej do ceny oferowanej gdzie oferta z najniższą ceną otrzyma 1 punkt, następnie ocena jest przemnażana razy wagę 100%
Ocena idealna wynosi 1.
Zostanie wybrany oferent, który uzyska największą ilość punktów.

IX. WARUNKI ZMIANY UMOWY
1. Zamawiający zastrzega możliwość zmiany umowy z Wykonawcą w zakresie terminu realizacji w przypadku, gdy dotrzymanie pierwotnego terminu realizacji umowy jest niemożliwe i wynika z napotkania przez Wykonawcę lub Zamawiającego okoliczności niemożliwych do przewidzenia i niezależnych od nich, a także gdy niedotrzymanie pierwotnego terminu realizacji umowy jest konsekwencją opóźnienia przez Zamawiającego w realizacji prac koniecznych do prawidłowego odbioru (przyjęcia) przedmiotu umowy.
2. W przypadku wystąpienia powyższych okoliczności, w zakresie mającym wpływ na przebieg realizacji zamówienia, termin wykonania umowy może ulec odpowiedniemu przedłużeniu 
o czas niezbędny do zakończenia wykonania przedmiotu umowy w sposób należyty.

X. DODATKOWE WARUNKI
1. Termin związania ofertą: minimum 30 dni od daty sporządzenia oferty.
2. Oferent przed datą wyboru dostawcy może zmienić lub wycofać swoją ofertę.
3. Zamawiający zastrzega sobie prawo do anulowania/unieważnienia postępowania ofertowego do końca terminu składania ofert.
4. W przypadku, gdy złożona oferta nie będzie zawierała informacji o spełnieniu parametrów minimalnych przedmiotu zamówienia określonych w zapytaniu ofertowym oraz o nowości rzeczonego sprzętu, Zamawiający zastrzega sobie prawo do odrzucenia oferty z przyczyn formalnych.
5. Zamawiający dopuszcza rozwiązania równoważne (np. użycie materiałów) i stosowanie rozwiązań technologicznych o standardach nie gorszych od zaproponowanych 
w zapytaniu, z takim zastrzeżeniem, iż zaproponowane rozwiązania muszą spełniać założenia i być zaakceptowane przez Zamawiającego.
6. Wszędzie tam, gdzie przy opisie przedmiotu zamówienia powołane są normy, aprobaty, specyfikacje techniczne i systemy odniesienia, bądź wskazane są znaki towarowe, patenty lub źródło pochodzenia (nazwy producentów lub urządzeń), postanowienia te należy odczytywać jako przykładowe, a Wykonawca ma każdorazowo prawo zastosowania rozwiązania równoważnego.
7. Dla udowodnienia Zamawiającemu równoważności zaproponowanego rozwiązania Wykonawca zobowiązany jest przedstawić Zamawiającemu dokumenty, które w sposób jednoznaczny potwierdzą, iż zaproponowane rozwiązanie jest rozwiązaniem równoważnym lub lepszym od opisanego w zapytaniu ofertowym jako system odniesienia.

XI. WYCOFANIE OFERTY
Oferent przed datą wyboru dostawcy może zmienić lub wycofać swoją ofertę.
Zamawiający zastrzega sobie możliwość do unieważnienia postępowania bez podawania przyczyny. 

XII. MIEJSCE I TERMIN SKŁADANIA OFERT
· Oferta może być dostarczona za pośrednictwem:
· poczty, kurierem lub osobiście na adres:
OPTOMED Piotr Jaworski 
ul. Katowicka 50, 41-500 Chorzów 
· poczty elektronicznej na adresy e-mail: marcinjaworski@okulista.pl
· bazy konkurencyjności (https://bazakonkurencyjnosci.funduszeeuropejskie.gov.pl/)
• Oferty należy składać do: 29.10.2021r. do końca dnia.
• Oferty złożone po w/w terminie nie będą rozpatrywane.

XIII. ZAKRES WYKLUCZENIA
W celu uniknięcia konfliktu interesów zamówienia nie mogą być udzielane podmiotom powiązanym 
z Zamawiającym osobowo lub kapitałowo. Przez powiązania kapitałowe lub osobowe rozumie się wzajemne powiązania między Zamawiającym lub osobami upoważnionymi do zaciągania zobowiązań w imieniu Zamawiającego lub osobami wykonującymi w imieniu zamawiającego czynności związane 
z przygotowaniem i przeprowadzeniem procedury wyboru wykonawcy, a Wykonawcą, polegające w szczególności na:
· uczestniczeniu w spółce jako wspólnik spółki cywilnej lub spółki osobowej,
· posiadaniu co najmniej 10 % udziałów lub akcji,
· pełnieniu funkcji członka organu nadzorczego lub zarządzającego, prokurenta, pełnomocnika,
· pozostawaniu w związku małżeńskim, w stosunku pokrewieństwa lub powinowactwa 
w linii prostej, pokrewieństwa drugiego stopnia lub powinowactwa drugiego stopnia w linii bocznej lub w stosunku przysposobienia, opieki lub kurateli.

XIV. KONTAKT W SPRAWIE POSTĘPOWANIA OFERTOWEGO
Szczegółowych informacji na temat przedmiotu zamówienia udziela:
Marcin Jaworski
e-mail: marcinjaworski@okulista.pl; telefon: +48 663 17 33 55

ZAŁĄCZNIK nr 1


 	Skierowane do:
OPTOMED Piotr Jaworski 
ul. Katowicka 50, Chorzów 



Dotyczy postępowania ofertowego nr 2/10/2021 na zakup usługi związanej z działaniami dotyczącymi promocji projektu.


I. DANE OFERENTA:
Nazwa oferenta:………………………………………………………………………………………
Adres/ siedziba firmy:……………………………………………………………………………….
NIP:…………………………………………………………………………………………………….



OFERTA
II. KRYTERIUM CENA
	Wyszczególnienie części:
	Cena netto 
(w EUR/PLN/USD*)
	Cena brutto 
(w EUR/PLN/USD*)

	CZĘŚĆ 1. Strona internetowa z tłumaczeniem i pozycjonowaniem

	1. Stworzenie strony internetowej projektu
a) Strona internetowa
b) Opieka podwrożeniowa
2. Tłumaczenie strony internetowej
3. Pozycjonowanie strony internetowej

Gwarancja wykonania usługi SEO zgodnie ze specyfikacją, funkcjonowania strony internetowej oraz aktualizacji strony i wtyczek wykonywane przynajmniej raz w miesiącu przez minimalny okres 12 miesięcy. Okres naliczony od momentu wykonania wszystkich powyższych czynności wskazanych w Części 1.
	
	

	CZĘŚĆ 2. Prowadzenie reklam Google Ads PL	

	W skład wydatków wchodzić będą:
· Przygotowanie, prowadzenie i optymalizacja reklam Google Ads PL (koszt kampanii oraz obsługi zewnętrznej) na wskazanym koncie klient;
· polskie frazy; 
· 10 fraz kluczowych

	
	


*niepotrzebne skreślić

Łączna cena oferty netto:………………………………………………………….....…………….……
Łączna cena oferty brutto: ………………………………………………………….....…………….….

Termin realizacji (dd/mm/rrrr; max do 31.01.2022 r.):.......................................................................


III. DANE OSOBY DO KONTAKTU W SPRAWIE OFERTY:
Imię, Nazwisko:…………………………………………………………………………………….…..
Numer telefonu:…………………………………………………………………………………….….
Adres e-mail:……………………………………………………………………………………………
Data sporządzenia:……………………………………………………………………………….……
Data ważności oferty (minimum 30 dni od daty sporządzenia oferty):……………………………

Niniejszym oświadczam, iż złożona oferta dotyczy przedmiotu o parametrach nie gorszych niż wskazane w zapytaniu ofertowym nr 2/10/2021 i stanowi kompletną wycenę.



…………………………………………….
Podpis i pieczęć oferenta

ZAŁĄCZNIK nr 2 - Oświadczenie o braku powiązań pomiędzy podmiotami współpracującymi



…………………………….					……………………………………
   Pieczątka Oferenta						   	   Miejscowość, data 


Oświadczenie o braku powiązania pomiędzy podmiotami współpracującymi

Oświadczam, iż podmiot składający ofertę nie jest powiązany osobowo lub kapitałowo 
z Zamawiającym. Przez powiązania kapitałowe lub osobowe rozumie się wzajemne powiązania między beneficjentem lub osobami upoważnionymi do zaciągania zobowiązań 
w imieniu beneficjenta lub osobami wykonującymi w imieniu beneficjenta czynności związane 
z przygotowaniem i przeprowadzeniem procedury wyboru wykonawcy a wykonawcą, polegające 
w szczególności na:
a) uczestniczeniu w spółce jako wspólnik spółki cywilnej lub spółki osobowej,
b) posiadaniu co najmniej 10 % udziałów lub akcji,
c) pełnieniu funkcji członka organu nadzorczego lub zarządzającego, prokurenta, pełnomocnika,
d) pozostawaniu w związku małżeńskim, w stosunku pokrewieństwa lub powinowactwa 
w linii prostej, pokrewieństwa drugiego stopnia lub powinowactwa drugiego stopnia 
w linii bocznej lub w stosunku przysposobienia, opieki lub kurateli.

Pomiędzy Zamawiającym a Oferentem nie istnieją wymienione powyżej powiązania.



…………………………………………….
Podpis i pieczęć oferenta
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