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na realizacie kampanii spotecznej prowadzonej w dedykowanych profilach w mediach
spotecznosciowych w ramach projektu pn. ,Dziatania antydyskryminacyjne w placéwkach ochrony
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o tresci nastepujacej:
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Przedmiot zamdwienia — zasady ogdlne

1. Przedmiotem niniejszej umowy jest opracowanie koncepcji oraz prowadzenie w mediach
spotecznosciowych kampanii spotecznej na rzecz réwnego traktowania, zwigzanej
z dyskryminacjg pacjentéw i personelu medycznego.

2. Grupa docelowa to osoby bedace mieszkaricami wojewddztwa tddzkiego, doswiadczajgce
dyskryminacji lub narazone na dyskryminacje - pacjenci, personel medyczny, przedstawiciele
publicznych i prywatnych podmiotédw leczniczych z terenu wojewddztwa tédzkiego oraz
otoczenie ww. 0sbb.

3. W szczegdlnosci przedmiotem zamdwienia jest opracowanie koncepcji oraz prowadzenie w
mediach spotecznosciowych (Facebook i Youtube) kampanii spotecznej na rzecz réwnego
traktowania, zwigzanej z dyskryminacjg pacjentéw i personelu medycznego, rozumianej jako
réznicowanie, wykluczanie lub ograniczanie ze wzgledu na jakiekolwiek przestanki
w szczegdlnosci pteé, rase, kolor skéry, pochodzenie etniczne lub spoteczne, cechy genetyczne,
jezyk, religie lub przekonania, poglady polityczne lub wszelkie inne poglady, przynaleznos¢
do mniejszosci narodowej, majatek, urodzenie, niepetnosprawnos¢, wiek lub orientacje
seksualna.

4. Kampania spoteczna ma na celu wzrost wiedzy, zmiane myslenia i zachowania wobec
problemu spotecznego jakim jest dyskryminacja poprzez m.in. informowanie, edukowanie,
uswiadamianie o przejawach i przestankach dyskryminacji grup narazonych na dyskryminacje
lub 0séb dyskryminowanych ze wzgledu na jakiekolwiek przestanki.

5. Elementy kampanii zaplanowane w projekcie to:



1.

a) utworzenie koncepcji merytorycznej kampanii spotecznej skierowanej do grupy
docelowej

b) prowadzenie dedykowanego profilu w mediach spotecznosciowych: Facebook

c¢) prowadzenie dedykowanego profilu w mediach spotecznosciowych: Youtube

d) przeprowadzenie 5 akcji informacyjno-edukacyjnych  dotyczacych  problemu
dyskryminacji we wspétpracy z videoblogerem/blogerami kreatorami przekazu.

§2

Zakres zadan Wykonawcy — postanowienia szczegétowe

Koncepcja merytoryczna kampanii edukacyjno-informacyjnej.

Wykonawca zobowigzany jest do pracowania contentu merytorycznego kampanii, przygotowanie

koncepcji kreatywnej kampanii dla wszystkich kanatéw kampanii przez caty okres realizacji kampanii.

Zamawiajgcy wymaga, by wykonawca przedstawit 3 merytoryczne koncepcje kampanii, z ktérych

Zamawiajgcy dokona wyboru jednej, przyjetej do realizacji.

Opis Kampanii:

1.1 Celem gtéwnym kampanii jest doprowadzenie do wzrostu wiedzy, zmiany myslenia i zachowania

wobec problemu spotecznego jakim jest dyskryminacja poprzez :

1)

2)

3)

4)

5)

6)

7)

Skierowanie do grupy docelowej informacji o programie, przejawach, przestankach i motywach
dyskryminacji pacjentéw jak i personelu medycznego ze wzgledu na jakiekolwiek przestanki
w szczegdlnosci pteé, rase, kolor skéry, pochodzenie etniczne lub spoteczne, cechy genetyczne,
jezyk, religie lub przekonania, poglady polityczne lub wszelkie inne poglady, przynaleznosé
do mniejszosci narodowej, majatek, urodzenie, niepetnosprawnos¢, wiek lub orientacje
seksualna.

Edukowanie i uswiadamianie grupy docelowej o przejawach, przestankach i motywach
dyskryminacji pacjentow.

Zaprojektowana tak, by wzbudzi¢ silne emocje i zacheci¢ do refleksji nad wtasnym zachowaniem
lub przekonaniami w celu dotarcie do $wiadomosci odbiorcy poprzez emocjonalny przekaz
i sktonienie go do dziatania, zmiany postaw.

Zachecanie personelu medycznego, witascicieli, kierownikéow przychodni medycznych z terenu
w. todzkiego do udziatu w szkoleniach i warsztatach dedykowanych dyskryminacji wsréd
pacjentéw i personelu medycznego.

Kampania powinna w jasny i przekonujgcy sposdb pokazywaé przejawy dyskryminacji,
przetamywac stereotypy i wskazywacd na prawidtowe zachowania spotecznie akceptowane.

Kampania powinna edukowac i informowac spoteczeristwo, w szczegdlnosci: pacjentéw i personel
medyczny w zakresie: na jakie objawy lub zachowania u pacjenta personel medyczny powinien
zwrdcié¢ uwage, jakie zachowania i postawy dyskryminujg pacjenta, jak rozmawiac z pacjentem
zeby unikngé dyskryminacji oraz jakie sg przejawy dyskryminacji personelu medycznego wsréd
pacjentdéw np.: podwazanie wiarygodnosci diagnozy postawionej przez lekarza o innym kolorze
skory.

Dziatania kampanii powinny:



— budowac¢ postawy spoteczne wolne od dyskryminacji wzgledem grup narazonych

na dyskryminacje w placdwkach ochrony zdrowia,

— niwelowad uprzedzenia i stereotypy,
— zwiekszy¢ stan wiedzy mieszkancow wojewddztwa tédzkiego oraz personelu medycznego,

przedstawiciele publicznych i prywatnych podmiotéw leczniczych z terenu w. tédzkiego
na temat dyskryminacji,

— zachecié¢ do udziatu w projekcie.

1.2 Kanaty kampanii:

1.

Social media: Facebook, YouTube oraz videobloger/bloger, z ktdrymi zostanie nawigzana
wspotpraca.

1.3 Wymogi wzgledem contentu kampanii dla wszystkich kanatow:

1.

10.

11.

12.

Powinna by¢ dzietem oryginalnym, dedykowanym dla Programu, umozliwia¢ ich identyfikacje
wizualng zawierajgcg nazwe programu, cechujgcg sie unikalnym i spdéjnym wizerunkiem,
posiadajgca witasny key visual i projekt typograficzny.

Powinna by¢ kampanig kreatywng o zidentyfikowanym insightu, méwigca jezykiem motywacji,
korzysci, obalajgcg negatywne stereotypy, promujgca réwnosé, wskazujgcg na postawy spotecznie
akceptowalne.

Powinna identyfikowac cele oraz sposoby ich realizacji poprzez kreacje, nosniki i tresci elementéw
kampanii.

Projekt powinien by¢ atrakcyjny audiowizualne i zawiera¢ formy graficzne i video przekazu
z uwzglednieniem ich odbioru na mobilnych urzadzeniach (smartfony, tablety, laptopy). Powinien
uwzgledniaé specyfike projektu.

Ton przekazu dla poszczegdlnych kanatéw powinny by¢ dopasowany do specyfiki grupy
docelowej pod katem zrozumienia jej potrzeb, oczekiwan, motywacji oraz korzysci, ktére
sg uznawane przez nie za atrakcyjne.

Kampania powinna uwzgledniaé przygotowanie kreacji graficznych i/lub video do mediéw
spotecznosciowych w oparciu o zaproponowang strategie kreatywng z zatozeniem, iz w kazdym
okresie rozliczeniowym powinny pojawia¢ sie nowe kreacje graficzne i/lub video stworzone
na bazie koncepcji kreatywnej. Kreacje powinny by¢ dostosowane do specyfiki mediéw, w ktdrych
beda publikowane, wspdlne dla wskazanej grupy docelowej, tzn. zawiera¢ spdjne elementy
(np. hasto, charakterystyczne elementy wizualne lub inne)

Dla potrzeb Kampanii powinien by¢é opracowany harmonogram realizacji poszczegdlnych
elementow.

Dziatania w mediach spotecznosciowych powinny by¢ aktywowane przez caty okres realizacji
programu.

W opracowaniu contentu Wykonawca musi scisle wspétpracowad z Zamawiajgcym.

Content kampanii powinien zosta¢ przedstawiony do zatwierdzenia przez Zamawiajgcego
w formie prezentacji power point i skryptu.

Wszystkie elementy kampanii muszg zawieraé informacje dotyczgcg wspétfinansowania projektu
przez Unie Europejska z Programu Fundusze Europejskie dla tddzkiego 2021-2027.
Przygotowanie materiatéw/filméw do publikacji na kanatach FB i YT zgodnie z Ksiegg Tozsamosci
Wizualnej marki Fundusze Europejskie 2021-2027"



1.4 Zasieg kampanii

Dla poszczegdlnych kanatéw kampanii spotecznej dotyczgcej dyskryminacji zostaty okreslone

szczegdtowe wskazniki osiggniec. Opracowana koncepcja contentu kampanii ma wskazywac kierunki

dziatan i przyczynic sie do realizacji wymaganych zasiegdéw.

Ip Element pomiaru Szacowana $rednia ilosc¢
miesiecznie

KANAL FACEBOOK
1 Liczba polubien strony FB od 50
2 Liczba obserwujacych strone FB od 50
3 Zasieg strony FB od 6000
4 Liczba wyswietlen filméw (min. 3-sek) na stronie FB ok. 3000

KANAt YOUTUBE
1 Liczba wyswietlen filméw na kanale YT ok. 1500-3000
2 Czas ogladania filmow na kanale YT ok. 15 godzin
3 Liczba nowych subskrybentdw na kanale YT od 90
4 Liczba wyswietlenn miniatur na kanale YT ok. 8000
5 Wspoétczynnik klikalnosci wyswietlonych miniatur na ok. 2,5%
kanale Youtube
VIDEOBLOGER
1 5 akcji informacyjno-edukacyjnych zasieg 20 000 tys. wyswietlen
facznie dla 5 akgji.

1.5 Zadania wykonawcy:

1)
2)

3)

4)

Opracowanie i przygotowanie contentu merytorycznego kampanii.

Zatozenia kampanii powinny zostaé opracowane, przekazane i zaakceptowane przez
Zamawiajgcego w terminie do 20.08.2025r.

Zamawiajacy zastrzega mozliwos¢ wnoszenia poprawek, uwag i komentarzy
do przedstawionej kampanii.

Po zaaprobowaniu strategii kampanii przez Zamawiajgcego Wykonawca przystgpi do realizacji
kolejnych etapdw zgodnie z harmonogramem tj. zatoienie i prowadzenie profili
na FB, Youtube oraz nawigzanie wspotpracy z videoblogerem/blogerem.



2.

Prowadzenie dedykowanego profilu na Facebook

Opis wymagan:

1.

a

Utworzenie i prowadzenie przez okres realizacji programu dedykowanego profilu w mediach
spotecznosciowych w celu realizacji kampanii i zwiekszenia mozliwosci dotarcia z informacjg
o programie i jego celach, zachecajgcego do uczestniczenia w programie .

Wszelka dziatalnos¢ na kanale FB, w tym: przygotowane grafiki, filmy, tekst powinny by¢ zgodne
z opracowanym contentem kampanii.

Wykonawca zobowigzany bedzie do zatozenia, prowadzenia i administrowania profilem
w Facebook.

Dziatalnos¢ na Facebook oparta bedzie o:
) opracowanie i przygotowanie materiatu w formie video:

przygotowywanie co miesigc nowego materiatu video- krétkie filmy video max do 30 s., kazdy
w innej szacie graficznej z innym tekstem, zgodne z contentem kampanii.

b) opracowanie i przygotowanie materiatu w formie graficznej z zatgczonym tekstem,

opracowanie

i przygotowanie interesujgcych informacji dotyczgcych programu i problemu dyskryminacji:

przygotowanie réznorodnych i oryginalnych materiatéw graficznych w postaci infografik
lub innych przez caty okres trwania kampanii,

przygotowanie ciekawych tekstow dotyczgcych celéw kampanii,
publikacja min.1 postu tygodniowo na profilu FB,
prowadzenie dyskusji na FB, udzielanie odpowiedzi itp.,

staty kontakt z zainteresowanymi osobami.

5. Wymagane zasiegi dziatalnosci na kanale Facebook:

Ip Element pomiaru Szacowana srednia ilo$¢
miesiecznie
1 Liczba polubien strony FB od 50
2 Liczba obserwujacych strone FB od 50
3 Zasieg strony FB od 6000
4 Liczba wyswietlen filméw (min. 3-sek) na stronie FB ok. 3000
3. Prowadzenie dedykowanego profilu na YouTube.



Opis wymagan:

1.

4.

a)

b)

Utworzenie i prowadzenie przez okres realizacji programu dedykowanego profilu na YouTube
w celu realizacji kampanii i zwiekszenia mozliwosci dotarcia z informacjg o celach kampanii,
programie, zachecajgcego do uczestniczenia w programie .

Wszelka dziatalno$é na kanale YouTube, w tym: przygotowane filmy, tekst powinny by¢ zgodne
z opracowanym contentem kampanii.

Wykonawca zobowigzany bedzie do zatozenia, prowadzenia i administrowania profilem
YouTube.

Dziatalnos$¢ na YouTube oparta bedzie o:

opracowanie i przygotowanie materiatu w formie video: przygotowywanie co miesigc nowego
materiatu video- 8 krétkich filméw video min 30 s, zgodne z contentem kampanii majacych
na celu przeciwdziatanie dyskryminacji wsréd pacjentéw i personelu medycznego.

Kazdy film ma miec¢ nowg i inng szate graficzng i tekst.

c) prowadzenie dyskusji na YouTube, udzielanie odpowiedzi itp.,

d) zachecanie do wziecia udziatu w projekcie.

5. Wymagane zasiegi na kanale YouTube
Ip Element pomiaru Szacowana srednia ilos¢
miesiecznie
1 Liczba wyswietlen filméw na kanale YT ok. 1500-3000
2 Czas ogladania filmoéw na kanale YT ok. 15 godzin
3 Liczba nowych subskrybentéw na kanale YT od 90
4 Liczba wyswietlen miniatur na kanale YT ok. 8000
5 Wspoétczynnik klikalnosci wyswietlonych miniatur na ok. 2,5%
kanale YouTube
4. Wspotpraca z kreatorami przekazu - realizacja z kreatorem 5 akcji informacyjno-
edukacyjnych
1. Nawigzanie wspotpracy z kreatorami przekazu i realizacja z kreatorem 5 akcji informacyjno-
edukacyjnych  dotyczacych  dyskryminacji pacjentéw w  przychodniach medycznych
jak i przejawach dyskryminacji personelu medycznego. Kreatorem przekazu moze by¢ np. vloger,
bloger, dziatajgcy w mediach spotecznosciowych posiadajgcy udokumentowang, liczng grupe
statych odbiorcow przekazu.
2. Wymagania wzgledem kreatora przekazu Zamawiajgcy wymaga, aby zatrudniony przez
Wykonawce videobloger posiadat co najmniej 5 tys. subskrybentéw.
3. Wymagane zasiegi



W wyniku przeprowadzonych 5 akcji informacyjno-edukacyjnych, videobloger /bloger powinien
osiggnac zasieg 20 000 tys. wyswietlen tgcznie dla 5 akcji.

4.

5.

1.

Zamawiajgcy wymaga przedstawienia wraz z uzasadnieniem, kandydatury kreatora przekazu,
z ktérym wykonawca zamierza nawigza¢ wspodtprace, do akceptacji Zamawiajgcego przed
nawigzaniem wspétpracy.

Zakres obowigzkéw Wykonawcy dla wszystkich kanatéw

Scista wspotpraca z Zamawiajgcym w zakresie tworzonych materiatéw zachecajacych do udziatu
w programie i edukujacych grupe docelowa.

Scista wspdtpraca z Zamawiajgcym w zakresie czasu i harmonogramu emisji postéw i krétkich
filmikow.

Udostepnienie Zamawiajgcemu konta administracyjnego na Facebooku, YouTube w charakterze
Administratora,

Comiesieczne raportowanie w zakresie osiggnietych wskaznikéw w formie protokotu, ktérego
akceptacja przez Zamawiajgcego jest podstawg wyptaty miesiecznego wynagrodzenia.
Przedstawianie na poczatku miesigca planowanych materiatéw do zatwierdzenia przez
Zamawiajgcego.

W przypadku nie osiggania zasiegdw Wykonawca jest zobligowany do zwiekszenia ilosci
publikowanych postéw, tak aby spetni¢ wymaog.

Przeniesienie praw autorskich wytworzonych materiatow, filméw na Zamawiajgcego i Instytucje
Posredniczaca.

Wszelkie publikacje w mediach spofecznosciowych muszg byé zgodne z Ksiegg Tozsamosci
Wizualnej marki Fundusze Europejskie 2021-2027"

§3

Termin realizacji zamoéwienia

Terminy realizacji zamoéwienia:

a)
b)
c)

d)

utworzenie koncepcji merytorycznej — od podpisania umowy — do 20.08.2025 r.
prowadzenie dedykowanego profilu na Facebook — 1.09.2025 do 31.12. 2026 .
prowadzenie dedykowanego profilu na YouTube — 1.09.2025 do 31.12. 2026 .

przeprowadzenie 5 akcji informacyjno-edukacyjnych — 1.09.2025 do 31.12. 2026 .

§4
Wynagrodzenie

1. Strony ustalajg wynagrodzenie ryczattowe za wykonanie catosci prac zwigzanych
z prowadzeniem kampanii w wysokosci ............. brutto na ktére sktadajg sie nastepujgce kwoty
brutto:

Q) e z tytutu wykonania zobowigzan o ktorych mowa w par 3.a powyzej

b) e, z tytutu wykonania zobowigzan o ktérych mowa w par 3.b powyzej



wreereeennnn. 2 tytutu wykonania zobowigzan o ktdrych mowa w par 3.c powyzej

.......................... z tytutu wykonania zobowigzan o ktérych mowa w par 3.d powyzej

Rozliczenia z Wykonawcg odbywac sie beda wytacznie na podstawie protokotu zdawczo-
odbiorczego sporzgdzonego przez Wykonawce, oddzielnie dla kazdego Elementu kampanii.

Protokét/protokoty wraz z dokumentacja w tym m.in. : raporty aktywnosé z osiggnietych
zasiegbw dla poszczegdlnych kanatéw, ptytg z nagranymi filmami opublikowanymi
na poszczegdlnych kanatach zostang przedtozone do akceptacji Zamawiajgcego w terminie
do 5 dni roboczych po zakoriczeniu miesigca kalendarzowego.

Warunkiem koniecznym do wystawienia rachunku/faktury jest podpisanie przez
Zamawiajgcego Protokotu/éw zdawczo-odbiorczego/ych bez zastrzezen. Protokoty wskazuja
prawidtowe wykonanie przez Wykonawce powierzonych zadan, zgodnie z szczegétowym
zakresem realizacji zadan.

Rozliczenia z wykonania Elementu kampanii b oraz c odbywac sie beda w trybie miesiecznym
na podstawie wystawianego przez Wykonawce rachunku/faktury odzwierciedlajgcego
wykonania zamdwienia i osiggniecie wymaganych zasiegdw dla poszczegdlinych kanatéw
kampanii.

Zamawiajgcy zaptaci wynagrodzenie zgodne z ofertg Wykonawcy w terminie 30 dni od daty
otrzymania prawidtowo wystawionego rachunku/faktury.

Zamawiajgcy zastrzega prawo wyptaty wynagrodzenia pod warunkiem posiadania srodkéw
finansowych, przekazanych przez Instytucje Posredniczacg. W sytuacji opdznien w przekazaniu
transz dotacji przez Instytucje Posredniczaca, wypfata wynagrodzenia nastgpi niezwtocznie
po wptynieciu srodkéw z kolejnej transzy na rachunek bankowy projektu. W takim przypadku
Wykonawcy nie przystugujg odsetki z tytutu opdznienia w zaptacie.

§5
Kary umowne, odszkodowanie, odstgpienie od umowy

W przypadku niewykonywania lub nienalezytego wykonywania przez Wykonawce prac
bedacych przedmiotem umowy, w tym niedotrzymania terminédw wykonywania Umowy,
Zamawiajgcy ma prawo rozwigzaé umowe w trybie natychmiastowym, bez wyznaczania
terminu dodatkowego i odmowié wyptaty czesci lub catosci kwoty wynagrodzenia, o ktorej
mowa w § 4 Umowy. Za nienalezyte wykonywanie umowy rozumie sie w szczegdlnosci
nie osigganie wskazanych w umowie elementdw pomiaru z ktérych co najmniej jeden rézni
sie w co najmniej 3 okresach rozliczeniowych o 30 % w stosunku do wielkosci wskazanych
W umowie.

W przypadku opdznienia wykonania przedmiotu umowy, w tym terminéw wykonania Umowy,
z przyczyn lezgcych po stronie Wykonawcy, niezaleznie od wskazanego wyzej prawa
odstgpienia , Zamawiajgcy ma prawo zadac¢ od Wykonawcy zaptaty kary umownej w wysokosci
1% wartosci kwoty wynagrodzenia okreslonej w § 4 ust. 1 Umowy, za kazdy dzien opdznienia.

Wykonawca zobowigzuje sie do pokrycia wszelkich strat wynikajacych z niewykonania
lub nienalezytego wykonania Umowy.



4.

Zamawiajgcemu przystuguje prawo dochodzenia odszkodowania w wysokosci rzeczywistej
szkody.

§6

Rozwigzanie umowy

Zamawiajgcy zastrzega sobie mozliwos¢ niezwtocznego odstgpienia od umowy, bez zachowania okresu

wypowiedzenia, w przypadku naruszenia przez Wykonawce warunkéw podpisanej umowy, w tym

stwierdzenia przez Zamawiajgcego jakiegokolwiek uchybienia, uznania badz kwestionowania przez

Instytucje Posredniczacg poszczegdlnych wydatkéw zwigzanych z realizacjg Projektu, w tym zadan,

badz ich czesci za niekwalifikowane z uwagi na uchybienia Wykonawcy w trakcie realizacji przedmiotu

umowy.

1.

f)

g)
h)

§7
Prawa autorskie

W ramach wynagrodzenia, o ktérym mowa w § 4 Umowy, z chwilg stworzenia Dziefa
(lub jakiejkolwiek jego czesci) lub innego utworu, lub przedmiotu praw pokrewnych (dalej
tacznie zwane ,,Utworem”) w rozumieniu ustawy z 4.02.1994 r. o prawie autorskim i prawach
pokrewnych (Dz.U. z 2018 r. poz. 1191 ze zm.) Wykonawca przenosi na Zamawiajgcego
autorskie prawa majgtkowe, a takze prawa zalezne do Utworu i wszystkich jego czesci,
bez ograniczen czasowych i terytorialnych, tj. na terytorium catego $wiata wszystkich
znanych polach eksploatacji a w szczegélnosci:

okreslonych w art. 50 Ustawy o prawie autorskim,

trwate lub czasowe utrwalanie lub zwielokrotnianie w catosci lub w czesci Utworu,
jakimikolwiek s$rodkami i w jakiejkolwiek formie, niezaleznie od formatu, systemu
lub standardu, w szczegdlnosci w zakresie utrwalania i zwielokrotniania Utworu lub jego czesci
— wytwarzanie kazdg technikg, w tym technikg drukarsky, reprograficzng, zapisu
magnetycznego oraz technika cyfrows,

wprowadzanie Utworu do pamieci komputera lub innego urzadzenia elektronicznego
w catosci lub w czesci, czasowe utrwalanie lub zwielokrotnianie takich zapisdw, wtgczajac
w to sporzadzanie ich kopii oraz dowolne korzystanie i rozporzadzanie tymi kopiami,

stosowanie, uruchamianie, wyswietlanie, przekazywanie i przechowywanie niezaleznie
od formatu, systemu lub standardu oraz uzyskiwanie dostepu do Utworu lub jego czesci,

publiczne rozpowszechnianie, w szczegdlnosci udostepnianie w sposéb, aby kazdy mdgt miec
do niego dostep w miejscu i czasie przez siebie wybranym, w tym elektroniczne
udostepnianie na Zzadanie, w szczegdlnosci rozpowszechnianie w Internecie oraz w sieciach
zamknietych, niezaleznie od metody potaczenia tych sieci,

publiczne wystawianie, wyswietlanie i odtwarzanie Utworu lub nosnika, na jakim utrwalono
Utwor,

uzyczanie egzemplarza lub oryginatu Utworu lub nosnika, na jakim utrwalono Utwdr,

w zakresie obrotu oryginatem albo egzemplarzami, na ktérych Utwdr lub jego czesc
utrwalono — wprowadzanie do obrotu, uzyczenie lub najem oryginatu albo egzemplarzy,
a takze udzielanie licencji, sublicencji, uzytkowania, dzierzawy lub w inny sposéb udzielanie
praw do korzystania z Utworu na wszystkich lub wybranych polach eksploatacji,



j)

k)

tworzenie nowych wersji i adaptacji, w szczegdlnosci ttumaczenie, przystosowywanie, zmiana
uktadu lub dokonywanie jakichkolwiek innych zmian lub przerébek w Utworze,
w najszerszym dopuszczalnym prawnie zakresie, a takze dokonywanie przedrukéw catosci
albo czesci, oraz rozporzadzanie i korzystanie z takich opracowan na wszystkich lub wybranych
polach eksploatacji, jak tez eksploatacje Utworu z innymi utworami, wybranymi przez
Zamawiajgcego (prawa zalezne),

wykorzystywanie Utworu do celéw marketingowych lub promocji, w tym reklamy,
sponsoringu, promocji sprzedazy, a takze do oznaczenia lub identyfikacji produktéw i ustug
oraz innych przejawdw dziatalnosci, a takze dla celéw edukacyjnych lub szkoleniowych,

a ponadto w odniesieniu do czesci Utworu stanowigcego artystyczne wykonanie réwniez
w zakresie praw okreslonych w art. 86 ust. 2 Ustawy za$ w odniesieniu do czesci Utworu
stanowigcego fonogram réwniez w zakresie praw okreslonych w art. 94 ust. 4-5 Ustawy.

Wykonawca udziela na rzecz Zamawiajgcego upowaznienia — z prawem do udzielania dalszych
upowaznien — do wykonywania praw osobistych Wykonawcy, w tym:

decydowania, czy, kiedy oraz w jakim zakresie rozpowszechnia¢ Utwar, a takze decydowania
o pierwszym udostepnieniu Utworu publicznosci,

dokonywania zmian oraz modyfikacji w zakresie objetym prawem do integralnosci Utworu,
w tym tgczenia z innymi utworami lub materiatami,

oznaczania Utworu samodzielnie lub w potgczeniu z innymi utworami oraz materiatami, w tym
wskazywania, ze catos¢ praw przystuguje na rzecz Zamawiajgcego lub z pominieciem autorstwa
Wykonawcy.

Wykonawca zapewnia, ze przed przeniesieniem praw autorskich majgtkowych i innych praw
okreslonych w Umowie prawa takie przystugiwaty wytgcznie na jego rzecz, jak tez nie byty
obcigzone jakimikolwiek prawami oséb trzecich. W przypadku gdy Wykonawca postugiwat
sie przy realizacji Dzieta osobami trzecimi, Wykonawca zapewnia, ze uzyskat od tych osdb
prawa oraz upowaznienia niezbedne do wykonania zobowigzan przyjetych w Umowie

§8
Warunki zmiany umowy.

Zamawiajacy przewiduje mozliwos¢ istotnych zmian postanowie zawartej umowy.
Wprowadzone zmiany dotyczyé mogg w szczegdlnosci:

0s6b na delegowanych do realizacji elementédw kampanii w sytuacji gdy wskazana w ofercie
osoba z przyczyn obiektywnych nie moze realizowac¢ przedmiotu zamdéwienia — w takiej
sytuacji wykonawca moze skierowac do realizacji inng osobe, przy czym osoba ta musi spetniac
warunki udziatu i posiadaé¢ doswiadczenie oceniane w kryterium jakosci, gwarantujgce wynik
postepowania jak w przypadku osoby pierwotnie wskazanej; w przypadku realizacji
zamoéwienia przez osobe bedgcg wykonawcg — mozliwosc skierowania do realizacji osoby jak
wyzej.

termindw realizacji zamodwienia - w przypadku wystgpienia na etapie realizacji koniecznosci
zmiany terminu realizacji bedacej nastepstwem zmian terminéw realizacji projektu, ktérego
niniejsze zamowienie dotyczy.



10.

11.

Wprowadzenie pozostatych zmian istotnych, jak i nieistotnych, odbywaé sie bedzie
na warunkach Wytycznych w zakresie kwalifikowalnosci wydatkow - Zasady kwalifikowania
wydatkédw w ramach programu regionalnego Fundusze Europejskie dla tédzkiego 2021-2027.

Zmiany wprowadzone zostang w formie pisemnej pod rygorem niewaznosci, po wczesniejszym
zgtoszeniu przez ktdrgkolwiek ze stron umowy faktu zaistnienia okolicznosci warunkujacej
konieczno$é wprowadzenia zmiany.

§9
Pozostate ustalenia

Wykonawca nie moze powierzy¢ wykonania niniejszej Umowy osobom trzecim, jak réwniez
nie moze przenies¢ swoich praw lub zobowigzan na inne osoby bez zgody Zamawiajacego.
Wykonawca oswiadcza, ze zostat poinformowany, ze ponosi petng odpowiedzialnosé
w przypadku niewtasciwego wykonania Umowy lub niewtasciwego sporzgdzenia dokumentacji
potwierdzajgcej wykonanie Umowy.

Wykonawca oswiadcza, iz nie jest powigzany osobowo lub kapitatowo z Zamawiajgcym.
Wszystkie informacje dostarczone Wykonawcy, a dotyczgce Projektu lub uzyskane przez
Wykonawce w zwigzku ze swiadczeniem ustug objetych niniejszg Umowa, bedg traktowane
jako poufne.

Wykonawca zobowigzuje sie do zachowania w tajemnicy informacji objetych obowigzkiem
poufnosci bezterminowo.

Wykonawca, niezaleznie od zwigzania tajemnicg, zobowigzuje sie ponadto do chronienia
danych osobowych ktdére bedzie przetwarzat, zgodnie z przepisami powszechnie
obowigzujgcego prawa, w tym w szczegdlnosci: Rozporzadzenia Parlamentu Europejskiego
i Rady (UE) 2016/679 z 27 kwietnia 2016 r. w sprawie ochrony oséb fizycznych w zwigzku
z przetwarzaniem danych osobowych i w sprawie swobodnego przeptywu takich danych oraz
uchylenia  dyrektywy 95/46/WE (ogdlne rozporzadzenie o ochronie danych)
(Dz. U. UE. L. z 2016 r. Nr 119, str. 1 oraz ustawy z dnia 10 maja 2018 r. o ochronie danych
osobowych (Dz. U. z 2018 r. poz. 1000).

Wszelkie zmiany niniejszej Umowy wymagajg formy pisemnej pod rygorem niewaznosci.

W sprawach nieuregulowanych niniejszg Umowg majg zastosowanie odpowiednie przepisy
prawa polskiego.

W przypadku sporéw w pierwszej kolejnosci zastosowanie bedg miaty postanowienia niniejszej
umowy, w sprawach nie uregulowanych w umowie postanowienia zapytania ofertowego,
w sprawach nie uregulowanych w niniejszej umowie oraz zapytaniu ofertowym, dokumentacja
naboru do projektu pn ,Dziatania antydyskryminacyjne w placowkach ochrony zdrowia”,
realizowanego w ramach Dziatania FELD.07.05 Integracja i Spoteczeristwo Obywatelskie,
Porozumienie tédzkie - £édzki Zwigzek Pracodawcédw Ochrony Zdrowia, a nastepnie zawartosc
oferty. Wszystkie w/w dokumenty stanowig integralng czes¢ niniejszej umowy.

Wszelkie spory wynikte na tle stosowania niniejszej Umowy rozstrzygac bedzie sad wiasciwy
dla siedziby Zamawiajgcego.

Umowe sporzagdzono w dwdch jednobrzmigcych egzemplarzach, po jednym dla kazdej
ze stron.

Wykonawca Zamawiajacy



