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Zapytanie ofertowe nr Z0/5/2025 z dnia 30.04.2025 r.

Zamawiajacy (beneficjent)

Nazwa i adres Zamawiajacego

"AS - BABUNI" SPOLKA Z OGRANICZONA ODPOWIEDZIALNOSCIA
ul. Rézana 37

21-025 Niemce

NIP: 7132691074

(dalej: ,Zamawiajacy”)

Tytut projektu i numer projektu

,Wdrozenie innowacji produktowej oraz innowacji procesowych w przedsiebiorstwie AS Babuni
Sp. z 0. o, (dalej: ,Projekt”), nr FEPW.01.04-1P.01-0194/24 w ramach programu Fundusze
Europejskie dla Polski Wschodniej 2021-2027, o$ priorytetowa FEPW.01 Przedsiebiorczosc¢ i
Innowacje, dziatanie FEPW.01.04 Wzornictwo w MSP.

Gtéwnym przedmiotem dziatalnosci przedsiebiorstwa jest produkcja makarondéw jajecznych i
bezjajecznych, stodkich oraz stonych przekgsek w postaci wafli i gofréw kruchych a takze
makaronowej karmy dla pséw.

Projekt dotyczy nowej linii produktéw o podwyzszonej zawartosci biatka zapakowanych w
ekologiczne opakowania, dedykowanych osobom aktywnym fizycznie i dbajgcym o zdrowie.

Opis przedmiotu zamowienia

3.

Tytut zamdwienia

3.1. Zapytanie ofertowe (dalej: ,Zapytanie”) dotyczy zamdwienia pod nazwg: ,Zakup ustug
doradczych”.

3.2. Sygnatura postepowania nadana przez Zamawiajgcego: ZO/5/2025.

3.3. We wszystkich kontaktach z Zamawiajgcym wykonawcy powinni powotywaé sie na
wskazang w pkt 3.2. sygnature postepowania.

3.4. Postepowanie prowadzone jest zgodnie z zasadg konkurencyjnosci, okreslong w
Wytycznych dotyczgcych kwalifikowalnosci wydatkdow na lata 2021-2027 w wers;ji
obowigzujacej w dniu wszczecia postepowania.

Przedmiot zamdwienia
4.1. Przedmiot zamoéwienia obejmuje realizacje nastepujacych ustug doradczych niezbednych
do wdrozenia strategii wzorniczej:

Czes¢ 1 - Zakup ustug doradczych niezbednych do wdrozenia strategii — dziatania
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wzornicze (projektowanie)

Ustuga ta obejmie:

1. Projektowanie sktadu wafelkéw i gofréw kruchych:
a) Zaprojektowania sktadu wafelkéw i gofrow kruchych.

Wstepne ustalenia dotyczace sktadu, smaku, wygladu oraz planowanej technologii
majace na celu weryfikacje wykonalnosci zatozen projektowych. Dziatania realizowane
wewnatrz zespotu projektowego.

Sposob realizacji: Warsztaty. Dziatanie realizowane w formie burzy modzgéw.
Miejsce realizacji: Studio projektowe, sala konferencyjna

Efekt dziatania: W wyniku przeprowadzonych warsztatow zespdt projektowy ustali
wstepne receptury produktow, ktére bedg uwzgledniaty proponowane smaki, sktadniki
odzywcze oraz oczekiwang teksture i wyglad wafli i gofrow kruchych. Ustalona zostanie
rowniez planowana technologia produkcji. Efektem jest dokumentacja zawierajgca
opisy sktaddéw, specyfikacje surowcéw oraz rekomendacje dotyczgce dalszych etapow
rozwoju produktu.

b) Konsultacje z przedstawicielami grupy docelowe;j.

Wstepne konsultacje aby oceni¢ preferencje konsumentéw i wybraé najbardziej
rokujgce smaki. Konsultacje z wybranymi (3 podmioty) przedstawicielami klientéw B2B
(kupcy sieci handlowych).

Sposéb realizacji: Konsultacje beda realizowane w formie spotkan warsztatowych,
degustacji z udziatem przedstawicieli grupy docelowej. Uczestnicy bedg oceniac probki
smakowe i dzielié sie swoimi opiniami oraz preferencjami.

Miejsce realizacji: Studio testowe w siedzibie firmy AS BABUNI lub wynajete sale
spotkan z odpowiednim zapleczem do degustacji

Efekt dziatania: Efektem konsultacji bedzie uzyskanie wgladu w preferencje
konsumentéw i przedstawicieli klientéw B2B (kupcow sieci handlowych), co pozwoli na
identyfikacje najbardziej rokujgcych smakdéw i wariantéw produktow. Zebrane dane (w
formie dokumentacji) umozliwig lepsze dopasowanie oferty do oczekiwan rynku, co
zwiekszy szanse na sukces wprowadzanych produktéw.

c) Dopracowanie sktadu wyrobdéw

- Wybdr odpowiednich biatek (np. roslinnych) i dodatkéw funkcjonalnych, ktoére
odpowiadajg na potrzeby grupy docelowej, w tym osdb aktywnych fizycznie.

Uwzglednia sie sktadniki o wysokiej wartosci odzywczej, minimalnym przetworzeniu
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oraz o niskim wptywie na srodowisko;

Sposdb realizacji: Analiza surowcéw przeprowadzona w formie warsztatéw i burz
mozgéw, z przegladem dostepnych sktadnikéw na rynku oraz konsultacjami z
dostawcami.

Miejsce realizacji: Laboratorium zywnosci i studio projektowe lub zewnetrzne centrum
badawcze

Efekt dziatania: Efektem selekcji sktadnikdw bedzie opracowanie listy surowcéw, ktére
spetniajg wymagania zywieniowe, technologiczne i ekologiczne dla nowych produktéw.
Wybrane biatka i dodatki funkcjonalne bedg odpowiadaty na potrzeby oséb aktywnych
fizycznie, zapewniajgc wysoka wartos¢ odzywczg i minimalny wptyw na Srodowisko.

- Dziatania z zakresu optymalizacji wartosci odzywczych - Przeprowadzanie analiz
chemicznych i sensorycznych, aby zapewnié odpowiednig zawartos¢ biatka, ttuszczéw,
btonnika oraz innych sktadnikéw odzywczych.

Sposob realizacji: Optymalizacja wartosci odzywczych bedzie realizowana poprzez
laboratoryjne analizy chemiczne, testy sensoryczne oraz eksperymentalne badania
poréwnawcze réznych wariantéw sktadéw produktow.

Miejsce realizacji: Laboratorium chemiczne i sensoryczne w siedzibie Firmy lub
wspotpraca z zewnetrznymi osrodkami badawczymi

Efekt dziatania: Efektem optymalizacji bedzie uzyskanie produktéw o odpowiednio
zbilansowanej zawartosci biatka, ttuszczéw, btonnika i innych kluczowych sktadnikow
odzywczych. Przeprowadzone analizy chemiczne i sensoryczne zagwarantujy, ze
produkty spetniajg zatozenia dietetyczne i technologiczne oraz sg atrakcyjne dla
konsumentow.

- Tworzenie pojedynczych projektéw produktéw —Bedg one nastepnie poddane testom
produkcyjnym i weryfikacji technologicznej. Testy te majg na celu ocene, czy produkty
moga by¢ produkowane na skale masowg z zachowaniem wysokie] jakosci

Sposdb realizacji: Dziatania realizowane poprzez produkcje testowych partii produktéw
na liniach pilotowych, a nastepnie ich ocena podczas testéw produkcyjnych,
technologicznych i sensorycznych.

Miejsce realizacji: Pilotazowa linia produkcyjna w zaktadzie AS BABUNI lub w
dedykowanym centrum badawczo- rozwojowym

Efekt dziatania: Efektem dopracowania sktadu bedzie uzyskanie finalnych receptur
produktéw, ktére sg zoptymalizowane pod katem masowej produkcji, zachowujgc
jednoczesnie wysoky jako$¢ i walory sensoryczne. Weryfikacja technologiczna
potwierdzi, ze produkty mogg by¢ wytwarzane na duzg skale bez utraty ich kluczowych
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cech odzywczych i smakowych.

- Dziatania z zakresu dokonania oceny wizualnej i organoleptycznej produktow:
Wewnetrzna ocena przeprowadzona przez zespot projektowy, ktéry analizuje wyglad,
smak, zapach i teksture produktéw. Celem jest sprawdzenie, czy produkt spetnia
zatozenia projektowe i jest atrakcyjny dla konsumentéw. Uwagi z tej oceny sg kluczowe
do dalszego udoskonalania sktadu i wygladu produktu.

Sposob realizacji: Ocena przeprowadzana w formie degustacji i wizualnej analizy
produktéw przez zespdt projektowy, zebrane opinie i uwagi s nastepnie omawiane na
spotkaniu zespotu.

Miejsce realizacji: Studio projektowe, laboratorium sensoryczne lub sala spotkan w
siedzibie Firmy

Efekt dziatania: Efektem oceny bedzie uzyskanie wstepnego feedbacku na temat
wygladu, smaku, zapachu i tekstury produktéw, co pozwoli na identyfikacje obszaréw
wymagajgcych poprawy. Uwagi i rekomendacje zespotu bedg kluczowe do dalszego
dopracowania skfadu i estetyki produktow, aby lepiej odpowiadaty na potrzeby
konsumentow i spetniaty zatozenia projektowe.

2. Projektowanie opakowania:
a) Okreslenie gramatury gotowych wyrobdéw i wielkosci opakowan

Okreslenie zawartosci i wielkoSci opakowania oraz sposobu prezentacji na pétce (pion,
poziom). Konsultacje w tym zakresie odbedg sie wewnetrznie w firmie AS BABUNI oraz
z partnerami handlowymi. Etap ten bedzie obejmowat nastepujgce dziatania:

- Analiza trenddéw i preferencji konsumentdw - badania rynkowe obejmujgce analize
ekologicznych trendéw, preferencji opakowaniowych konsumentdéw oraz standardéw
zwigzanych z ochrong sSrodowiska. Celem jest stworzenie opakowan zgodnych z
oczekiwaniami rynku i normami ekologicznymi.

Sposob realizacji: Badania rynkowe i analiza trendéw poprzez przeglad raportéw
branzowych, ankiety konsumenckie, focus grupy (przedstawiciele klientow B2B).
Spotkania warsztatowe z zespotem w celu omdwienia zebranych danych.

Miejsce realizacji: Studio projektowe, sala spotkan lub zewnetrzne centrum badawcze

Efekt dziatania: Efektem dziatania bedzie opracowanie raportu zawierajgcego
szczegotowe informacje na temat preferencji konsumentow w zakresie opakowan, w
tym ekologicznych rozwigzan i zgodnosci ze standardami ochrony $rodowiska. Raport
wskaze kierunki projektowania opakowan, ktére sg atrakcyjne wizualnie, funkcjonalne
i zgodne z oczekiwaniami rynku.
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- Okreslenie gramatury wyrobéow i wielkosci opakowan — okreslenie gramatury,
zawartosci i wielkoSci opakowania oraz rodzaju prezentacji na potce (pion, poziom)

Sposdb realizacji: warsztaty projektowe z analizg produktéw konkurencyjnych,
symulacje utozenia opakowan na poétkach sklepowych oraz konsultacje z partnerami
handlowymi

Miejsce realizacji: studio projektowe lub sala konferencyjna z dostepem do
symulacyjnych poétek sklepowych

Efekt dziatania: Efektem bedzie opracowanie specyfikacji dotyczgcych gramatury
produktéw, zawartosci opakowan oraz ich rozmiaréw, co pozwoli na optymalne
zaprezentowanie produktéw na poétkach sklepowych (pionowo lub poziomo).
Dokumentacja ta bedzie uwzgledniata wymagania rynkowe, preferencje konsumentéw
i aspekty logistyczne.

b) Projektowanie tekturowych korytek stabilizujgcych dla wafelkow.

Projekt wielkosci, ksztattu oraz zadruku korytek wynikajacy bezposrednio z okreslenia
zawartosci i wielkosci opakowania (gramatury). Dziatania realizowane wewnatrz
zespotu projektowego. Dziatania bedg obejmowad:

- Wybér benchmarkéw i tworzenie moodboardéw - Zebranie przyktaddw korytek, ktére
reprezentujg aktualne trendy, innowacje i najlepsze praktyki w branzy. Benchmarki
pozwalajg na analize konkurencyjnych opakowan pod katem funkcjonalnosci, estetyki
i ekologii, co pomaga zdefiniowaé standardy, do ktérych dazy projekt. Moodboardy -
wizualne kolaze inspiracji, zawierajgce rézne elementy, takie jak kolorystyka, tekstury,
typografia i ilustracje. Stuzg jako narzedzie kreatywne, ktére utatwia komunikacje wizji
projektu w zespole, zapewniajgc spojnos¢ w trakcie procesu projektowania
opakowania;

Sposob realizacji: Przeglad rynku, analiza konkurencyjnych opakowan, warsztaty
kreatywne, sesje zespotowe z tworzeniem moodboarddw.

Miejsce realizacji: studio projektowe lub sala warsztatowa wyposazona w materiaty do
tworzenia moodboardéw

Efekt dziatania: Efektem dziatania bedzie opracowanie zestawu inspiracji i standardow
wizualnych, ktore beda stanowi¢ punkt odniesienia w procesie projektowania
opakowan. Benchmarki wskazg najlepsze praktyki w zakresie funkcjonalnosci, estetyki
i ekologii, a moodboardy utatwig komunikacje wizji projektu, zapewniajgc spdjnosc
stylistyczng i koncepcyjng w catym procesie tworzenia opakowan.

- Wybor materiatow - Selekcja ekologicznych i wytrzymatych materiatow, takich jak
tektura lub biodegradowalne tworzywa, ktére bedg jednoczesnie trwate i przyjazne dla
Srodowiska. Testowane bedg rdine surowce, aby znalei¢ optymalne potgczenie
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wytrzymatosci i ekologii.

Sposdb realizacji: Przeglad i testowanie réznych, dostepnych materiatéw, ocena ich
wytrzymatosci, przyjaznosci dla srodowiska oraz zgodnosci z normami sanitarno-
produkcyjnymi.

Miejsce realizacji: Laboratorium materiatowe, studio projektowe w siedzibie firmy lub
wspotpraca z zewnetrznymi dostawcami surowcow.

Efekt dziatania: Efektem bedzie opracowanie zestawu rekomendowanych materiatow
opakowaniowych, ktére s ekologiczne, trwate i zgodne z wymaganiami
produkcyjnymi. Wybrane materiaty bedg spetnia¢ kryteria zwigzane z recyklingiem,
biodegradowalnoscia i  wytrzymatoscia, co umozliwi realizacje zatozen
zrbwnowazonego rozwoju.

- Projektowanie konstrukcji korytek stabilizujgcych - Tworzenie projektow
konstrukcyjnych korytek, ktére beda stabilizowaé produkty i minimalizowac ich
przesuwanie sie w opakowaniu. Konstrukcja musi by¢ zaprojektowana tak, aby chroni¢
wafle i gofry przed wstrzgsami, zgnieceniem i innymi uszkodzeniami mechanicznymi.
Korytka powinny by¢ odpowiednio sztywne a jednoczesnie proste i optymalne pod
katem zuzycia materiatu;

Sposéb realizacji: Projektowanie 3D konstrukcji, symulacje wytrzymatosciowe, testy
prototypowe w warunkach rzeczywistej dystrybucji. Iteracje projektowe na podstawie
testow funkcjonalnych.

Miejsce realizacji: Studio projektowe, laboratorium materiatowe lub centrum
badawczo-rozwojowe

Efekt dziatania: Efektem bedzie opracowanie finalnych projektéw konstrukcyjnych
korytek stabilizujgcych, ktére zapewnig ochrone produktéw przed wstrzgsami,
zgnieceniem i innymi uszkodzeniami mechanicznymi. Korytka beda odpowiednio
sztywne, ergonomiczne i optymalnie zuzywajgce materiaty, co wptynie na efektywnosé
produkcji i logistyki.

c¢) Projektowanie opakowan produktéw.

Na podstawie zebranych danych tworzone sg wstepne koncepcje opakowan.
Projektanci bedg pracowac¢ nad réznymi wariantami graficznymi i strukturalnymi,
uwzgledniajgc zardwno estetyke, jak i funkcjonalnos¢. Wazne jest, aby opakowanie
byto atrakcyjne wizualnie i jednoczesnie chronito produkt. Dziatania realizowane
wewnatrz zespotu projektowego. Dziatania bedg obejmowac:

- Wybdr benchmarkéw i tworzenie moodboarddw - Zebranie przyktaddow opakowan,
ktére reprezentujg aktualne trendy, innowacje i najlepsze praktyki w branzy.
Benchmarki pozwalajg na analize konkurencyjnych opakowan pod katem
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funkcjonalnosci, estetyki i ekologii, co pomaga zdefiniowac standardy, do ktorych dazy
projekt. Moodboardy - wizualne kolaze inspiracji, zawierajgce rozne elementy, takie jak
kolorystyka, tekstury, typografia i ilustracje. Stuzg jako narzedzie kreatywne, ktdére
utatwia komunikacje wizji projektu w zespole, zapewniajgc spdjnos¢ w trakcie procesu
projektowania opakowania;

Sposéb realizacji: Przeglad rynku, analiza konkurencyjnych opakowan, warsztaty
kreatywne, sesje zespotowe z tworzeniem moodboarddw.

Miejsce realizacji: Studio projektowe lub sala warsztatowa wyposazona w materiaty do
tworzenia moodboarddéw

Efekt dziatania: Efektem dziatania bedzie opracowanie zestawu inspiracji i standardow
wizualnych, ktére bedg stanowi¢ punkt odniesienia w procesie projektowania
opakowan. Benchmarki wskazg najlepsze praktyki w zakresie funkcjonalnosci, estetyki
i ekologii, a moodboardy utatwig komunikacje wizji projektu, zapewniajgc spdjnosc¢
stylistyczng i koncepcyjng w catym procesie tworzenia opakowan.

- Wybdr materiatow - Selekcja ekologicznych i wytrzymatych materiatow, takich jak
tektura lub biodegradowalne tworzywa, ktére bedg jednoczesnie trwate i przyjazne dla
Srodowiska. Testowane bedag rdéine surowce, aby znaleié optymalne pofgczenie
wytrzymatosci i ekologii;

Sposéb realizacji: Przeglad i testowanie réznych, dostepnych materiatéw, ocena ich
wytrzymatosci, przyjaznosci dla srodowiska oraz zgodnosci z normami sanitarno-
produkcyjnymi.

Miejsce realizacji: Laboratorium materiatowe, studio projektowe w siedzibie firmy lub
wspétpraca z zewnetrznymi dostawcami surowcéw.

Efekt dziatania: Efektem bedzie opracowanie zestawu rekomendowanych materiatéow
opakowaniowych, ktére sg ekologiczne, trwate i zgodne z wymaganiami
produkcyjnymi. Wybrane materiaty bedg spetnia¢ kryteria zwigzane z recyklingiem,
biodegradowalnosciag i wytrzymatoscia, co umozliwi realizacje zatozen
zrbwnowazonego rozwoju.

- Koncepcja wizualna opakowan - Tworzenie wstepnych projektéw graficznych, ktére
podkreslajg zdrowotne i ekologiczne aspekty produktéw. Opracowane koncepcje
muszg by¢ atrakcyjne i spdjne z wizerunkiem marki AS BABUNI;

Sposbéb realizacji: Tworzenie projektdw graficznych przez projektantow, sesje
kreatywne, iteracje projektow z uwzglednieniem feedbacku zespotu

Miejsce realizacji: Studio projektowe, przestrzen kreatywna w siedzibie Firmy

Efekt dziatania: Efektem bedzie opracowanie wstepnych projektow opakowan, ktére
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wizualnie podkreslajg prozdrowotne i ekologiczne aspekty produktow. Projekty beda
spdjne z wizerunkiem marki AS BABUNI i atrakcyjne dla konsumentéw, wzmacniajac
rozpoznawalnos$¢ marki na rynku. Gotowe koncepcje stang sie podstawg do dalszych
prac nad finalnym wygladem opakowan. Koncepcje zostang zaprezentowane w formie
szkicdw, rysunkéw kub wstepnych wizualizacji.

- Projektowanie graficzne opakowan - Na podstawie wybranych koncepcji nastepuje
proces projektowania graficznego zadruku opakowan zewnetrznych oraz korytek
stabilizujgcych.

Sposob realizacji: Proces projektowania graficznego obejmuje prace koncepcyjne,
tworzenie wizualizacji, iteracje projektowe na podstawie feedbacku oraz konsultacje z
dziatem marketingu i technologicznym.

Miejsce realizacji: Studio projektowe

Efekt dziatania: Efektem bedzie stworzenie projektéw graficznych dla opakowan
zewnetrznych i korytek stabilizujgcych, ktére bedg atrakcyjne wizualnie, spdjne z
wizerunkiem marki AS BABUNI i podkreslajgce zdrowotne oraz ekologiczne aspekty
produktéw. Gotowe projekty postuzg jako podstawa do druku i produkcji opakowan.

d) Przygotowanie dokumentacji technicznej dla korytek oraz opakowan — Na koniec
procesu projektowania tworzona jest dokumentacja techniczna, ktéra zawiera
niezbedne specyfikacje do wytwarzania korytek stabilizujgcych oraz opakowan
zewnetrznych. Dokumentacja obejmuje szczegdty dotyczace materiatéw, wymiardw,
instrukcji sktadania i wytycznych produkcyjnych.

Sposdb realizacji: Opracowanie dokumentacji technicznej na podstawie gotowych
projektow i prototypow, uwzgledniajgc konsultacje z zespotem produkcyjnym i
dostawcami materiatéw.

Miejsce realizacji: Biuro projektowe, studio techniczne w siedzibie Firmy

Efekt dziatania: Efektem bedzie dokumentacja techniczna (pliki PDF) zawierajaca
specyfikacje materiatowe, wymiary, instrukcje sktadania oraz wytyczne produkcyjne
korytek stabilizujgcych i opakowan zewnetrznych.

Rezultat: Efektem tworzenia rozwigzan jest zaprojektowanie skfadu, wielkosci, ksztattu i
wygladu samych produktéw (wafelkdw i gofréw kruchych) jak i opakowan. Na podstawie
opracowanych projektéw zostang przeprowadzone nastepne etapy dziatan.

Wymagana forma dokumentow: PDF

Cze$¢ 2 - Zakup ustug doradczych niezbednych do wdrozenia strategii — dziatania
wzornicze (prototypowanie)
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Ustuga ta bedzie obejmowac nastepujgce dziatania:
1. Tworzenie prototypow produktéw

Prototypowanie produktéw obejmuje wytworzenie wstepnych wersji wafelkdéw i
gofrow kruchych zgodnie z opracowanymi wczesniej recepturami. Proces ten moze
obejmowac nastepujgce kroki:

a) Przygotowanie sktadnikdéw: Zgromadzenie wszystkich potrzebnych surowcéw zgodnie z
ustalonym sktadem produktow. Proces ten obejmie selekcje i zgromadzenie surowcéw
zgodnych z opracowanymi na etapie projektowania recepturami, zapewniajac
odpowiednig jakos¢ i zgodnosc¢ ze standardami zdrowotnymi.

Skfadniki zostang sprawdzone pod katem spetniania wymagan odzywczych i
ekologicznych.

Sposdb realizacji: Dobér sktadnikéw, kontrola jakosci surowcow oraz ich przetwarzanie
zgodnie z ustalonymi recepturami

Miejsce realizacji: Kuchnia testowa lub laboratorium w siedzibie Firmy

Efekt dziatania: Sktadniki produktéw gotowe do dalszego prototypowania zgodne z
wymaganiami jako$ciowymi i odzywczymi.

b) Produkcja matoseryjna: Wykorzystanie niewielkiej linii produkcyjnej lub reczne
wytworzenie pierwszych partii produktéow, aby doktadnie odwzorowaé warunki
produkcji masowej. Matoseryjna produkcja pozwali na odwzorowanie warunkéw
masowe] produkcji, co umozliwia sprawdzenie procesu technologicznego i
identyfikacje potencjalnych probleméw. Wykorzystanie testowej linii produkcyjnej
pozwoli na realistyczng ocene przepiséw i skalowalnosci.

Sposdb realizacji: Wytwarzanie prébnych partii produktéw na matej linii produkcyjnej
lub reczne wykonanie w celu doktadnego odzwierciedlenia masowej produkg;ji.

Miejsce realizacji: Linia produkcyjna w siedzibie Firmy lub zewnetrzne centrum
badawczo-rozwojowe

Efekt dziatania: Stworzenie matoseryjnych partii produktéw, ktére umozliwiajg ocene
jakosci i zgodnosci z recepturami.

c¢) Kontrola jakosci:

Kazda partia prototypéw przejdzie kontrole jakosci obejmujacg testy sensoryczne,
ktére oceniajg smak, teksture, zapach, oraz zgodnos$é¢ z zatozeniami odzywczymi.
Dziatania te bedg kluczowe dla identyfikacji niezgodnosci i wprowadzenia
odpowiednich korekt.
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Sposdb realizacji: Przeprowadzanie na miejscu produkcji wstepnych testéw
sensorycznych oraz chemicznych, oceniajgcych smak, teksture, zapach i zgodnos¢ z
zatozonymi specyfikacjami.

Miejsce realizacji: Linia produkcyjna w siedzibie Firmy lub zewnetrzne centrum
badawczo-rozwojowe

Efekt dziatania: Raport z wynikéw kontroli jakosci, identyfikacja ewentualnych btedéw
i wprowadzenie rekomendowanych poprawek.

2. Prototypowanie opakowan

Prototypowanie opakowan obejmuje stworzenie wstepnych wersji opakowan, ktére
beda uzywane do pakowania produktdow.

Proces ten moze obejmowac:

a) Tworzenie wirtualnych mockupdéw: Tworzenie tréjwymiarowych modeli opakowan,
ktére pozwalajg na wizualizacje i ocene koncepcji przed produkcjg fizycznych
prototypéw, Wirtualne mockupy opakowan pozwolg na wizualizacje koncepg;ji i
szybka ocene funkcjonalnosci oraz estetyki bez koniecznosci fizycznej produkc;ji.
Dziatanie to umozliwi szybkie wprowadzenie zmian i optymalizacje projektu przed
stworzeniem fizycznych modeli.

Sposéb realizacji: Projektowanie 3D opakowan przy uzyciu specjalistycznego
oprogramowania CAD, co pozwala na szybkg wizualizacje koncepcji (bez kosztéow
fizycznej produkciji).

Miejsce realizacji: Studio projektowe

Efekt dziatania: Wirtualne modele opakowan opracowane w technologii 3D, ktdre
mozna szybko modyfikowaé i dostosowywaé.

b) Tworzenie fizycznych prototypéw: Stworzenie fizycznych wersji opakowan, zaréwno
korytek stabilizujgcych jak i opakowan zewnetrznych. Produkcja fizycznych
prototypdw pozwoli na ocene opakowan w rzeczywistosci. Prototypowane beda
opakowania i rozwigzania technologiczne, ktére majg zapewni¢ odpowiednig ochrone
produktéw i zgodnosc z zatozeniami estetycznymi.

Sposdb realizacji: Produkcja fizycznych modeli opakowan za pomoca papierowych
ockupéw, druku 3D lub innych metod prototypowania, umozliwiajgca rzeczywistg
ocene ich funkcjonalnosci i estetyki.

Miejsce realizacji: Studio projektowe, przestrzen do prototypowania opakowan

Efekt dziatania: Fizyczne prototypy opakowan gotowe do testow funkcjonalnych i
dopasowania.
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c)

Sprawdzanie dopasowania: Umieszczanie prototypéw produktow w prototypowych
opakowaniach, aby upewni¢ sie, ze pasujg i spetniajg swoje funkcje ochronne.
Przeprowadzenie symulacji trans portowych pozwalajacych ocenienie ich
wytrzymatos¢ i stabilnosé.

Sposdb realizacji: Umieszczanie wytworzonych w procesie matoseryjnej produkcji
wyrobéw w opakowaniach i przeprowadzanie testéw symulacyjnych, aby sprawdzi¢
ich stabilnos$¢ i ochrone w warunkach transportowych.

Miejsce realizacji: Studio projektowe, siedziba Firmy — centrum logistyczne

Efekt dziatania: Ocena dopasowania i funkcjonalnos$ci opakowan. Wewnetrzna ocena
gotowego produktu w odniesieniu do zatozen projektowych. Raport z testéw wraz z
rekomendacjami.

Rezultat: Efektem prototypowania jest stworzenie fizycznych prototypdéw wszystkich

zaktadanych wyrobdw, zaréwno samych wafelkéw i gofréw kruchych jak i opakowan.

Wymagana forma dokumentéw: PDF

Cze$¢ 3 - Zakup ustug doradczych niezbednych do wdrozenia strategii — dziatania

wzornicze (testowanie)

Ustuga ta bedzie obejmowadé nastepujgce dziatania:

1. Testy organoleptyczne wyrobdw.

Testy organoleptyczne majace na celu ocene sensoryczng produktéw, w tym smaku,
zapachu, wygladu i tekstury. Przeprowadzane bedg wewnetrznie oraz na grupie
docelowej, aby uzyskac szeroka perspektywe na jakos¢ i akceptacje produktéw. Wyniki
tych testéw decydowad bedg o ostatecznym wyborze sktadu i smaku produktdéw.

Grupa docelowa: Testy powinny obejmowac osoby aktywne fizycznie i dbajgce o
zdrowie, czyli gtéwna grupe docelowa dla nowych produktéw. Warto takze uwzglednic
dietetykéw, sportowcdéw amatordw i profesjonalistéw oraz osoby zwigzane z branzg
spozywczg, aby uzyskaé zréznicowane opinie.

Sposéb realizacji:

- Rekrutacja uczestnikéw: Grupa testowa powinna liczy¢ od 20 do 50 oséb.

- Degustacje w kontrolowanych warunkach: Produkty sg serwowane w sali
degustacyjnej, gdzie uczestnicy oceniajg smak, zapach, teksture i wyglad na skali
punktowe].

- Zbieranie opinii: Uczestnicy wypetniajg ankiety, w ktérych wyrazajg swoje odczucia i
sugerujg ewentualne poprawki.

- Analiza wynikéw: Opinie sg analizowane pod katem akceptacji produktu przez grupe
docelowq i wprowadza sie ewentualne korekty.
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Przebieg dziatania: Kazdy uczestnik degustuje probki w ustalonej kolejnosci, przy czym
zapewnione sg neutralizatory smaku (np. woda, suchary) pomiedzy prébkami.

Testy powinny odbywac sie w neutralnej atmosferze, bez ingerencji ze strony
prowadzacych, aby uzyskaé niezalezne opinie. Na zakonczenie testow odbywa sie
krotka sesja dyskusyjna, gdzie zbiera sie dodatkowe uwagi uczestnikow.

Efekt dziatania: Raport z wynikéw testdw, okreslenie najlepiej rokujacych wariantéw
smakowych i sktadu produktéw

2. Testowanie gotowych produktow.

Testowanie gotowych, opakowanych produktéw pozwali na ocene ich atrakcyjnosci,
funkcjonalnosci i spdjnosci z oczekiwaniami konsumentéw. Testy obejmowacé beda
ocene zarowno produktu, jak i opakowania w warunkach uzytkowania przez
konsumentéw.

Grupa docelowa: Grupa powinna sktadac sie z oséb aktywnych fizycznie, dbajgcych o
zdrowie, klientow regularnie kupujgcych zdrowe przekaski oraz przedstawicieli
kluczowych klientéw B2B (np. kupcy z sieci handlowych). Liczba uczestnikéw powinna
wynosi¢ od 20 do 50 oséb.

Sposéb realizacji:

- Rekrutacja uczestnikdw: Wybranie osdéb z grupy docelowej, ktére regularnie
korzystajg z produktéw podobnych do testowanych.

- Degustacje w rzeczywistych warunkach uzytkowania: Testy przeprowadzane w
warunkach naturalnych: domy konsumentdéw, kluby fitness.

- Ocena wizualna i funkcjonalna opakowania: Uczestnicy oceniajg ergonomie
opakowania, estetyke, czytelno$¢ etykiety oraz pierwsze wrazenia zwigzane z
produktem.

- Ankiety i wywiady: Uczestnicy wypetniajg ankiety i biorg udziat w wywiadach
dotyczacych swoich odczu¢ wzgledem produktu i opakowania.

- Analiza wynikéw i feedback: Zebrane dane sg analizowane, a wyniki stuzg do
dopracowania opakowania oraz produktu.

Przebieg dziatania: Uczestnicy otrzymujg produkty w sposdb, ktéry nasladuje
rzeczywiste warunki zakupowe, np. w sklepie testowym lub klubie fitness. Po
zapoznaniu sie z produktem i jego opakowaniem, dokonujg oceny na specjalnie
przygotowanych formularzach, ktére badajg zaréwno estetyke, funkcjonalnos¢, jak i
wygode uzytkowania. Na koniec przeprowadzane sg krotkie rozmowy, aby zebraé
dodatkowe, bardziej szczegétowe opinie.

Efekt dziatania: Ocena gotowych produktéw, zidentyfikowanie obszaréow
wymagajgcych poprawy, koricowa walidacja produktu przed wprowadzeniem na rynek.

3. Testy potkowe.

Testy potkowe polegaé beda na pordwnaniu gotowych produktéw z konkurencja,
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umozliwiajgc ocene ich potencjatu rynkowego. Testy te pomogg zrozumieé, jak
produkty wypadajg na tle innych, w tym pod katem atrakcyjnosci, funkcjonalnosci i
widocznosci na potce.

Grupa docelowa: Grupa powinna sktadac sie z konsumentdéw regularnie kupujgcych
produkty z kategorii zdrowych przekgsek, przedstawicieli sieci handlowych oraz
specjalistow ds. merchandisingu. Warto réwniez uwzgledni¢ przedstawicieli grupy
docelowej planowanych produktéw, np. osoby aktywne fizycznie.

Sposob realizacji:

- Symulacje pétkowe: Produkty sg umieszczane na pétkach w warunkach zblizonych do
rzeczywistych, np. w sklepie testowym lub symulowanym srodowisku sklepowym.

- Poréwnanie z konkurencja: Produkty AS BABUNI sg oceniane obok wyrobdéw
konkurencyjnych pod katem widocznosci, atrakcyjnosci i sktonnosci konsumentéw do
zakupu.

- Ocena uktadu pétkowego: Uczestnicy oceniaja, jak produkty prezentujg sie na pdtce,
czy sg odpowiednio widoczne, atrakcyjne i fatwe do zidentyfikowania.

- Zbieranie danych: Uczestnicy wypetniajg ankiety dotyczgce preferencji i wrazen
zwigzanych z produktami oraz ich opakowaniami w kontekécie realnego uktadu
sklepowego.

Miejsce realizacji: Symulowane przestrzeni sklepowej w studio projektowym lub w
siedzibie Firmy.

Efekt dziatania: Raport z wynikéw testow podtkowych, weryfikacja, jak produkty
wypadajg na tle konkurencji i jakie korekty mogg zwiekszy¢ ich potencjat sprzedazowy.
Wyniki pomagaja ocenié atrakcyjnos¢ produktow i ich szanse na rynku, umozliwiajac
dalsze optymalizacje.

Na podstawie wynikdw testéw mogg by¢ wprowadzone ewentualne poprawki, a
produkty sg przygotowywane do produkcji.

Rezultat zadania:

Etap testowania prowadzi do ostatecznego zatwierdzenia sktadu produktéw oraz
opakowan, dostarczajgc gotowe pliki graficzne i specyfikacje techniczne, co umozliwia
przejscie do petnej produkgc;ji.

Wymagana forma dokumentéw: PDF

CzeS¢ 4 - Zakup ustug doradczych niezbednych do wdrozenia strategii — dziatania
wzornicze (design book)

Ustuga ta obejmie opracowanie dokumentu w postaci Design book'a, o nastepujgcym
zakresie:

1. Wstep
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- opis celdw i zatozen projektu;
- przedstawienie firmy AS BABUNI;
- kontekst rynkowy i analiza trendéw konsumenckich;
2. ldentyfikacja wizualna
- znak graficzny dedykowany produktom o podwyzszonej zawartosci biatka;
- kolorystyka / paleta barw;
- typografia / kroje pisma i ich zastosowanie;
- style i zasady uzywania znaku i elementéw graficznych.
3. Opakowania i opakowania zbiorcze
- zasady projektowania opakowan dla réznych grup smakowych;
- specyfikacje techniczne opakowan (materiaty, wymiary, funkcjonalnosc);
- przyktady etykiet i nadrukéw;
- zasady projektowania opakowan zbiorczych;
- sposoby pakowania i zabezpieczania do transportu;
4. Ekologia i zréwnowazony rozwaj
- opis ekologicznych aspektéw opakowan;
- strategia minimalizacji odpadow;
- plan komunikacji ekologicznych dziatan firmy.
5. Sposoby ekspozycji
- na potce sklepowej;
- wizualizacje pétek z produktami;
- zasady umieszczania produktdow na poétkach (np. najlepiej widoczne miejsca).

Design book jest dokumentem umozliwiajgcym efektywne wdrozenie produktéw
bedacych efektem wzorniczych ustug wdrozeniowych, w sktad ktérych wchodzg dziatania
zwigzane z projektowaniem, prototypowaniem i testowaniem. Stanowi on podstawe do
implementacji opracowanych w toku ustug wzorniczych rozwigzan. Design Book dla nowej
linii produktéw o podwyzszonej zawartosci biatka jest kompleksowym przewodnikiem,
ktéry zawiera wszystkie kluczowe elementy do wdrozenia nowego produktu do oferty
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Whnioskodawcy.
Wptyw na wdrozenie innowacji:

- Zapewnia spojnos¢ marki: Design Book gwarantuje jednolity wizerunek nowej linii
produktéw, co jest kluczowe dla budowania rozpoznawalnosci i zaufania konsumentéw.

- Utatwia komunikacje wewnetrzng i zewnetrzng: Dostarcza jasnych wytycznych dla
wszystkich dziatéw firmy oraz partnerédw zewnetrznych (np. agencji reklamowych,

producentéw opakowan), co minimalizuje ryzyko nieporozumien.

- Przyspiesza proces wdrozenia: Dzieki precyzyjnym specyfikacjom i wytycznym, proces
projektowania, produkcji i dystrybucji nowych produktow jest bardziej efektywny.

- Wspiera strategie marketingowq: Umozliwia skuteczne pozycjonowanie produktéw na
rynku poprzez spéjne komunikowanie ich unikalnych cech, takich jak podwyzszona
zawartos¢ biatka.

- Podkresla zaangazowanie w zréwnowazony rozwdj: Integracja aspektéw ekologicznych w
Design Book pokazuje konsumentom, ze firma dba o $rodowisko, co moze by¢
dodatkowym atutem konkurencyjnym.

- Optymalizuje ekspozycje produktow: Wytyczne dotyczace prezentacji na pétkach
zwiekszajg szanse na zauwazenie i zakup produktow przez klientéw.

Rezultat:
Opracowanie aspektow identyfikacji wizualnej nowych produktéw
Wymagana forma dokumentéw: PDF

Czes¢ 5 - Zakup ustug niezbednych do wdrozenia strategii wzorniczej w zakresie
zaprojektowania strategii komunikacji marketingowej i dziatan w social mediach dla
nowej linii produktow o podwyiszonej zawartosci biatka

Strategia komunikacji powinna obejmowac nastepujgce elementy:
1. Analize rynku i grup docelowych

- Segmentacja rynku: Identyfikacja kluczowych segmentéw rynku, takich jak osoby
aktywne fizycznie, sportowcy, osoby dbajgce o zdrowie;

- Profilowanie grup docelowych: Szczegétowa charakterystyka demograficzna,
psychograficzna i behawioralna grup docelowych;

- Analiza potrzeb i preferencji konsumentéw: Badania rynku, wywiady, ankiety, analiza
trendéw konsumenckich.



Fundusze Europejskie Rzeczpospolita Dofinansowane przez
dla Polski Wschodniej - Polska Unie Europejska

2. Cele komunikacyjne

- Krétkoterminowe cele: Zwiekszenie Swiadomosci nowej linii produktéw, generowanie
pierwszych zakupéw;

- Dtugoterminowe cele: Budowanie lojalnosci klientéw, wzrost udziatu w rynku;

- Cele sprzedazowe i wizerunkowe: Zwiekszenie sprzedazy nowych produktéw,
wzmocnienie pozytywnego wizerunku marki jako lidera w kategorii zdrowych
przekasek.

3. Pozycjonowanie produktu

- Unikalne cechy i korzysci produktéw: Podkreslenie wysokiej zawartosci biatka,
zdrowych skfadnikéw, ekologicznych opakowan;

- Strategia pozycjonowania: Pozycjonowanie produktéw jako idealnych przekasek dla
0s6b aktywnych fizycznie i dbajgcych o zdrowie;

- Komunikaty marketingowe.
4. Kluczowe przekazy: Zdrowie, energia, ekologia, funkcjonalnos¢.

- Hasta reklamowe: Krétkie, zapadajgce w pamiec¢ slogany, ktore podkreslajg gtéwne
korzysci produktéw;

- Argumenty sprzedazowe: Koncentracja na korzysciach zdrowotnych, smaku, wygodzie
i ekologii.

5. Kanaty komunikacji
- Media spotecznosciowe: Facebook, Instagram, YouTube, Twitter;
- Reklama online: Google Ads, reklamy displayowe, content marketing;

- PR i influencer marketing: Wspétpraca z influencerami, blogerami zdrowotnymi i
fitnessowymi;

- Tradycyjne media: Prasa, radio, telewizja (opcjonalnie w zaleznosci od budzetu).
6. Plan dziatan marketingowych

- Kampanie reklamowe i promocyjne: Planowanie konkretnych kampanii, promocji,
eventéw;

- Harmonogram dziatan: Szczegétowy kalendarz dziatarn marketingowych na kolejne
miesigce;

- Budzetowanie: Alokacja budzetu na poszczegdlne dziatania i kanaty komunikacji.
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7. Monitorowanie i analiza wynikéw

- Metody monitorowania: Narzedzia analityczne (Google Analytics, narzedzia do
monitorowania medidw spotecznosciowych);

- Analiza wynikow: Regularne raportowanie i analiza efektywnosci kampanii;

- Optymalizacja strategii: Wprowadzanie korekt na podstawie uzyskanych danych i
feedbacku od konsumentoéw.

Wymagana forma dokumentéw: PDF

Czes¢ 6 - Zakup ustug niezbednych do wdrozenia strategii wzorniczej w zakresie
zaprojektowania materiatéw promocyjnych

Ustuga ta bedzie obejmowac nastepujgce dziatania:
1. Zaprojektowanie packshotowych wizualizacji nowych produktow

Wizualizacje powinny przedstawia¢ poszczegdlne produkty w opakowaniach na
neutralnym tle w dwdch réznych ujeciach — front i 3/4 (3x2 wafelki o smaku stonym,
3x2 wafelki o smaku stodki, 3x2 gofry kruche)

Wizualizacje produktéw na neutralnym tle:
- ilod¢: 18 sztuk

- rozmiar: 6000x6000 pikseli,

- przestrzen barwna: RBG / CMYK

- format plikéw: *.jpg, pdf oraz *.png

2. Zaprojektowanie wrazeniowych ilustracji promujacych nowa linie produktéw w
kontekscie ich waloréw prozdrowotnych

llustracje prezentujgce produkty w zaaranzowanej przestrzeni / sytuacji:
- ilosé: 12 sztuk

- rozmiar: 6000x6000 pikseli,

- przestrzen barwna: RBG / CMYK

- format plikéw: *.jpg, pdf oraz *.png

3. Zaprojektowanie spotéow reklamowych promujacych nowa linie produktéw w
kontekscie ich waloréw prozdrowotnych

Materiat video zaprojektowany w technice filmowej lub/i animacji 3D:
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- ilo$¢: 6 sztuk
- rozmiar: 1080p (1920x1080 pikseli) pion/poziom
- czas trwania: minimum 10 sek.
- format plikéw: MP4
- ilo$¢: 3 sztuki
- rozmiar: 4K (3840 x 2160 pikseli) poziom
- czas trwania: minimum 30 sek.
- format plikéw: MP4
- forma przedstawienia projektéw: PDF
4. Zaprojektowanie katalogu dla nowej linii produktéw proteinowych

Projekt katalogu produktowego w formie cyfrowej w wersji przygotowanej do
publikacji cyfrowych i druku:

- ilosé: 1 sztuka
- rozmiar: A4 /210 x 297 mm (pion lub poziom)
- objetos¢: minimum 12 stron
- format pliku: *.PDF
5. Zaprojektowanie ulotek informacyjno-promocyjnych

Projekt ulotki w formie cyfrowej w wersji przygotowanej do publikacji cyfrowych i
druku:

- ilod¢: 1 sztuka

- rozmiar: A4 /210 x 297 mm sktadane do DL (dwa bigi)
- rodzaj: dwustronna

- format plikéw: *.PDF

Projekt ulotki w formie cyfrowej w wersji przygotowanej do publikacji cyfrowych i
druku:

- ilosé: 1 sztuka

- rozmiar: A3 / 297 x 420 mm sktadane do 105 x 297 mm (trzy bigi)
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- rodzaj: dwustronna
- format plikéw: *.PDF

6. Zaprojektowanie copywritingu i sloganow reklamowych do wykorzystania w
komunikacji marketingowej

- slogany reklamowe — minimum 3 dotyczgce poszczegdlnych grup wyrobow

- tekst marketingowy opisujgcy nowa oferte produktdw o podwyzszonej zawartosci
biatka: minimum 3000 znakdéw ciggtego tekstu w formacie *.TXT lub *.DOCX

- Wymagana forma dokumentéw: PDF.

5. Kod CPV
79415200-8 — Ustugi doradcze w zakresie projektowania
79930000-2 — Specjalne ustugi projektowe
73220000-0 — Ustugi doradcze w zakresie rozwoju
79411100-9 — Ustugi doradcze w zakresie rozwoju dziatalnosci gospodarczej
79340000-9 - Ustugi reklamowe i marketingowe

6. Harmonogram (termin) realizacji zamdwienia.

Planowany termin realizacji:

Czesc¢ 1: od dnia podpisania umowy, nie pdzniej niz do 31.12.2025r.
Czesc 2: od dnia podpisania umowy, nie pdzniej niz do 31.12.2025 r.
Czes¢ 3: od dnia podpisania umowy, nie pdzniej niz do 31.12.2025r.
Czes¢ 4: od dnia podpisania umowy, nie pdzniej niz do 31.12.2025r.
Czes¢ 5: od dnia podpisania umowy, nie pdzniej niz do 31.12.2025 r.
Czes¢ 6: od dnia podpisania umowy, nie pdzniej niz do 31.12.2025r.

Warunki udziatu w postepowaniu oraz opis sposobu dokonywania oceny ich spetniania

7. Uprawnienia do wykonywania okreslonej dziatalnosci lub czynnosci
7.1. Zamawiajacy nie precyzuje sposobu oceny spetniania warunku w tym zakresie. Warunek
zostanie uznany za spetniony, jesli wykonawca ztozy oswiadczenie o spetnianiu warunkéw
udziatu w postepowaniu, zgodnie ze wzorem stanowigcym Zatgcznik nr 2 do Zapytania.
Zamawiajacy dokona oceny spetniania ww. warunkéw udziatu w postepowaniu na
zasadzie ,spetnia — nie spetnia” na podstawie przedtozonego przez wykonawce
os$wiadczenia.

8. Wiedza i doswiadczenie.
8.1. Warunek zostanie uznany za spetniony, jezeli wykonawca wykaze, ze:
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8.2.

w okresie ostatnich 3 lat przed uptywem terminu skfadania ofert, a jezeli okres
prowadzenia dziatalnosci jest krétszy — w tym okresie, wykonat nalezycie co najmniej 3
ustugi na rzecz réznych podmiotéw, w tym min. 2 w branzy spozywczej, obejmujgce
facznie:

- opracowanie projektu wzorniczego débr wytwarzanych przemystowo,

- realizacje profesjonalnego procesu projektowego débr wytwarzanych przemystowo,

- opracowanie i/lub przeprowadzenie dziatan marketingowych zwigzanych z nowym
produktem.

Poprzez projekt wzorniczy nalezy rozumie¢ opracowanie cech technicznych, uzytkowych i
estetycznych wyrobu zmierzajace do wprowadzenia go do obrotu gospodarczego.

Zamawiajgcy dokona oceny spetniania ww. warunkéw udziatu w postepowaniu na
zasadzie ,spetnia — nie spetnia” na podstawie przedtozonego przez wykonawce
os$wiadczenia (wzér Wykazu wykonanych ustug stanowi Zatacznik nr 5 do Zapytania) oraz
dowoddw potwierdzajgcych, ze ustugi wskazane w Wykazie wykonanych ustug zostaty
wykonane nalezycie (tzn. referencje lub protokoty odbioru podpisane bez zastrzezen).

Potencjat techniczny

9.1.

Zamawiajacy nie precyzuje sposobu oceny spetniania warunku w tym zakresie. Warunek
zostanie uznany za spetniony, jesli wykonawca ztozy oswiadczenie o spetnianiu warunkéw
udziatu w postepowaniu, zgodnie ze wzorem stanowigcym Zatacznik nr 2 do Zapytania.
Zamawiajacy dokona oceny spetniania ww. warunkéw udziatu w postepowaniu na
zasadzie ,spetnia — nie spetnia” na podstawie przedtozonego przez wykonawce
os$wiadczenia.

Osoby zdolne do wykonania zamdwienia
10.1. Warunek zostanie uznany za spetniony, jezeli wykonawca wykaze, ze dysponuje lub bedzie

dysponowat w okresie wykonywania zamdwienia:

— minimum jednym profesjonalnym projektantem posiadajgcym dyplom ukonczenia
uczelni wyiszej w zakresie projektowania (wzornictwo przemystowe, architektura,
architektura wnetrz oraz inne kierunki projektowe w obszarze wzornictwa) oraz portfolio
z minimum 3 projektami débr wytwarzanych przemystowo, w tym min. 2 w branzy
spozywczej,

- minimum jednym Project Managerem posiadajagcym, w okresie ostatnich 3 lat,
doswiadczenie w kierowaniu minimum 3 projektami wzorniczymi, w tym minimum 2 w
branzy spozywczej,

-minimum jedng osobg posiadajgca wyksztatcenie wyzsze w zakresie technologii zywnosci
i zywienia cztowieka, dietetyki lub kierunku pokrewnego,

- minimum jedng osobg posiadajgca doswiadczenie w realizacji co najmniej jednej
kampanii marketingowej obejmujacej produkcje spotu reklamowego o zasiegu co
najmniej ogélnokrajowym.

Zamawiajgcy dopuszcza mozliwos¢ wskazania jednej osoby jako spetniajgcej wymagania
dla wiecej niz jednej z wymaganych funkcji, pod warunkiem ze osoba ta spetnia tgcznie
wszystkie wymagania okreslone dla kazdej z tych funkgji.
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10.2. Zamawiajacy dokona oceny spetniania ww. warunkdéw udziatu w postepowaniu na zasadzie
»Sspetnia — nie spetnia” na podstawie przedtozonego przez wykonawce o$wiadczenia (wzér
Wykazu osdb stanowi Zatacznik nr 6 do Zapytania) oraz CV kazdej z wymienionych w
wykazie oséb w Zatgczniku nr 6 do Zapytania. Dodatkowo dla: -
a/ projektanta — nalezy przedtozy¢ dokumenty potwierdzajace wyksztatcenie (kopia
dyplomu) oraz dokumenty potwierdzajace doswiadczenie w zakresie projektowania
(portfolio),

b/ Project Managera — nalezy przediozy¢ dokumenty potwierdzajace doswiadczenie
(referencje),

¢/ osoby posiadajgcej wyksztatcenie wyzsze w zakresie technologii zywnosci i zywienia
cztowieka, dietetyki lub kierunku pokrewnego - nalezy przedtozy¢ dokumenty
potwierdzajgce wyksztatcenie (kopia dyplomu)

d/ osoby posiadajgca doswiadczenie w realizacji co najmniej jednej kampanii
marketingowej obejmujacej produkcje spotu reklamowego o zasiegu co najmniej
ogélnokrajowym — nalezy przedtozy¢ dokumenty potwierdzajagce doswiadczenie
(referencje).

10.3. Wykonawca gwarantuje uczestnictwo oddelegowanych osdb do realizacji zadania (zgodnie
z wykazem oséb stanowigcym Zatacznik nr 6 do Zapytania) w spotkaniach warsztatowych
w siedzibie Zamawiajgcego min. 1 raz w miesigcu przez caty okres trwania umowy.

10.4. W przypadku zmiany osdéb z zespotu projektowego na etapie realizacji Zamdwienia
wykonawca zobowigzuje sie do zapewnienia personelu na takim samym lub wyzszym
poziomie merytorycznym, zmiana nastgpi po akceptacji przez Zamawiajgcego pisemnej
prosby, CV, dokumentdw potwierdzajgcych wyksztatcenie i doswiadczenie dla oséb z
zespotu projektowego przedtozonych przez Wykonawce.

10.5. Wykonawcy wspdlnie ubiegajgcy sie o udzielenie zamdwienia powinni spetniaé ww.
warunek udziatu w postepowaniu facznie.

11. Sytuacja ekonomicznai finansowa
11.1. Warunek zostanie uznany za spetniony, jesli wykonawca wykaze, ze dysponuje:

a/ polisg OC na sume gwarancyjng nie mniejszag niz 170 000,00 PLN potwierdzone
dokumentem poswiadczajacym, ze wykonawca jest ubezpieczony od odpowiedzialnosci
cywilnej w zakresie prowadzonej dziatalno$ci zwigzanej z przedmiotem zamdwienia ze
wskazaniem sumy gwarancyjnej tego ubezpieczenia oraz potwierdzenie opfaty
ubezpieczenia.

Zamawiajacy dokona oceny spetniania ww. warunkéw udziatu w postepowaniu na
zasadzie ,spetnia — nie spetnia” na podstawie przedtozonego przez wykonawce
oswiadczenia o spetnieniu warunkéw udziatu w postepowaniu, zgodnie ze wzorem
stanowigcym Zatgcznik nr 2 do Zapytania oraz dokumentu poswiadczajgcego, ze
Wykonaweca jest ubezpieczony od odpowiedzialnosci cywilnej w zakresie prowadzonej
dziatalnosci zwigzanej z przedmiotem zamdwienia ze wskazaniem sumy gwarancyjnej tego
ubezpieczenia oraz potwierdzeniem optacenia ubezpieczenia.
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Lista dokumentéw/ oswiadczerh wymaganych od Wykonawcy

12.1. Wykonawca zobowigzany jest ztozy¢ nastepujgce oswiadczenia i dokumenty:

a.

Wypetniony i podpisany formularz oferty (zgodnie ze wzorem stanowigcym
Zatgcznik nr 1 do Zapytania);

Oswiadczenie wykonawcy o spetnianiu warunkéw udziatu w postepowaniu i braku
podstaw do wykluczenia (zgodnie ze wzorem stanowigcym Zatgcznik nr 2 do
Zapytania),

Wykaz wykonanych ustug, a w przypadku sSwiadczenn okresowych lub ciggtych
réwniez wykonywanych, w okresie ostatnich 3 lat przed uptywem terminu sktadania
ofert, a jezeli okres prowadzenia dziatalnosci jest krétszy - w tym okresie, wraz z
podaniem ich przedmiotu, dat wykonania i podmiotéw, na rzecz ktérych ustugi
zostaty wykonane, zgodnie ze wzorem stanowigcym Zatgcznik nr 5 do Zapytania;

Dowody potwierdzajgce, ze ustugi wskazane w Wykazie wykonanych ustug zostaty
wykonane nalezycie (tzn. referencje lub protokoty odbioru podpisane bez
zastrzezen);

Wykaz oséb, skierowanych przez wykonawce do realizacji zamdéwienia, w
szczegolnosci odpowiedzialnych za Swiadczenie ustug, wraz z informacjami na temat
ich kwalifikacji zawodowych, uprawnien, doswiadczenia i wyksztatcenia
niezbednych do wykonania zamdwienia, a takze zakresu wykonywanych przez nie
czynnosci oraz informacjg o podstawie do dysponowania tymi osobami, zgodnie ze
wzorem stanowigcym Zatacznik nr 6 do Zapytania; CV kazdej z wymienionych w
wykazie oséb w Zatgczniku nr 6 do Zapytania oraz dodatkowo dla:

- projektanta — dokumenty potwierdzajgce wyksztatcenie (kopia dyplomu) oraz
dokumenty potwierdzajgce doswiadczenie w zakresie projektowania (portfolio),

- Project Managera — dokumenty potwierdzajgce doswiadczenie (referencje),

- osoby posiadajgcej wyksztatcenie wyzsze w zakresie technologii zywnosci i
zywienia cztowieka, dietetyki lub kierunku pokrewnego - dokumenty
potwierdzajgce wyksztatcenie (kopia dyplomu)

- osoby posiadajgca doswiadczenie w realizacji co najmniej jednej kampanii
marketingowej obejmujgcej produkcje spotu reklamowego o zasiegu co najmniej
ogélnokrajowym — dokumenty potwierdzajgce doswiadczenie (referencje).

Dowdd wniesienia wadium;

Dokument poswiadczajacy, ze Wykonawca jest ubezpieczony od odpowiedzialnosci
cywilnej w zakresie prowadzonej dziatalnosci zwigzanej z przedmiotem zamdwienia
ze wskazaniem sumy gwarancyjnej tego ubezpieczenia oraz potwierdzenie
optacenia ubezpieczenia;

Pisemne uzasadnienie zastrzezenia tajemnicy przedsiebiorstwa — jesli dotyczy;

Petnomocnictwo do ztozenia (podpisania) oferty w imieniu Wykonawcy — jesli
dotyczy.

12.2. Wykonawca powinien réwniez przekaza¢é Zamawiajgcemu podpisane oswiadczenie

dotyczace przetwarzania danych osobowych (wzdr oswiadczenia stanowi Zatgcznik nr 4 do
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Zapytania).

12.3. Postepowanie jest prowadzone w jezyku polskim, w zwigzku z tym wszelkie o$wiadczenia,
dokumenty, zawiadomienia, zapytania i oferty itp. muszg byc¢ sktadane w jezyku polskim
lub z ttumaczeniem na jezyk polski.

12.4. Oferte (pkt 12.1 lit. a) wraz z zatacznikami wymienionymi w pkt 12.1 lit. b, c,d, e, f,gi h
powyzej nalezy sporzadzi¢ w formie pisemnej pod rygorem niewaznosci i ztozy¢ w
oryginale (rozumianego jako skan dokumentéw i oswiadczen sporzadzonych uprzednio w
formie pisemnej albo w formie dokumentu elektronicznego podpisanego kwalifikowanym
podpisem elektronicznym). Dokument petnomocnictwa, o ktérym mowa w pkt 12.1. lit. i
powyzej nalezy ztozy¢ w oryginale lub kopii poswiadczonej za zgodnos¢ z oryginatem przez
osobe/-y uprawnione do reprezentacji.

12.5. UWAGA: do oferty nie nalezy zataczaé Zatgcznika nr 3 do Zapytania — Istotne warunki
umowy. Ztozenie oferty w odpowiedzi na Zapytanie jest rGwnoznaczne z akceptacjq tresci
powyzej wymienionych zatgcznikdw.

Kryteria oceny ofert, informacja o wagach punktowych lub procentowych przypisanych do
poszczegdlnych kryteriow oceny oferty, opis sposobu przyznawania punktacji za spetnienie
danego kryterium oceny. Ocena i badanie ofert.

13. Kryteria oceny ofert. Informacja o wagach punktowych lub procentowych przypisanych do
poszczegdinych kryteridw oceny oferty, opis sposobu przyznawania punktacji za spetnienie
danego kryterium oceny.

CENA 100%
13.1. Wybdr najkorzystniejszej oferty nastgpi sposrod ofert niepodlegajgcych odrzuceniu w
oparciu o nastepujgce kryterium i przypisane wagi:
a. Kryterium 1 - Cena brutto za cato$¢ zamdwienia (K1)

Waga kryterium 1: 100 %

Liczba punktow, ktorg uzyska oferta badana w ramach ww. kryterium (K1), obliczona
zostanie z zastosowaniem nastepujgcego wzoru:

K1 = (cena oferty brutto za catosé¢ zamdwienia z najnizszg ceng/ cena brutto za
catos¢ zamodwienia oferty badanej) x 100 pkt

Maksymalna liczba punktow, jakie moze otrzymac oferta badana w Kryterium —
Cena za catos¢ zamdwienia wynosi 100 punktow.

13.2. Za najkorzystniejszg zostanie uznana ta oferta, ktéra otrzyma najwyzsza liczbe punktdéw.

13.3. Jezeli nie mozna dokonac¢ wyboru najkorzystniejszej oferty ze wzgledu na to, ze zostaty
ztozone oferty o takiej samej cenie lub koszcie, zamawiajgcy wzywa wykonawcéw, ktorzy
ztozyli te oferty, do ztozenia w terminie okreslonym przez zamawiajacego ofert
dodatkowych. Wykonawcy, sktadajgc oferty dodatkowe, nie mogg zaoferowac cen lub
kosztow wyzszych niz zaoferowane w ztozonych ofertach.

13.4. Zamawiajacy zastrzega sobie prawo negocjacji ceny z Wykonawcg, ktdrego oferta uzyskata
najwyzszg liczbe punktéw, w przypadku, gdy cena zaoferowana przez Wykonawce z
najkorzystniejszg ofertg przekracza kwote przeznaczong przez Zamawiajgcego na
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realizacje zamdwienia. W przypadku zmiany ostatecznej oferty, fakt zostanie potwierdzony
obustronnie podpisanym protokotem z negocjacji.

Sposob obliczenia ceny

14.1.
14.2.

14.3.

14.4.

14.5.

14.6.

Na potrzeby oceny ofert wykonawca powinien wskazac:

Cene netto oraz brutto wraz ze wskazaniem stawki podatku VAT za wykonanie Przedmiotu

zaméwienia na warunkach okreslonych w Zapytaniu wraz z zatgcznikami w ztotych

polskich.

W celu prawidtowego obliczenia ceny oferty nalezy w Formularzu ofertowym (Zatgcznik

nr 1): Wpisa¢ cene netto oraz brutto za wykonanie przedmiotu zamdwienia na warunkach

okreslonych w Zapytaniu wraz z zatgcznikami.

Zaoferowana cena uwzglednia wszelkie daniny publiczne, podatek VAT — jesli dotyczy, a

takze wszystkie wymagania zawarte w Zapytaniu i zatgcznikach do niego oraz koszty, jakie

wykonawca poniesie w zwigzku z ich realizacja.

Cene netto oraz brutto za wykonanie przedmiotu zamdwienia na warunkach okreslonych

w Zapytaniu wraz z zatgcznikami nalezy podac w ztotych polskich z doktadnoscig do dwdch

miejsc po przecinku. Rozliczenia pomiedzy Zamawiajgcym a wykonawcga prowadzone beda

w ztotych polskich.

Jezeli zostata ztozona oferta, ktdrej wybor prowadzitby do powstania u Zamawiajgcego

obowigzku podatkowego zgodnie z ustawg z dnia 11 marca 2004 r. o podatku od towaréw

i ustug, dla celow zastosowania kryterium ceny lub kosztu zamawiajgcy dolicza do

przedstawionej w tej ofercie ceny kwote podatku od towardw i ustug, ktérg miatby

obowigzek rozliczy¢. W ofercie, o ktérej mowa w zdaniu poprzednim, wykonawca ma

obowigzek:

a. poinformowania zamawiajgcego, ze wybdr jego oferty bedzie prowadzit do powstania
u zamawiajgcego obowigzku podatkowego;

b. wskazania nazwy (rodzaju) towaru lub ustugi, ktorych dostawa lub swiadczenie beda
prowadzity do powstania obowigzku podatkowego;

c. wskazania wartosci towaru lub ustugi objetego obowigzkiem podatkowym
zamawiajgcego, bez kwoty podatku;

d. wskazania stawki podatku od towardw i ustug, ktéra zgodnie z wiedzg wykonawcy,
bedzie miata zastosowanie.

Termin skfadania ofert

15.

Termin sktadania ofert. Otwarcie ofert

15.1.
15.2.
15.3.

Oferte nalezy ztozy¢ w nieprzekraczalnym terminie: 07.05.2025 r.
Oferta zostanie uznana za ztozong w dniu i godzinie jej wptywu do Bazy Konkurencyjnosci.

Otwarcie ofert nastgpi po uptywie terminu sktadania ofert okreslonego w Zapytaniu.
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15.4. Otwarcie ofert bedzie miato charakter niejawny.
Miejsce i sposob sktadania ofert
16.1. Oferty nalezy sktadac:

w formie wskazanej powyzej w pkt 12.4. za posrednictwem Bazy konkurencyjnosci
posrednictwem (BK2021) — (https://bazakonkurencyjnosci.funduszeeuropejskie.gov.pl/).

16.2. Komunikacja w postepowaniu o udzielenie zamdwienia, w tym ogtoszenie zapytania
ofertowego, sktadanie ofert, wymiana informacji miedzy zamawiajacym a wykonawcg oraz
przekazywanie dokumentdow i oswiadczen odbywa sie pisemnie za pomocg BK2021 (Bazy
Konkurencyjnosci), z zastrzezeniem ponizej.
Wyjatkowo, mozliwe jest odstgpienie od komunikacji poprzez BK, jezeli:

a. charakter zamowienia wymaga uzycia narzedzi, urzadzen lub formatéw plikdw, ktore
nie sg obstugiwane za pomocg BK2021, lub

b. aplikacje do obstugi formatdéw plikéw, ktére nadaja sie do przygotowania ofert lub prac
konkursowych, korzystajg z formatéw plikdw, ktorych nie mozna obstugiwaé za
pomocg zadnych innych aplikacji otwartozrédtowych lub ogdlnie dostepnych, lub sg
one objete licencjg i nie mogg zosta¢ udostepnione do pobierania lub zdalnego
wykorzystania przez zamawiajgcego, lub

C. zamawiajgcy wymaga przedstawienia modelu fizycznego, modelu w skali lub prébki,
ktérych nie mozna przekazac za posrednictwem BK2021, lub

d. jest to niezbedne z uwagi na potrzebe ochrony informacji szczegdlnie wrazliwych,
ktérej nie mozna zagwarantowacé w sposdb dostateczny przy uzyciu BK2021.

W powyzszych przypadkach nalezy skorzystaé z kontaktu do osoby wskazanej w pkt. 17.

Osoba do kontaktu w sprawie ogloszenia

Imie i nazwisko: Elzbieta Zelechowska
E-mail: kadry@asbabuni.pl

Telefon: 502 866 677

Termin zwiazania ofertg

18.1. Wykonawca bedzie zwigzany ofertg w terminie 30 dni.
18.2. Bieg terminu zwigzania ofertg rozpoczyna sie wraz z uptywem terminu skfadania ofert.

18.3. Wykonawca samodzielnie lub na wniosek Zamawiajgcego moze przedtuzyé termin
zwigzania oferta.

Badanie oferty.

19.1. W toku dokonywania badania i oceny ztozonych ofert Zamawiajgcy moze zgdad
od wykonawcéw wyjasnien dotyczacych ztozonych przez nich ofert. Zamawiajacy moze
wezwaé Wykonawcow, ktérzy w okreslonym terminie nie ztozyli wymaganych przez
Zamawiajgcego oswiadczen lub dokumentdéw, lub ktdrzy nie ztozyli pethomocnictw, albo
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19.2.

ktérzy ztozyli wymagane przez Zamawiajgcego oswiadczenia i dokumenty, zawierajgce
btedy, omyiki pisarskie badZz rachunkowe lub nie potwierdzajgce spetnienia przez
Wykonawce warunkéw udziatu w postepowaniu lub ktérzy ztozyli wadliwe
petnomocnictwa, do ich ztozenia w wyznaczonym terminie, chyba ze mimo ich ztozenia
oferta podlega odrzuceniu albo konieczne bytoby uniewaznienie postepowania.

Zamawiajacy poprawi w ofercie oczywiste omytki pisarskie, oczywiste omytki rachunkowe
z uwzglednieniem konsekwencji rachunkowych dokonanych poprawek oraz inne omytki
polegajace na niezgodnosci oferty z trescig Zapytania, niepowodujace istotnych zmian w
tresci oferty — niezwtocznie zawiadamiajgc o tym wykonawce, ktérego oferta zostata
poprawiona.

Odrzucenie oferty.
20.1. Zamawiajgcy odrzuci oferte, jezeli:

a. zostata ztozona po wyznaczonym terminie;

b. zostata ztozona w niewtasciwym miejscu lub w niewtasciwy sposob (z pominieciem
Bazy konkurencyjnosci);

C. jej ztozenie stanowi czyn nieuczciwej konkurencji w rozumieniu przepisow o
zwalczaniu nieuczciwej konkurencji;

d. do oferty nie zatgczono wszystkich wymaganych dokumentdéw przewidzianych w
Zapytaniu ofertowym;

e. jest niezgodna z wymaganiami okres$lonymi w Zapytaniu ofertowym;
jest niezgodna z obowigzujgcymi przepisami prawa;

g. jest niekompletna lub nie bedzie zawierata wszystkich wymaganych przez
Zamawiajgcego dokumentdow lub oswiadczen,

h. Wykonaweca nie spetnia warunkéw udziatu w postepowaniu

i oferta zawiera razgco niska cene. Cene uznaje sie za razgco niska jesli rozni sie o
wiecej niz 30% od S$redniej arytmetycznej cen wszystkich waznych ofert
niepodlegajgcych odrzuceniu lub budzi watpliwosci Zamawiajgcego co do
mozliwosci wykonania przedmiotu zamodwienia zgodnie z wymaganiami
okredlonymi w zapytaniu ofertowym lub wynikajagcymi z odrebnych przepiséw.
Zamawiajacy zgda od Wykonawcy ztozenia w wyznaczonym terminie wyjasnien, w
tym ztozenia dowoddéw w zakresie wyliczenia ceny lub kosztu. Zamawiajacy oceni te
wyjasnienia w konsultacji z Wykonawcg i moze odrzuci¢ te oferte wytgcznie w
przypadku, gdy ztozone wyjasnienia wraz z dowodami nie uzasadniajg podanej ceny
lub kosztu w tej ofercie.

20.2. Oferta odrzucona nie bedzie uwzgledniania przy ocenie ofert.

Informacja na temat zakazu powigzan osobowych lub kapitatowych

21.

Wykluczenie z postepowania.
21.1. Z udziatu w postepowaniu Zamawiajacy wykluczy wykonawce, w stosunku do ktérego

zachodzi co najmniej jedna z nizej wskazanych okolicznosci:
a. jest powigzany z Zamawiajgcym kapitatowo lub osobowo
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Przez powigzania kapitatowe lub osobowe rozumie sie wzajemne powigzania
miedzy beneficjentem lub osobami upowaznionymi do zaciggania zobowigzan w
imieniu beneficjenta lub osobami wykonujacymi w imieniu beneficjenta czynnosci
zwigzane z przeprowadzeniem procedury wyboru wykonawcy a wykonawca,
polegajgce w szczegdlnosci na:

uczestniczeniu w spétce jako wspdlnik spotki cywilnej lub spétki osobowej,
posiadaniu co najmniej 10% udziatéw lub akcji, o ile nizszy prég nie wynika z
przepisow prawa lub nie zostat okreslony przez IZ PO,

petnieniu funkcji cztonka organu nadzorczego lub zarzadzajacego, prokurenta,
petnomocnika,

pozostawaniu w zwigzku matzenskim, w stosunku pokrewienstwa lub
powinowactwa w linii prostej, pokrewiedstwa drugiego stopnia lub
powinowactwa drugiego stopnia w linii bocznej lub w stosunku
przysposobienia, opieki lub kurateli albo pozostawaniu we wspdlnym pozyciu z
wykonawcg, jego zastepca prawnym lub cztonkami organdéw zarzadzajacych lub
organdéw nadzorczych wykonawcdw ubiegajgcych sie o udzielenie zamdwienia,
pozostawaniu z wykonawcg w takim stosunku prawnym lub faktycznym, ze
istnieje uzasadniona watpliwos¢ co do ich bezstronnosci lub niezaleznosci w
zwigzku z postepowaniem o udzielenie zamdwienia,

nie wykazat spetniania warunkéw udziatu w postepowaniu lub braku podstaw
do wykluczenia okreslonych w Zapytaniu.

21.2. Oferta wykonawcy wykluczonego z udziatu w postepowaniu uwazana jest za odrzucong i

nie podlega badaniu i ocenie.

Okres$lenie warunkow istotnych zmian umowy zawartej w wyniku przeprowadzonego
postepowania o udzielenie zamdwienia

22,

Zawarcie umowy w sprawie zamowienia

22.1. Z wykonawcg, ktérego oferta zostata wybrana jako oferta najkorzystniejsza, zostanie

22.2.

22.3.
22.4.

22.5.

podpisana umowa w terminie i miejscu wskazanym przez Zamawiajgcego.

W przypadku, gdy wybrany wykonawca odstgpi od podpisania umowy z Zamawiajgcym,
Zamawiajgcy bedzie miat prawo do podpisania umowy z kolejnym wykonawcg, ktéry
w postepowaniu uzyskat kolejng najwyzszg liczbe punktéw.

Istotne warunki umowy zostaty okreslone w Zatgczniku nr 3 do Zapytania.

Zamawiajacy przewiduje mozliwos¢ wprowadzenia istotnych zmian w tresci umowy w
sprawie zamdwienia na warunkach okreslonych ponizej.

Zamawiajacy przewiduje mozliwos¢ wprowadzenia istotnych zmian w tresci umowy w
sprawie zaméwienia w przypadkach:

zmiana osoby wyznaczonej do $wiadczenia ustug w ramach zamdéwienia, w
szczegodlnosci w przypadku niezdolnosci minimum 1 z wyznaczonych oséb do
Swiadczenia ustug z jakiejkolwiek przyczyny przez okres przekraczajacy 1 tydzien,
jezeli nowe osoby réwniez bedg spetniaty wymagania okreslone w warunku udziatu
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w postepowaniu w zakresie dysponowania osobami zdolnymi do wykonania
zamowienia;

b. przesuniecia terminu wykonania przedmiotu zamdwienia, jezeli z przyczyn od
wykonawecy niezaleznych, ktérych nie mozna byto przewidzie¢ w chwili zawarcia
umowy, nie jest mozliwe dotrzymanie pierwotnego terminu; w takim przypadku
termin moze zosta¢ przesuniety o czas trwania przyczyn od wykonawcy
niezaleznych, ktérych nie mozna byto przewidzie¢ w chwili zawarcia umowy oraz o
czas trwania ich nastepstw;

C. gdy zaistniejg nieprzewidziane okolicznosci, tzn. okolicznosci, ktérych przy
zachowaniu nalezytej starannosci nie mozna byto przewidzieé, zmiany beda
konieczne, gdyz bez ich dokonania swiadczenie wchodzgce w zakres przedmiotu
zamoéwienia nie bedzie mogto by¢ zrealizowane, badZ nie bedzie mdgt zostacé
osiggniety cel, dla ktérego miato byé wykonywane; w takim przypadku Zamawiajacy
i wykonawca mogg okreslic zmieniony sposdb osiggniecia rezultatu bedacego
przedmiotem danego swiadczenia;

d. powstania nadzwyczajnych okolicznosci (nie bedacych "sitg wyzszg"), grozacych
razacy stratg w zwigzku z wykonaniem przedmiotu zamdwienia, niezaleznych od
Zamawiajgcego i wykonawcy, ktorych nie przewidzieli oni przy zawarciu umowy; w
takim przypadku Zamawiajgcy i wykonawca mogg okresli¢ zmieniony sposdb
osiggniecia rezultatu bedacego przedmiotem danego Swiadczenia wchodzgcego w
zakres przedmiotu umowy celem unikniecia razgcej straty przy wykonaniu
przedmiotu umowy;

e. wprowadzenia lub zmiany regulacji prawnych lub regulacji dotyczgcych zasad
dofinansowania projektu ze srodkéw Unii Europejskiej wprowadzonych w zycie po
dniu zawarcia umowy; w takim przypadku Zamawiajacy i wykonawca mogg okresli¢
zmieniony sposOb osiggniecia rezultatu bedacego przedmiotem danego
Swiadczenia wchodzgcego w zakres przedmiotu zamdéwienia celem dostosowania
go do zmienionego stanu prawnego;

f. zaistnienia, po zawarciu umowy, przypadku sity wyzszej, przez ktérg, na potrzeby

niniejszego warunku, rozumiec nalezy jako zdarzenie zewnetrzne wobec taczacego
Zamawiajgcego i wykonawce stosunku prawnego: (i) o charakterze od nich
niezaleznym, (ii) ktorego nie mogli przewidzie¢ przed zawarciem umowy, (iii)
ktorego nie mozna unikngé¢, ani ktéremu nie mogli zapobiec przy zachowaniu
nalezytej starannosci, (iv) ktorej nie mozina przypisa¢ Zamawiajgcemu lub
wykonawcy.
W takim przypadku termin wykonania przedmiotu umowy moze zostac przesuniety
o czas trwania sity wyzszej oraz czas trwania jej nastepstw. W takim przypadku
Zamawiajgcy i wykonawca moga réwniez okresli¢ zmieniony sposéb osiggniecia
rezultatu bedacego przedmiotem danego $wiadczenia wchodzacego w zakres
przedmiotu umowy celem dostosowania go do skutkdw wystgpienia sity wyzszej.

g. Zmiana wynagrodzenia wykonawcy, bedzie mozliwa w przypadku: (i) zmiany
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obowigzujacej stawki podatku VAT (jezeli w trakcie realizacji umowy nastgpi zmiana
stawki dla ustug objetych zamoéwieniem, a wykonawca zaoferowat cene
uwzgledniajgcg podatek VAT, wynagrodzenie brutto zostanie zmniejszone lub
zwiekszone o kwote réwng rdznicy zmiany stawki podatku — dotyczy to czesci
wynagrodzenia za ustugi, ktorych w dniu zmiany stawki podatku VAT jeszcze nie
dokonano), (ii)zmiany wysokos$ci minimalnego wynagrodzenia za prace ustalonego
na podstawie ustawy z dnia 10 pazdziernika 2002 r. o minimalnym wynagrodzenia
za prace, (iii) zmiany zasad podlegania ubezpieczeniom spotecznym lub
ubezpieczeniu zdrowotnemu lub wysokosci stawki sktadki na ubezpieczenie
spoteczne lub zdrowotne, jezeli zmiany te bedg miaty wptyw na koszty wykonania
zamowienia przez wykonawce.

Zmiany, o ktérych mowa powyzej, mogg zosta¢ dokonane ze skutkiem nie wczesniej,
niz na dzien wejscia w zycie przepiséw, z ktérych wynikajg ww. zmiany. W przypadku
zmian, o ktérych mowa powyzej, wykonawca zobowigzany jest w terminie
wskazanym przez Zamawiajgcego przedtozy¢é Zamawiajgcemu na piSmie
szczegotowy analize poréwnawczg kosztow (przed i po nowelizacji) stanowigcy
wykaz poniesionych wydatkdw w zwigzku ze zmiang ww. przepiséw, z powotaniem
sie na stosowne przepisy, z ktdrych wynikajag ww. zmiany, a takize przedtozyé
konieczne dokumenty (w tym o$wiadczenia dla celéw podatkowych i ZUS).

h. nie lezgcych po stronie Wykonawcy, gdy wykonywania zamowienia nie byto mozliwe
lub wykonawca miat w istotny sposéb utrudnione mozliwosci w spetnieniu
Swiadczenia. Wykonawca moze zwréci¢ sie do Zamawiajgcego z uzasadnionym
whnioskiem o przedtuzenie terminu wykonania zamdéwienia.

i zaistnienia okolicznosci lezacych po stronie Zamawiajacego, w szczegdlnosci
spowodowanych sytuacjg finansowg, zdolnosciami ptatniczymi, kwestiami
organizacyjnymi, ktdre nie byty mozliwe do przewidzenia w chwili zawarcia umowy.

j zmiany zasad ptatnosci wynagrodzenia Wykonawcy, gdy koniecznos$¢ wprowadzania
zmian bedzie nastepstwem postanowien innych uméw majacych zwigzek z umowa
dotyczaca niniejszego postepowania a koniecznos¢ wprowadzenia zmian wynika z
okolicznosci, ktérych nie mozna byto przewidzie¢ w chwili zawarcia umowy,

k. Zamawiajacy przewiduje rowniez mozliwos¢ wprowadzenia zmian tresci umowy w
przypadkach dozwolonych zgodnie z Wytycznymi w zakresie kwalifikowalnosci
wydatkdw na lata 2021-2027 zatwierdzonymi przez Ministra Funduszy i Polityki
regionalnej.

22.6. Wszystkie postanowienia pkt 22.5. stanowig katalog zmian, na ktére Zamawiajacy moze
wyrazic¢ zgode. Nie stanowig jednoczesnie zobowigzania do wyrazenia takiej zgody.

Dodatkowe warunki

23. Wyjasnianie tresci Zapytania. Zmiana Zapytania
23.1. Wykonawca moze zwrdcic sie do Zamawiajgcego o wyjasnienie tresci Zapytania, poprzez
wystanie pytania/pytan przez Baze Konkurencyjnosci .
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23.2. Zamawiajgcy udzieli wyjasnien niezwtocznie, pod warunkiem, ze wniosek o wyjasnienie
tresci Zapytania wptynie do Zamawiajgcego w terminie umozliwiajgcym udzielenie
odpowiedzi przed uptywem terminu sktadania ofert.

23.3. Tres¢ wyjasnien, bez podawania zrddta zapytania, Zamawiajacy opublikuje w bazie
konkurencyjnosci.

23.4. Zamawiajgcy moze dokonaé zmiany tresci Zapytania, w tym Zatgcznikéw do Zapytania, w
kazdym czasie przed uptywem terminu sktadania ofert.

23.5. Dokonang zmiane Zapytania Zamawiajgcy uwzgledni w opublikowanym Zapytaniu.

23.6. Jezeli bedzie to konieczne z uwagi na zakres wprowadzonych zmian, Zamawiajgcy
przedtuzy termin sktadania ofert o czas niezbedny do wprowadzenia zmian w ofertach.

Uniewaznienie postepowania

24.1. Zamawiajgcy zastrzega sobie prawo do uniewaznienia postepowania (zamkniecia bez
wyboru oferty) na kazdym etapie postepowania, rowniez po wyborze oferty, bez podania
przyczyny. W przypadku uniewaznienia postepowania, Oferentom nie bedg przystugiwac
zadne roszczenia wzgledem Zamawiajgcego.

Informacja o wyniku postepowania

25.1. Informacje o wyniku postepowania Zamawiajgcy opublikuje w ten sam sposéb, w jaki
opublikowane zostato Zapytanie.

Wadium i zabezpieczenie
26.1. W niniejszym postepowaniu Zamawiajgcy wymaga whniesienia wadium w wysokosci 10

000,00 PLN (stownie: dziesiec tysiecy ztotych 00/100).

26.2. Wadium powinno by¢ wniesione przed uptywem terminu sktadania ofert w jednej lub kilku

nastepujgcych formach:

a) pienieznej

b) gwarancji bankowej

c) gwarancji ubezpieczeniowej

26.3. W przypadku wadium niegotéwkowego (gwarancja bankowa lub gwarancja
ubezpieczeniowa) Wykonawca winien oryginat dokumentu potwierdzajgcego wniesienie
wadium dotaczy¢ do oferty — dokument ten nie bedzie stanowit czesci oferty i zostanie
zwrécony Wykonawcy po zakonczeniu postepowania. Z tresci ztozonego dokumentu
wadium musi jednoznacznie wynika¢:

a) zobowigzanie gwaranta do zaptaty catej kwoty wadium nieodwotalnie i bezwarunkowo
na pierwsze zgdanie Zamawiajgcego zawierajgce oswiadczenie, okolicznosci, o ktorych
mowa w pkt 26.9 Zapytania — bez koniecznosci potwierdzenia tych okolicznosci

b) termin obowigzywania wadium, ktéry nie moze by¢ krétszy niz termin zwigzania ofertg,
c) miejsce i termin zwrotu dokumentu wadium.

26.4. Wadium w formie pienieznej nalezy wptaci¢ na rachunek bankowy Zamawiajgcego o
numerze 67 1540 1144 2001 6401 2452 0001 prowadzony przez Bank Ochrony Srodowiska
o/Lublin.

26.5. W przypadku wadium pienieznego Wykonawca winien wnies¢ kwote wadium przelewem
na rachunek bankowy Zamawiajgcego podany powyzej. O wniesieniu wadium pienieznego
w terminie decydowaé bedzie data wptywu Srodkéw na rachunek bankowy
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Zamawiajgcego tj. data uznania rachunku Zamawiajgcego. Na poleceniu przelewu nalezy
podaé tytut przelewu: ,Wadium — zapytanie ofertowe nr Z0/5/2025”, oraz podac
informacje o numerze rachunku bankowego, na ktéry ma zosta¢ dokonany zwrot wadium.

Do oferty nalezy zataczy¢ dowdd wniesienia wadium.

26.6. Zamawiajgcy zwraca wadium wszystkim wykonawcom niezwtocznie po wyborze oferty
najkorzystniejszej lub uniewaznieniu postepowania, z wyjgtkiem wykonawcy, ktérego
oferta zostata wybrana jako najkorzystniejsza.

26.7. Wykonawcy, ktérego oferta zostata wybrana jako najkorzystniejsza, Zamawiajacy zwraca
wadium po zawarciu umowy w sprawie zamowienia.

26.8. Zamawiajgcy zwraca wadium na wniosek wykonawcy, ktéry wycofat oferte przed uptywem

terminu skfadania ofert.
26.9. Zamawiajacy zatrzymuje wadium wraz z odsetkami, jezeli wykonawca, ktérego oferta
zostata wybrana:
- - odmowit podpisania umowy w sprawie zamdwienia na warunkach okreslonych w
Zapytaniu i ofercie
- - zawarcie umowy w sprawie zamdwienia stato sie niemozliwe z przyczyn lezacych po
stronie wykonawcy.

26.10. Zamawiajgcy nie wymaga whniesienia zabezpieczenia nalezytego wykonania umowy.
27. Oferty czesciowe. Ofert Wariantowe.

27.1. Wykonawca moze ztozy¢ tylko jedng oferte. W przypadku ztozenia przez Wykonawce
wiecej niz jednej oferty Zamawiajgcy uznaje za wazng te ostatnig.

27.2. Nie dopuszcza sie sktadania ofert cze$ciowych. Oferta musi dotyczy¢ catego zakresu
okreslonego w Zapytaniu.

27.3. Nie dopuszcza sie sktadania ofert wariantowych.
28. Zamdwienia uzupetniajace
28.1. Zamawiajacy nie przewiduje udzielania zamdwien uzupetniajgcych (podobnych).

Postanowienia dotyczace danych osobowych

29. Postanowienia w zakresie przetwarzania danych osobowych.

29.1. Zgodnie z art. 13 ust. 1i 2 rozporzadzenia Parlamentu Europejskiego i Rady (UE) 2016/679
z dnia 27 kwietnia 2016 r. w sprawie ochrony osdéb fizycznych w zwigzku z przetwarzaniem
danych osobowych iw sprawie swobodnego przeptywu takich danych oraz uchylenia
dyrektywy 95/46/WE (ogdlne rozporzadzenie o ochronie danych) (Dz. Urz. UE L 119 z
04.05.2016, str. 1), dalej ,,RODO”, Zamawiajgcy informuje, ze:

a) administratorem Pani/Pana danych osobowych jest "AS - BABUNI" Spétka z
ograniczong odpowiedzialnoscia;

b) Pani/Pana dane osobowe przetwarzane bedg na podstawie art. 6 ust. 1 lit. c RODO
w celu zwigzanym z zapytaniem ofertowym pn. ,,Zakup ustug doradczych”;

c) odbiorcami Pani/Pana danych osobowych beda osoby lub podmioty, ktérym
udostepniona zostanie dokumentacja postepowania w oparciu o postanowienia
Umowy o dofinansowanie;
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d)

f)

g)

h)

Pani/Pana dane osobowe mogga by¢ przetwarzane na podstawie art. 6 ust. 1 lit. b
RODO w celu zawarcia i wykonania umowy; w przypadku niepodania danych
niemozliwe jest zawarcie umowy;

zamoOwienie jest realizowane w zwigzku z realizacjg projektu pn. ,Wdrozenie
innowacji produktowej oraz innowacji procesowych w przedsiebiorstwie AS
Babuni Sp. z 0. 0.” - Pani/Pana dane osobowe bed3 przechowywane przez okres
trwania projektow oraz w okresie ich trwatosci oraz ewentualnej realizacji umowy,
chyba, ze inne przepisy bedg wymagaty dtuzszego okresu przechowywania, wtedy
majg one zastosowanie;

obowigzek podania przez Panig/Pana danych osobowych bezposrednio Pani/Pana
dotyczacych jest wymogiem ustawowym okreslonym w przepisach ustawy z dnia 22
kwietnia 2022 r. o zasadach realizacji zadan finansowanych ze srodkéw europejskich
w perspektywie finansowej 2021-2027, Wytycznymi dotyczgcymi kwalifikowalnosci
wydatkéw na lata 2021-2027;

w odniesieniu do Pani/Pana danych osobowych decyzje nie bedg podejmowane w
sposdb zautomatyzowany, stosowanie do art. 22 RODO;

posiada Pani/Pan:

- na podstawie art. 15 RODO prawo dostepu do danych osobowych Pani/Pana
dotyczacych;

- na podstawie art. 16 RODO prawo do sprostowania Pani/Pana danych
osobowych;

- na podstawie art. 18 RODO prawo zgdania od administratora ograniczenia
przetwarzania danych osobowych z zastrzezeniem przypadkdéw, o ktérych
mowa w art. 18 ust. 2 RODO;

- prawo do wniesienia skargi do Prezesa Urzedu Ochrony Danych Osobowych,
gdy uzna Pani/Pan, ze przetwarzanie danych osobowych Pani/Pana
dotyczacych narusza przepisy RODO;

nie przystuguje Pani/Panu:

- w zwigzku z art. 17 ust. 3 lit. b, d lub e RODO prawo do usuniecia danych
osobowych;

- prawo do przenoszenia danych osobowych, o ktérym mowa w art. 20 RODO;

- na podstawie art. 21 RODO prawo sprzeciwu, wobec przetwarzania danych
osobowych, gdyz podstawg prawng przetwarzania Pani/Pana danych
osobowych jest art. 6 ust. 1 lit. ¢ RODO.

Pani/Pana dane osobowe bedg przechowywane przez "AS — BABUNI” Spétka z

ograniczong odpowiedzialnoscig z siedzibg w ul. Rézana 37, 21-025 Niemce.
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Zatacznik nr 1 - Formularz Oferty

Zapytanie ofertowe nr ZO/5/2025 z dnia 30.04.2025 r.

NIP / PESEL Wykonawcy

Zamawiajacy:

"AS - BABUNI" SP.Z 0.0.
ul. Rézana 37

21-025 Niemce

NIP: 7132691074

OFERTA

Nawigzujgc do Zapytania ofertowego nr Z0/5/2025 z dnia 30.04.2025 r. dotyczgcego zamowienia pod
nazwa:

»Zakup ustug doradczych”

Ja, nizej podpisany/a, dziatajgc w imieniu i na rzecz:

(imie i nazwisko / Nazwa Wykonawcy)

(doktadny adres Wykonawcy)

1. Oferuje wykonanie Przedmiotu zamoéwienia na warunkach okreslonych w ww. Zapytaniu

ofertowym wraz z zatgcznikami (dalej tacznie: ,, Zapytanie”) za nizej wskazang cene*:
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Cena ryczattowa za wykonanie Przedmiotu zamodwienia na warunkach okreslonych Zapytaniu:

Czes$¢ 1 - Zakup ustug doradczych niezbednych do wdrozenia strategii — dziatania wzornicze
(projektowanie)

zt netto
(stownie: ) ztotych netto
w tym podatek w wysokosci %, co daje tgcznie kwote:

zt brutto
(stownie: ) ztotych brutto

Cze$¢ 2 - Zakup ustug doradczych niezbednych do wdrozenia strategii — dziatania wzornicze
(prototypowanie)

zt netto
(stownie: ) ztotych netto
w tym podatek w wysokosci %, co daje tgcznie kwote:

zt brutto
(stownie: ) ztotych brutto

Czes$¢ 3 - Zakup ustug doradczych niezbednych do wdrozenia strategii — dziatania wzornicze
(testowanie)

zt netto
(stownie: ) ztotych netto
w tym podatek w wysokosci __ %, co daje tgcznie kwote:

zt brutto
(stownie: ) ztotych brutto

Cze$¢ 4 - Zakup ustug doradczych niezbednych do wdrozenia strategii — dziatania wzornicze
(design book)
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zt netto
(stownie: ) ztotych netto
w tym podatek w wysokosci %, co daje tgcznie kwote:

zt brutto
(stownie: ) ztotych brutto

Czesc¢ 5 - Zakup ustug niezbednych do wdrozenia strategii wzorniczej w zakresie zaprojektowania
strategii komunikacji marketingowej i dziatan w social mediach dla nowej linii produktow o
podwyiszonej zawartosci biatka

zt netto
(stownie: ) ztotych netto
w tym podatek w wysokosci %, co daje tgcznie kwote:

zt brutto
(stownie: ) ztotych brutto

Czesc€ 6 - Zakup ustug niezbednych do wdrozenia strategii wzorniczej w zakresie zaprojektowania
materiatéw promocyjnych, w tym:

1. Zaprojektowanie packshotowych wizualizacji nowych produktow

zt netto
(stownie: ) ztotych netto
w tym podatek w wysokosci __ %, co daje tgcznie kwote:

zt brutto
(stownie: ) ztotych brutto

2. Zaprojektowanie wrazeniowych ilustracji promujacych nowa linie produktow w kontekscie
ich waloréw prozdrowotnych

zt netto

(stownie: ) ztotych netto
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w tym podatek w wysokosci %, co daje facznie kwote:

zt brutto

(stownie: ) ztotych brutto

3. Zaprojektowanie spotéw reklamowych promujacych nowa linie produktéw w kontekscie ich
waloréw prozdrowotnych

zt netto

(stownie: ) ztotych netto

w tym podatek w wysokosci %, co daje tgcznie kwote:

zt brutto

(stownie: ) ztotych brutto

4. Zaprojektowanie katalogu dla nowej linii produktéw proteinowych

zt netto

(stownie: ) ztotych netto

w tym podatek w wysokosci %, co daje facznie kwote:

zt brutto

(stownie: ) ztotych brutto

5. Zaprojektowanie ulotek informacyjno-promocyjnych

zt netto
(stownie: ) ztotych netto
w tym podatek w wysokosci %, co daje tgcznie kwote:

zt brutto
(stownie: ) ztotych brutto

6. Zaprojektowanie copywritingu i sloganéw reklamowych do wykorzystania w komunikacji
marketingowej

zt netto

(stownie: ) ztotych netto
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w tym podatek w wysokosci

zt brutto

(stownie:

%, co daje facznie kwote:

) ztotych brutto

tacznie Cze$¢ 6

zt netto

(stownie:

) ztotych netto

w tym podatek w wysokosci

zt brutto

(stownie:

%, co daje facznie kwote:

) ztotych brutto

tacznie Czes$¢ 1,2,3,4,5i6

zt netto

(stownie:

) ztotych netto

w tym podatek w wysokosci

zt brutto

(stownie:

%, co daje facznie kwote:

) ztotych brutto

2. Oswiadczam, ze:

a. Zapoznatam/tem sie z trescig Zapytania;
b. Wykonawca wykona zamdwienie na warunkach i zasadach okreslonych w Zapytaniu;

c. Wykonawca otrzymat konieczne informacje do przygotowania oferty;

d. Podana w ofercie cena za $wiadczenie przedmiotu zamodwienia uwzglednia wszystkie daniny

publiczne, podatek VAT - jesli dotyczy, a takze wszystkie wymagania zawarte w Zapytaniu i

zatgcznikach do niego oraz koszty, jakie wykonawca poniesie w zwigzku z ich realizacjg i jest

stata w catym okresie obowigzywania umowy;

e. Wykonawca akceptuje wskazany w Zapytaniu termin zwigzania ofertg i pozostaje zwigzany

niniejszg ofertg w tym terminie;
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f. W razie wybrania oferty Wykonawca zobowigzuje sie do podpisania umowy
z Zamawiajgcym na warunkach zawartych w Zapytaniu, w miejscu i terminie wskazanym
przez Zamawiajacego;

g. Oswiadczam, ze wypetnitem obowigzki informacyjne przewidziane w art. 13 lub art. 14
RODO wobec oséb fizycznych, od ktérych dane osobowe bezposrednio lub posrednio
pozyskatem w celu ubiegania sie o udzielenie zamdwienia w niniejszym postepowaniu.

h. Oswiadczam, ze nie podlegam wykluczeniu z postepowania na podstawie art. 7 ust. 1
ustawy z dnia 13 kwietnia 2022 r. o szczegdlnych rozwigzaniach w zakresie przeciwdziatania
wspieraniu agresji na Ukraine oraz stuzgcych ochronie bezpieczeristwa narodowego (Dz. U.
poz. 835).

i. Wszelkg korespondencje w dotyczgcy niniejszego postepowania i zamdwienia nalezy
kierowaé na nastepujgce adresy:

IMI€ i NAZWISKO: wvvveeeeeectecte et e ;
AATES ettt et ettt et ;
0 0 = |1 O ;
Telefon: e e
1. Na ..... kolejno ponumerowanych stronach sktadam cato$é oferty. Zatagcznikami do niniejszej

oferty, stanowigcymi jej integralng cze$¢ sa:

Nazwisko i imie wykonawcy / osoby uprawnione;j Podoi Miejscowosc¢
odpis

do reprezentowania wykonawcy i data

* Nalezy uzupeftni¢. Cene netto i brutto za wykonanie Przedmiotu zamdwienia na warunkach
okreslonych w Zapytaniu nalezy podac w ztotych polskich z doktadnoscig do dwdch miejsc po przecinku.
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Zatacznik nr 2 - Oswiadczenie o spetnianiu warunkéw udziatu w postepowaniu

i braku podstaw do wykluczenia

Zapytanie ofertowe nr Z0/5/2025 z dnia 30.04.2025 r.

NIP / PESEL Wykonawcy

Zamawiajacy:

"AS - BABUNI" SP.Z 0.0.
ul. Rézana 37

21-025 Niemce

NIP: 7132691074

OSWIADCZENIE O SPELNIANIU WARUNKOW UDZIAtU W POSTEPOWANIU
| BRAKU PODSTAW DO WYKLUCZENIA

Nawigzujac do Zapytania ofertowego nr Z0/5/2025 z dnia 30.04.2025 r. dotyczgcego zamodwienia pod
nazwa:

»Zakup ustug doradczych”

Ja, nizej podpisany/a, dziatajgc w imieniu i na rzecz:

(imie i nazwisko / Nazwa Wykonawcy)

(doktadny adres Wykonawcy)

zwanego/ej dalej Wykonawcg, oswiadczam, zZe:
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a. Wykonawca spetnia warunki udziatu w postepowaniu okreslone w Zapytaniu ofertowym nr
Z0/5/2025 z dnia 30.04.2025 r. (dalej: ,Zapytanie”);

b. nie zachodza wzgledem Wykonawcy przestanki wykluczenia okreslone w Zapytaniu,
w szczegblnosci Wykonawca nie jest powigzany z Zamawiajgcym kapitatowo lub osobowo.

Przez powigzania kapitalowe lub osobowe rozumie sie wzajemne powigzania miedzy
beneficjentem lub osobami upowaznionymi do zaciggania zobowigzan w imieniu beneficjenta
lub osobami wykonujacymi w imieniu beneficjenta czynnosci zwigzane z przeprowadzeniem
procedury wyboru wykonawcy a wykonawcg, polegajace w szczegdlnosci na:

- uczestniczeniu w spotce jako wspdlnik spotki cywilnej lub spotki osobowej,

- posiadaniu co najmniej 10% udziatéw lub akcji, o ile nizszy prég nie wynika z
przepisow prawa lub nie zostat okreslony przez 1Z PO,

- petnieniu funkcji cztonka organu nadzorczego lub zarzadzajgcego, prokurenta,
petnomocnika,

- pozostawaniu w zwigzku matzenskim, w stosunku pokrewienstwa Ilub
powinowactwa w linii prostej, pokrewiedstwa drugiego stopnia Ilub
powinowactwa drugiego stopnia w linii bocznej lub w stosunku przysposobienia,
opieki lub kurateli albo pozostawaniu we wspdlnym pozyciu z wykonawcg, jego
zastepcg prawnym lub cztonkami organéw zarzadzajacych lub organdéw
nadzorczych wykonawcdéw ubiegajgcych sie o udzielenie zamdwienia,

- pozostawaniu z wykonawcg w takim stosunku prawnym lub faktycznym, ze
istnieje uzasadniona watpliwos$¢ co do ich bezstronnosci lub niezaleznosci w
zwigzku z postepowaniem o udzielenie zamdwienia.

Nazwisko i imie osoby (oséb) . , . L,
o . Podpis(y) osoby(oséb) Miejscowos¢
uprawnionej(ych) do reprezentowania . :
uprawnionej (ych) i data
Wykonawcy
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Zatacznik nr 4 - Oswiadczenie dotyczace przetwarzania danych osobowych

Zapytanie Ofertowe nr Z0/5/2025 z dnia 30.04.2025 r.

OSWIADCZENIE DOTYCZACE PRZETWARZANIA DANYCH OSOBOWYCH

(obowigzek informacyjny realizowany w zwigzku z art. 13 i art. 14 Rozporzadzenia Parlamentu
Europejskiego i Rady (UE) 2016/679)

W zwigzku z realizacjg Projektu pn. ,Wdrozenie innowacji produktowej oraz innowacji procesowych w

przedsiebiorstwie AS Babuni Sp. z 0. 0.” o$wiadczam, ze przyjmuje do wiadomosci, iz:

1.

Administratorem moich danych osobowych jest w odniesieniu do zbioru Wnioskodawcy PARP jest
PARP. Natomiast w odniesieniu do zbioru Centralny system teleinformatyczny wspierajgcy
realizacje programéw operacyjnych minister wtasciwy do spraw rozwoju regionalnego, majacy
siedzibe przy ul. Wspdlnej 2/4, 00-926 Warszawa.

W sprawach zwigzanych z przetwarzaniem danych osobowych moge skontaktowaé sie z

Inspektorem ochrony danych osobowych

— w ramach zbioru Wnioskodawcy PARP: Polska Agencja Rozwoju Przedsiebiorczosci ul. Panska
81/83, 00-834 Warszawa, email: iod@parp.gov.pl.

— w ramach zbioru Centralny system teleinformatyczny: Ministerstwo Inwestycji i Rozwoju, ul.
Wspdlna 2/4,00-926 Warszawa, e-mail: iod@miir.gov.pl.

Moje dane osobowe bedy przechowywane do czasu rozliczenia Projektu oraz zakoriczenia
archiwizowania dokumentacji.

Przetwarzanie moich danych osobowych jest zgodne z prawem i spetnia warunki, o ktédrych mowa
art. 6 ust. 1 lit. c oraz art. 9 ust. 2 lit. g Rozporzadzenia Parlamentu Europejskiego i Rady (UE)
2016/679 z dnia 27 kwietnia 2016 roku w sprawie ochrony osob fizycznych w zwigzku z
przetwarzaniem danych osobowych i w sprawie swobodnego przeptywu takich danych oraz
uchylenia dyrektywy 95/46/WE— dane osobowe sg niezbedne dla realizacji Programu Fundusze
Europejskie dla Polski Wschodniej 2021-2027 na podstawie:

1) w odniesieniu do zbioru Wnioskodawcy PARP:

a) rozporzadzenia Parlamentu Europejskiego i Rady (UE) nr 1303/2013 z dnia 17 grudnia 2013 r.
ustanawiajgcego wspdlne przepisy dotyczgce Europejskiego Funduszu Rozwoju Regionalnego,
Europejskiego Funduszu Spotecznego, Funduszu Spdjnosci, Europejskiego Funduszu Rolnego na
rzecz Rozwoju Obszaréw Wiejskich oraz Europejskiego Funduszu Morskiego i Rybackiego oraz
ustanawiajgcego przepisy ogdlne dotyczace Europejskiego Funduszu Rozwoju Regionalnego,
Europejskiego Funduszu Spotecznego, Funduszu Spdjnosci i Europejskiego Funduszu Morskiego
i Rybackiego oraz uchylajgcego rozporzadzenie Rady (WE) nr 1083/2006 (Dz. Urz. UE L 347 z
20.12.2013, str. 320, z pdzn. zm.);

b) rozporzadzenia Parlamentu Europejskiego i Rady (UE) 2021/1058 z dnia 24 czerwca 2021 r. w

sprawie Europejskiego Funduszu Rozwoju Regionalnego i Funduszu Spdjnosci (Dz. Urz. UE L
231 z30.6.2021 r., str. 60);

c¢) Umowy Partnerstwa zatwierdzonej decyzjg wykonawczg nr C(2022) 4640 przez Komisje
Europejska w dniu 30 czerwca 2022 r,;
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d) programu Fundusze Europejskie dla Polski Wschodniej 2021-2027, zatwierdzonego przez
Komisje Europejskg w dniu 6 pazdziernika 2022 r. decyzjg wykonawczg nr C(2022) 7157.

2. w odniesieniu do zbioru Centralny system teleinformatyczny wspierajacy realizacje programoéw
operacyjnych:

a) rozporzadzenia Parlamentu Europejskiego i Rady (UE) 2021/1060 z dnia 24 czerwca 2021 r.
ustanawiajgcego wspdlne przepisy dotyczace Europejskiego Funduszu Rozwoju Regionalnego,
Europejskiego Funduszu Spotecznego Plus, Funduszu Spdjnosci, Funduszu na rzecz
Sprawiedliwej Transformacji i Europejskiego Funduszu Morskiego, Rybackiego i Akwakultury, a
takze przepisy finansowe na potrzeby tych funduszy oraz na potrzeby Funduszu Azylu, Migracji
i Integracji, Funduszu Bezpieczeristwa Wewnetrznego i Instrumentu Wsparcia Finansowego na
rzecz Zarzadzania Granicami i Polityki Wizowej (Dz. Urz. UE L 231 2 30.6.2021 r., str. 159, z
pdin. zm.);

b) rozporzadzenia Parlamentu Europejskiego i Rady (UE) 2021/1058 z dnia 24 czerwca 2021 r. w
sprawie Europejskiego Funduszu Rozwoju Regionalnego i Funduszu Spdjnosci (Dz. Urz. UE L
231 230.6.2021 r., str. 60);

c¢) Umowy Partnerstwa zatwierdzonej decyzjg wykonawczg nr C(2022) 4640 przez Komisje
Europejska w dniu 30 czerwca 2022 r.;

d) programu Fundusze Europejskie dla Polski Wschodniej 2021-2027, zatwierdzonego przez
Komisje Europejskg w dniu 6 pazdziernika 2022 r. decyzjg wykonawczg nr C(2022) 7157.

Moje dane osobowe bedg przetwarzane wyfgcznie w celu realizacji Projektu w ramach dziatania
FEPW.01.04 Wzornictwo w MSP, w szczegdlnosci potwierdzenia kwalifikowalnosci wydatkow,
ewaluacji, kontroli, audytu oraz w celu archiwizacji.

Moje dane osobowe zostaty powierzone do przetwarzania Instytucji Zarzadzajgcej - PARP,
Beneficjentowi realizujgcemu "AS - BABUNI" Sp. z 0.0. Moje dane osobowe mogg zostac
przekazane podmiotom realizujgcym badania ewaluacyjne na zlecenie Instytucji Zarzadzajacej lub
Beneficjenta. Moje dane osobowe mogg zosta¢ rowniez powierzone specjalistycznym firmom,
realizujgcym na zlecenie Instytucji Zarzadzajacej oraz Beneficjenta kontrole i audyt.

Obowigzek podania danych wynika z przepiséw prawa, odmowa ich podania jest réwnoznaczna
z brakiem mozliwosci rozliczenia kosztow wynagrodzenia w ramach Projektu.

Mam prawo dostepu do tresci swoich danych i ich sprostowania oraz ograniczenia przetwarzania.

Mam prawo do wniesienia skargi do organu nadzorczego, ktérym jest Prezes Urzedu Ochrony
Danych Osobowych.

Moje dane osobowe nie bedg przekazywane do panstwa trzeciego Ilub organizacji
miedzynarodowe;.

Moje dane osobowe nie bedg poddawane zautomatyzowanemu podejmowaniu decyzji.

Oswiadczam, iz podane przeze mnie dane osobowe sg prawdziwe i aktualne.

MIEJSCOWOSC | DATA CZYTELNY PODPIS OFERENTA



Fundusze Europejskie Rzeczpospolita Dofinansowane przez
dla Polski Wschodniej - Polska Unie Europejska

Zatacznik nr 5 — Wykaz wykonanych ustug

Zapytanie ofertowe nr ZO/5/2025 z dnia 30.04.2025 r.

NIP / PESEL Wykonawcy
Zamawiajacy:

"AS - BABUNI" SP.Z 0.0.
ul. Rézana 37

21-025 Niemce

NIP: 7132691074

WYKAZ WYKONANYCH UStUG

Nawigzujgc do Zapytania ofertowego nr Z0/5/2025 z dnia 30.04.2025 r. dotyczgcego zamowienia pod
nazwa:

»Zakup ustug doradczych”

My nizej podpisani dziatajgc w imieniu i na rzecz:

(nazwa (firma), siedziba, miejsce zamieszkania, doktadny adres Wykonawcy)

dalej zwanego Wykonawcg,

osSwiadczamy, ze w okresie ostatnich 3 lat przed uptywem terminu sktadania ofert, a jezeli okres

prowadzenia dziatalnosci jest krotszy — w tym okresie, Wykonawca wykonat nalezycie nastepujgce
ustugi:




Fundusze Europejskie Rzeczpospolita Dofinansowane przez
dla Polski Wschodniej - Polska Unie Europejska

Nazwa, siedziba i . . . Termin wykf)nania Nazwa i adres
"o adres podmiotu, na Rodzaj wykonanej ustugi ustugi podmiotu,
) rzecz ktérego ustuga (nalezy wskaza¢, ze ustuga (od dzier/miesiac/rok ktéry wykonat
zostata wykonana obejmowata ....) do dzier/miesiac/rok) ustuge
1.
2.
3.

Zataczamy nastepujace dokumenty potwierdzajgce, ze wymienione powyzej ustugi zostaty wykonane
W sposdb nalezyty:

Nazwisko i imie osoby (0sdb) uprawnionej(ych) Podpis(y) osoby(os6b) Miejscowos¢

do reprezentowania Wykonawcy uprawnionej (ych) i data




Fundusze Europejskie
dla Polski Wschodniej

Zatacznik nr 6 — Wykaz osob

Rzeczpospolita

- Polska

Zapytanie ofertowe nr ZO/5/2025 z dnia 30.04.2025 r.

NIP / PESEL Wykonawcy

Zamawiajacy:

Dofinansowane przez
Unie Europejska

"AS - BABUNI" SP.Z 0.0.

ul. Rézana 37
21-025 Niemce

NIP: 7132691074

Nawigzujgc do Zapytania ofertowego nr Z0/5/2025 z dnia 30.04.2025 r. dotyczgcego zamodwienia pod

nazwa:

»Zakup ustug doradczych”

My nizej podpisani dziatajgc w imieniu i na rzecz:

(nazwa (firma), siedziba, miejsce zamieszkania, doktadny adres Wykonawcy)

dalej zwanego Wykonawcg,

oswiadczam, ze Wykonawca dysponuje na potrzeby zamdwienia nastepujgcymi osobami, ktére zostang

oddelegowane do realizacji zadania*:

Lp.

Imie i nazwisko

Funkcja przy realizacji
przedmiotu
zamowienia

Doswiadczenie

(nalezy podac¢ dane
umozliwiajgce wykazanie

Podstawa dysponowania
osobg **




Fundusze Europejskie Rzeczpospolita Dofinansowane przez

dla Polski Wschodniej - Polska Unie Europejska -

spetniania warunku)

Wykonawca dodaje wiersze wedtug potrzeb.

Zatqgczamy nastepujgce dokumenty potwierdzajgce doswiadczenie osob wskazanych w Wykazie oséb

Nazwisko i imie osoby (0sdb) uprawnionej(ych) Podpis(y) osoby(oséb) Miejscowosé

do reprezentowania Wykonawcy uprawnionej (ych) i data

* Jezeli oferte sktada osoba fizyczna kierujgca oferte we wtasnym imieniu, zamierzajgca rowniez
osobiscie wykonywac przedmiot zamowienia w powyziszym wykazie wskazuje dane dotyczgce swojej

osoby.

** przyktadowo: umowa o prace / umowa cywilnoprawna. Osoba fizyczna kierujgca oferte we wtasnym
imieniu, zamierzajgca osobiscie wykonywac przedmiot zamdwienia skresla te rubryke.



