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Wprowadzenie

Firma 2020 Furniture Design wprowadza na rynek system inkluzywnych i
innowacyjnych akustycznych mebli biurowych oraz paneli i ekranéw akustycznych,
uwzgledniajgcych potrzeby oséb neuroréznorodnych wypetnieniem z wetny skalnej.

S3 to cztery kolekcje:

1. System innowacyjnych akustycznych mebli skrzyniowych - 6 modutowych szafek.
2. Panele akustyczne dajgce mozliwos¢ dzielenia przestrzeni - 2 rodzaje, stojacy
oraz wiszacy.

3. Ekrany nascienne z mozliwoscig zadruku w ramach - 3 rézne wielkosci.

4. Biurka z mozliwoscig regulacji wysokosci blatu.

Catosc¢ projektu obejmuije trzy zasadnicze etapy, przy czym trzeci etap to zakup
nowych srodkéw trwatych. Firma realizujgca projekt bedzie odpowiedzialna za
ponizsze etapy. Powinny by¢ przeprowadzane przez jednego wykonawce.

Etap projektowy.

Faza projektowania wstepnego.
Faza opracowania projektu.
Faza prototypowania.

Faza projektéw wykonawczych.

e o 0o o =

Etap wdrozeniowy.

Przygotowanie produktu do wejscia na rynek - Wdrozenie
Branding

Marketing

e o o N

Szczegobtowy plan i harmonogram prac:

PIERWSZY ETAP - projektowy do 30.06.2025

W ramach etapu pierwszego zostang przygotowane koncepcje, projekty i prototypy
12 nowych produktéw oraz zostang przeprowadzone ich testy.

Faza Projektowania Wstepnego - Koncepcja 12 nowych
1 produktow.




1.1

kolekcje

Cel

Cele
szczegotowe

Efekt

1.2

kolekcje

Cel

Cele
szczegotowe

Efekt

Generowanie pomystéw - organizowanie sesji kreatywnych z
zespotem projektowym, angazujac specjalistow z réznych dziedzin
(projektanci, marketerzy, wtasciciele firmy). Tworzenie

moodboarddw, ktére pomoga okreslic wizualny kierunek i inspiracje

dla nowych projektow.

Kolekcja 1 - szafki akustyczne (6szt)

Kolekcja 2 - panele akustyczne (2szt)
Kolekcja 3 - ekrany nascienne (3szt)

Kolekcja 4 - biurko (1szt)
Stworzenie podstawowych koncepciji i inspiracji do dalszego
projektowania.

Zidentyfikowanie aktualnych trendow rynkowych i inspiraciji.
Stworzenie moodboarddw, ktore okreslg stylistyke i kierunek
projektow.

Opracowanie pierwszych szkicow i wizualizacji koncepcyjnych.
Prezentacja PDF zawierajgca moodboardy, szkice koncepcyjne i
analizy trendow.

Wstepne projekty - Tworzenie szkicow koncepcyjnych, ktére
przechodzg w szczegdtowe rysunki techniczne i modele 3D.
Eksploracja réznych form, funkcji i stylow tapicerki w wirtualnym
Srodowisku.

Kolekcja 1 - szafki akustyczne (6szt)

Kolekcja 2 - panele akustyczne (2szt)

Kolekcja 3 - ekrany nascienne (3szt)

Kolekcja 4 - biurko (1szt)

Przetozenie koncepcji na wstepne projekty techniczne i wizualne.

Opracowanie szczegétowych rysunkéw technicznych.
Tworzenie modeli 3D w programach CAD.
Eksploracja réznych form, funkcji i stylow tapicerki.

Prezentacja PDF zawierajgca szczegdtowe rysunki techniczne i
wizualizacje 3D.




Okreslenie ostatecznego ksztattu projektu.- Rozwiniecie
wybranych koncepcji poprzez szczegoétowe rysunki techniczne i

1.3 modele 3D.
Kolekcja 1 - szafki akustyczne (6szt)
Kolekcja 2 - panele akustyczne (2szt)
Kolekcja 3 - ekrany nascienne (3szt)

kolekcje Kolekcja 4 - biurko (1szt)
Przetozenie wybranych koncepciji na szczegotowe rysunki
techniczne.
Okreslenie form, funkciji i styléw tapicerki.

Cel Wybér najbardziej obiecujgcych koncepcji do dalszego rozwijania.
Opracowanie szczegétowych rysunkdéw technicznych.

Cele Tworzenie modeli 3D w programach CAD.

szczegotowe  Eksploracja réznych form, funkcii i styléw tapicerki.
Prezentacja PDF zawierajgca rozwiniete koncepcje z rysunkami

Efekt technicznymi i wizualizacjami.
Ocena i wybor koncepcji. Organizacja spotkan z zespotem
projektowym oraz z udziatem potencjalnych uzytkownikow, aby
oceni¢ wstepne projekty. Wybor najbardziej obiecujgcych koncepcji
do dalszego rozwijania na podstawie zebranych opinii i analiz

14 rynkowych.

Cel Wybranie najlepszych koncepciji do dalszego rozwoju.
Ocena wstepnych projektdéw z zespotem oraz z udziatem

Cele uzytkownikow.

szczegotowe Wybor najbardziej obiecujgcych koncepcii do dalszego rozwijania.
Raport PDF zawierajgcy wyniki oceny i wybér koncepcji do

Efekt dalszego rozwijania.

2 Faza Opracowania Projektu - Projekt 12 nowych produktow.
Rozwdj wybranych koncepcji - Detalowanie wybranych

2.1 projektow z wykorzystaniem programéw CAD. Optymalizacja




kolekcje

Cel

Cele
szczegotowe

Efekt

2.2

kolekcje

Cel

Cele
szczegotowe

Efekt

ergonomii, funkcjonalnosci i estetyki produktu poprzez iteracyjne
poprawki i testy komputerowe.

Kolekcja 1 - szafki akustyczne (6szt)

Kolekcja 2 - panele akustyczne (2szt)

Kolekcja 3 - ekrany nascienne (3szt)

Kolekcja 4 - biurko (1szt)

Przetozenie koncepcji w szczegbtowe projekty techniczne i
wizualne.

Opracowanie ostatecznych wizualizacji czterech kolekcji.
Przygotowanie rysunkéw gabarytowych i technicznych, ktére
umozliwig ocene kosztow materiatowych i produkcyjnych.
Stworzenie szczegotowych planéw projektowych uwzgledniajgcych
rézne warianty produktow.

Prezentacja PDF z ostatecznymi wizualizacjami, rysunkami
gabarytowymi i technicznymi oraz planami projektowymi.

Dobér materiatow i technologii - Wybor odpowiednich
materiatdw tapicerskich i konstrukcyjnych na podstawie ich
wiasciwosci fizycznych, estetycznych i kosztowych. Opracowanie
technologii produkcji i montazu, w tym technik tapicerskich i metod
stolarskich.

Kolekcja 1 - szafki akustyczne (6szt)

Kolekcja 2 - panele akustyczne (2szt)

Kolekcja 3 - ekrany nascienne (3szt)

Kolekcja 4 - biurko (1szt)

Dobdr optymalnych materiatéw i technologii do produkciji.

Wybor materiatow tapicerskich i konstrukcyjnych.
Opracowanie technologii produkcji i montazu.
Testowanie i ocena wybranych materiatow.

Prezentacja PDF z ostatecznymi wizualizacjami, rysunkami
gabarytowymi i technicznymi oraz planami projektowymi.




2.3

kolekcje

Cel

Cele
szczegotowe

Efekt

24

kolekcje

Cel

Cele
szczegotowe

Symulacje i wizualizacje - Tworzenie wizualizacji 3D w celu oceny
estetyki i funkcjonalnosci. Przeprowadzanie symulacji
wytrzymatosciowych i ergonomicznych, aby zapewni¢, ze produkt
spetnia wymagania uzytkownikow.

Kolekcja 1 - szafki akustyczne (6szt)

Kolekcja 2 - panele akustyczne (2szt)
Kolekcja 3 - ekrany nascienne (3szt)

Kolekcja 4 - biurko (1szt)

Ocena estetyki i funkcjonalnosci projektu poprzez wizualizacje i
symulacije.

Tworzenie realistycznych wizualizacji 3D.
Przeprowadzanie symulacji wytrzymatosciowych i ergonomicznych.
Ocena i optymalizacja projektow na podstawie wynikow symulacji.

Prezentacja PDF z wizualizacjami 3D, wynikami symulaciji
wytrzymatosciowych i ergonomicznych oraz rekomendacjami
optymalizacyjnymi.

Przygotowanie rysunkéw gabarytowych umozliwiajgcych
wstepne okreslenie kosztéw materiatowych i wytwérczych
przygotowania prototypéw. Opracowanie rysunkow gabarytowych,
ktére umozliwig wstepne okreslenie kosztdéw materiatowych i
produkcyjnych. Przygotowanie szczegotowych planéw
projektowych uwzgledniajgcych rézne warianty produktéw.

Kolekcja 1 - szafki akustyczne (6szt)

Kolekcja 2 - panele akustyczne (2szt)
Kolekcja 3 - ekrany nascienne (3szt)

Kolekcja 4 - biurko (1szt)

Przygotowanie dokumentacji umozliwiajacej oszacowanie kosztéw
produkcji.

Stworzenie szczegdtowych rysunkéw gabarytowych.
Okreslenie kosztéw materiatowych i produkcyjnych.
Przygotowanie réznych wariantéw produktéw do analizy kosztéw.




Efekt

3.1

kolekcje

Cel

Cele
szczegotowe

Efekt

3.2

kolekcje

Cel

Prezentacja PDF z rysunkami gabarytowymi, kosztami
materiatowymi i produkcyjnymi oraz analizg kosztéw dla réznych
wariantéw produktow.

Faza WSTEPNEGO PROTOTYPOWANIA i TESTOWANIA 12
nowych produktow.

Wykonanie prototypow wstepnych. Budowa prototypéw mebli
zgodnie z opracowanymi projektami, wykorzystujgc materiaty
docelowe lub zastepcze. Uzycie technik tapicerskich i tradycyjnych
metod stolarskich w celu stworzenia prototypdéw bliskich finalnym
produktom.

Kolekcja 1 - szafki akustyczne (6szt)

Kolekcja 2 - panele akustyczne (2szt)
Kolekcja 3 - ekrany nascienne (3szt)

Kolekcja 4 - biurko (1szt)

Stworzenie prototypdw do testowania i oceny funkcjonalnosci.

Wykonanie prototypow z docelowych lub zastepczych materiatow.
Przeprowadzenie wstepnych testéw funkcjonalnych.
Przygotowanie prototypow do dalszego testowania.

Prototypy gotowe do testowania oraz dokumentacja PDF z
dokumentacjg tworzenia prototypow.

Testy prototypow - Przeprowadzanie testéw uzytkowych i
wytrzymatosciowych na prototypach, aby oceni¢ komfort,
ergonomie. Testowanie prototypdw przez co najmniej 4
uzytkownikéw (dwie kobiety i dwoch mezczyzn) w realistycznych
warunkach uzytkowania.

Kolekcja 1 - szafki akustyczne (6szt)

Kolekcja 2 - panele akustyczne (2szt)
Kolekcja 3 - ekrany nascienne (3szt)

Kolekcja 4 - biurko (1szt)

Ocena funkcjonalnosci, komfortu. Czas trwania testow: 2-3
tygodni.




Przeprowadzenie testéw uzytkowych.

Cele Przeprowadzenie testéw wytrzymatosciowych.
szczegotowe  Analiza ergonomii i komfortu uzytkowania.
Raport PDF z wynikami testow uzytkowych, wytrzymatosciowych i
Efekt ergonomicznych oraz rekomendacjami.
Zbieranie opinii. Zbieranie feedbacku od uzytkownikow i
specjalistow branzowych poprzez ankiety i wywiady. Analiza
wynikow testdw i opinii, identyfikacja obszaréw do poprawy.
Sporzadzenie raportu z testowania, zawierajgcego wnioski i
rekomendacje dotyczgce modyfikacji w projektach finalnych.
3.3 Cel: Zgromadzenie i analiza opinii na temat prototypdéw.
Zgromadzenie i analiza opinii na temat prototypéw. Czas trwania: 2
Cel tygodnie.
Przeprowadzenie ankiet i wywiadow z uzytkownikami.
Analiza zebranych opinii.
Cele Opracowanie raportu z testowania z rekomendacjami dotyczacymi
szczegotowe  modyfikacii.
Raport PDF zawierajgcy zebrane opinie, wyniki analizy oraz
Efekt rekomendacje dotyczgce modyfikacji prototypdw.
Faza FINALNA PROTOTYPOWANIA i TESTOWANIA 12 nowych
4 produktow.
Finalizacja Projektéw - Doprecyzowanie dokumentacji technicznej
na podstawie zweryfikowanych prototypdw. Uaktualnienie
4.1 rysunkéw technicznych i specyfikacji materiatowych.
Kolekcja 1 - szafki akustyczne (6szt)
Kolekcja 2 - panele akustyczne (2szt)
Kolekcja 3 - ekrany nascienne (3szt)
kolekcje Kolekcja 4 - biurko (1szt)
Cel Ustalenie finalnych wersji projektow.
Cele Doprecyzowanie dokumentaciji techniczne;.
szczegotowe  Uaktualnienie rysunkéw technicznych.




Efekt

4.2

kolekcje
Cel

Cele
szczegotowe

Efekt

4.3

kolekcje

Cel

Cele
szczegotowe

Efekt

Uaktualnienie specyfikacji materiatowych.

Prezentacja PDF zawierajgca zaktualizowang dokumentacije
techniczng, rysunki i specyfikacje materiatowe.

Przygotowanie dokumentacji produkcyjnej, konstrukcyjnej -
Stworzenie szczegotowej dokumentacji produkcyjnej dla
prototypdéw finalnych.

Kolekcja 1 - szafki akustyczne (6szt)

Kolekcja 2 - panele akustyczne (2szt)
Kolekcja 3 - ekrany nascienne (3szt)

Kolekcja 4 - biurko (1szt)

Ustalenie finalnych wersji projektow.

Stworzenie dokumentaciji produkcyjne;j.
Opracowanie instrukcji montazu.

Dokumentacja produkcyjna i instrukcje montazu w formie PDF.

Wykonanie prototypow finalnych. Budowa prototypdw mebli
zgodnie z opracowanymi projektami. Wykorzystanie technik
tapicerskich i tradycyjnych metod stolarskich do stworzenia
finalnych prototypdw.

Kolekcja 1 - szafki akustyczne (6szt)
Kolekcja 2 - panele akustyczne (2szt)
Kolekcja 3 - ekrany nascienne (3szt)
Kolekcja 4 - biurko (1szt)

Stworzenie finalnych prototypow do ostatecznego testowania.

Wykonanie prototypdw z docelowych materiatow.
Przygotowanie prototypow do finalnych testow.

Finalne prototypy gotowe do testowania.




4.4

kolekcje

Cel

Cele
szczegotowe

Efekt

4.5

kolekcje

Cel

Cele
szczegotowe

Efekt

Testy prototypow finalnych. - Przeprowadzanie testow
uzytkowych i wytrzymatosciowych na prototypach finalnych. Ocena
komfortu, ergonomii i trwatosci przez co najmniej 8 uzytkownikéw
(4 kobiety i 4 mezczyzn). Sporzadzenie raportu z testowania.

Kolekcja 1 - szafki akustyczne (6szt)

Kolekcja 2 - panele akustyczne (2szt)
Kolekcja 3 - ekrany nascienne (3szt)

Kolekcja 4 - biurko (1szt)

Ostateczna ocena funkcjonalnosci, komfortu i trwatosci produktéw.
Czas trwania testow: 3-5 tygodni.

Przeprowadzenie testéw uzytkowych.
Przeprowadzenie testéw wytrzymatosciowych.
Analiza ergonomii i komfortu uzytkowania.
Opracowanie raportu z testowania.

Raport PDF z wynikami testow uzytkowych, wytrzymatosciowych i
ergonomicznych oraz rekomendacjami.

Przygotowanie rysunkéw powykonawczych. Opracowanie
szczegotowych rysunkéw powykonawczych i konstrukcyjnych na
podstawie finalnych prototypow.

Kolekcja 1 - szafki akustyczne (6szt)

Kolekcja 2 - panele akustyczne (2szt)
Kolekcja 3 - ekrany nascienne (3szt)

Kolekcja 4 - biurko (1szt)

Przygotowanie dokumentaciji do produkcji seryjne;.

Stworzenie rysunkéw powykonawczych.
Przygotowanie dokumentaciji konstrukcyjne;j.

Prezentacja PDF zawierajgca rysunki powykonawcze.
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DRUGI ETAP - wdrozeniowy do 31.10.2025

5

5.1

kolekcje

Cel

Cele
szczegotowe

Efekt

5.2

kolekcje

Cel

Przygotowanie produktu do wejscia na rynek - Wdrozenie

Doradztwo przy produkcji zdjec¢ i filméw - Doradztwo w zakresie
okreslenia w jaki sposéb nowe produkty majg by¢ prezentowane
na zdjeciach. Scenariusz do filméw reklamowych w formacie
poziomym oraz pionowym. Opracowanie planu sesji zdjeciowe;j.

Kolekcja 1 - szafki akustyczne (6szt)

Kolekcja 2 - panele akustyczne (2szt)
Kolekcja 3 - ekrany nascienne (3szt)

Kolekcja 4 - biurko (1szt)

Stworzenie profesjonalnego wsparcia do realizacji materiatow
wizualnych do promociji.

Scenariusz 4 filméw promocyjnych w formacie poziomym.
Scenariusz 12 filméw promocyjnych w formacie pionowym.
Okreslenie sposobow przedstawiania 12 produktéw na zdjeciach.

Prezentacje PDF z przyktadowymi zdjeciami i aranzacjami.
Okreslenie na moodboordach stylistyki zdje¢, prezentacja taka
bedzie bierfem dla fotograféw i operatoréw do realizacji ses;ji
zdjeciowej i filmowej. Scenariusze filméw w formie tekstowej z
rozrysowanymi scenami.

Przygotowanie modeli 3d produktow - Opracowanie modeli 3D i
rysunkow 2D produktow, umozliwiajgce wizualizacje i mapowanie.
Przygotowanie do wspotpracy z platforma do wizualizacji i wycen.

Kolekcja 1 - szafki akustyczne (6szt)

Kolekcja 2 - panele akustyczne (2szt)
Kolekcja 3 - ekrany nascienne (3szt)

Kolekcja 4 - biurko (1szt)

Stworzenie doktadnych modeli 3D do udostepniania dla
projektantow.

11




Cele
szczegotowe

Efekt

5.3

elementy
sktadowe

Cel

Cele
szczegotowe

Przygotowanie realistycznych modeli 3D dla 12 produktéw.
Przygotowanie rysunkéw 2D dla 12 produktow.
Implementacja modeli na strone internetowa.

Wspdlpraca z platformg pCon lub inng do wizualizacji i wycen.

Modele 3D i rysunki 2D produktéw w formie plikow cyfrowych
dostepne na stronie internetowej oraz platformach
wizualizacyjnych.

Stworzenie materialow marketingowych. Naming produktéw,
opisy 12 produktéw, projekt katalogu wizerunkowego - min. 12 str.
i produktowego min. 30 str., projekt kart produktowych - 12 szt.
Projekt podstrony www nowych produktow.

Logotyp oraz sygnet nowego dziatu produktowego.

Claim

Naming 4 nowych kolekcji wraz z elementami sktadowymi.
Ksiega znaku.

Projekt katalogu wizerunkowego. (8stron)

Projekt katalogu produktowego (28stron)

Projekt kart produktowych (12szt)

Koncepcja prezentacji produktu w 6 formatach (dla druku oraz dla
internetu)

Projekt podstrony internetowej dla nowej kolekciji. (w srodowisku
Adobe)

Przygotowanie réznorodnych materiatdw graficznych do promocji
produktow.

Opracowanie spojnej identyfikacji wizualnej dla nowych kolekcji.
Opracowanie strategii wizualnej prezentacji produktéw.
Zaprojektowanie podstrony internetowej dla nowych produktéw.
Stworzenie projektu katalogu wizerunkowego ( minimum 12 str. i
produktowego minimum 30 str.) i ich wersiji online.
Przygotowanie projektéw kart produktowych (12 sztuk) .

12




Efekt

5.4

elementy
sktadowe

Cel

Cele
szczegotowe

Efekt

Katalogi, karty produktowe, projekt podstrony internetowej oraz
strategia wizualna prezentacji produktéw w formie plikow
cyfrowych gotowe do uzycia.

Opracowanie strategii marketingowej - Plan wprowadzenia
nowych produktow na rynek poprzez rézne kanaty marketingowe,
w tym social media, konkursy, artykuty. Przygotowanie zgtoszen na
konkursy branzowe, opracowanie strategii marketingowej w
internecie oraz artykutow promocyjnych.

Harmonogram dziatan Social Media

Opracowanie szablonow dla LinkedIn, Facebook, Instagram 6szt.
(tacznie zdjec z tekstem lub grafika)

Opracowanie materiatow na Pinterest - katalog ze zdjeciami i
opisami.

Przygotowanie materiatdw do zgtoszen na 3 konkursy wzornicze -
katalog z selekcjg zdjec i niezbednymi opisami.

Opracowanie 3 artykutdéw promocyjnych. 2000 - 10000 zzs (znaki
ze spacjami)

Przygotowanie tekstow promocyjnych do katalogéw 8000 - 25000
zzs

Ttumaczenia katalogow oraz wszystkich tekstow na jezyk angielski.

Skuteczne wprowadzenie nowych produktow na rynek i
zwiekszenie ich rozpoznawalnosci.

Przygotowanie materiatdw do zgtoszen na konkursy branzowe
(selekcja zdjec i tekst)

Opracowanie strategii marketingowej w internecie (zatozenie
roczne).

Przygotowanie artykutéw promocyjnych (minimum 3 tekst)
Opracowanie kampanii marketingowych w mediach
spotecznosciowych (zatozenie roczne).

Strategia marketingowa, artykuty promocyjne, kampanie w
mediach spotecznosciowych, zgtoszenia na konkursy branzowe w
formie plikdw cyfrowych.
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Wymagania dotyczace wzornictwa:

Projekty powinny odpowiadac¢ na realne i zauwazone potrzeby uzytkownikow,
uwzgledniajgc ich specyficzne potrzeby.

Projektowanie z myslg o zrownowazonym rozwoju. Nalezy przy okreslaniu
docelowych wymiaréw produktow uwzglednié transport paletowy oraz rozkrodj
ptyty / materiatow uzytych w projekcie.

Zaprojektowanie produktow, ktére sg tatwiejsze w transporcie, a
jednoczesnie zachowujg wysoka jakosc¢ i estetyke. Modutowe meble, ktére sa
tatwe do zmontowania przez koncowego uzytkownika, oraz wykorzystanie
lekkich, ale trwatych materiatéw.

Cztery grupy produktdéw majg sie uzupetiac i tworzy¢ spdjna stylistycznie
catosc.

Kazda kolekcja ma zosta¢ zaprojektowana z myslg o roznorodnych stylach
estetycznych, ktérymi kierujg sie projektanci wnetrz. Charakter mebli ma by¢
nowoczesny i minimalistyczny z uwzglednieniem réznorodnych wykonczen,
aby ogoiny odbiér mebla mdgt by¢é zmieniony przez wykorzystanie réoznych
materiatow z okreslonej biblioteki materiatow.

Projektanci powinni opracowac biblioteke materiatow projektu i kolorystyke
wszystkich produktow.

Wymagania dotyczace produkciji:

Produkcja mebli bedzie sie odbywac¢ w Polsce w ltawie, w zaktadzie
produkcyjnym 2020 Furniture Design.

Przy projektowaniu nalezy uwzgledni¢ technologie dostepne w zaktadzie
produkcyjnym.

Wprowadzenie biblioteki zréwnowazonych materiatow.
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Wymagania dotyczace komunikacji marketingowej:

e Zbudowanie nowej komunikacji marketingowej marki wykorzystujac zatozenia
z projektu dotyczace inkluzywnosci i wprowadzenia rozwigzan
uwzgledniajgcych potrzeby osdb neuroatypowych.

e \Wzmocnienie dziatan marketingowych i budowanie swiadomosci marki:
Opracowanie i wdrozenie szczegdtowej i skutecznej strategii marketingowej,
ktéra zwiekszy rozpoznawalnos$¢ 2020 Furniture Design na rynkach
docelowych, w tym poprzez aktywnosé w mediach spotecznosciowych,
wspotprace z influencerami i udziat w branzowych targach.

e Komunikacja wartosci ekologicznych: Aktywne komunikowanie dziatan firmy
na rzecz zrbwnowazonego rozwoju, w tym optymalizacji logistyki i
projektowania produktéw przyjaznych dla srodowiska, wzmacniac¢ to bedzie
pozytywny wizerunek marki wsrod swiadomych ekologicznie klientow.

NALEZY PAMIETAC O PODSTAWOWYCH WYTYCZNYCH DO CALOSCI
PROJEKTU:

e Innowacyjnosé: Projekt zakltada wprowadzenie na rynek nowych,
innowacyjnych produktow, ktére pozytywnie wptyng na oferte firmy 2020
Furniture Design. Zaprojektowanych w duchu projektowania uniwersalnego.

e Modutowos¢ i funkcjonalnosé: Nowe produkty majg by¢ modutowe i
posiada¢ dodatkowe funkcje zgodnie z opisem. Dostosowane sg do réznych
potrzeb klientow.

e Estetyka: Nowe kolekcje majg charakteryzowac sie nowoczesnym i
minimalistycznym designem, odpowiadajgcym wspdtczesnym trendom.

e Produkty majg uwzgledniac¢ potrzeby oséb neuroatypowych.

e \Wszystkie produkty sg projektowane zgodnie z zasadg rownosci szans
kobiet i mezczyzn.
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e Nalezy zaprojektowacé i zaplanowac procesy produkcyjne uwzgledniajgc

zasady zrownowazonego rozwoju.
Opis i specyfikacja kolekcji

Produkty, ktére powstang w ramach projektu to kolekcja mebli inkluzywnych,

wspomagajgcych pracownikow neuroatypowych. To system szafek modutowych,

panele akustyczne, ekrany nascienne i biurko z regulacjg wysokosci. Meble

skrzyniowe z wypetnieniem z wetny mineralnej lub filcu skutecznie ttumig dzwieki, co

jest kluczowe dla oséb neuroatypowych, szczegdlnie tych z nadwrazliwoscig na
dzwieki. Sktadac sie bedzie z czterech grup produktowych (kolekcji) w sumie 12

produktow:
System 6 Szafek Modutowych (Mebel Skrzyniowy):

1. Szafka nr 1 mata
Cechy techniczne:

Szerokosé: 300 - 1200 mm
Wysokos$¢: 300 - 1400 mm
Gtebokosé: 300 - 600 mm

Materiaty: wetna mineralna, ptyty z recyklingowanego tworzywa sztucznego, filc,

metal, MDF certyfikowany FSC i PEFC, ptyta meblowa produkowana w zamknietym

procesie produkcyjnym, tkaniny z recyclingu.
Cechy uzytkowe:

Kompaktowe rozmiary idealne do matych przestrzeni.

Modutowa konstrukcja umozliwiajgca tatwe dostosowanie uktadu wnetrza do

indywidualnych potrzeb.

e Mozliwos¢ zastosowania jako jednostka samodzielna lub cze$¢ wiekszego systemu

meblowego.

e Akustyczne wtasciwosci wetny mineralnej, ktére pomagajg w redukcji hatasu w

biurze.
e | ekka konstrukcja utatwiajgca przemieszczanie i reorganizacje przestrzeni.

Cechy estetyczne:

e Nowoczesny design z mozliwoscig personalizaciji koloréw i materiatow.

e Minimalistyczny wyglad, ktéry fatwo wkomponowuije sie w réznorodne aranzacje

wnetrz.
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Mozliwos¢ wykonczenia frontéw w réznych teksturach i kolorach, co pozwala na
dopasowanie do indywidualnych preferencji estetycznych.

2. Szafka nr 2 duza

Cechy techniczne:

Szerokos¢: 600 - 2000 mm

Wysokos$¢: 600 - 2400 mm

Gtebokosé: 300 - 600 mm

Materiaty: wetna mineralna, ptyty z recyklingowanego tworzywa sztucznego, filc,
metal, MDF certyfikowany FSC i PEFC, ptyta meblowa produkowana w zamknietym
procesie produkcyjnym, tkaniny z recyclingu.

Cechy uzytkowe:

Duza pojemnos$c¢ przechowywania, idealna do biur i przestrzeni wspdlnych.
Modutowa konstrukcja umozliwiajgca elastyczne dostosowanie do potrzeb
uzytkownika.

Akustyczne wtasciwosci wetny mineralnej pomagajg w redukcji hatasu i tworzeniu
spokojnej atmosfery pracy.

Opcje z drzwiami lub potkami, co zwieksza funkcjonalnos¢ i mozliwosci
przechowywania.

Lekka konstrukcja utatwiajgca przemieszczanie i reorganizacje przestrzeni.

Cechy estetyczne:

Elegancki i nowoczesny design, ktéry stanowi atrakcyjny element wystroju wnetrz.
Mozliwos¢ personalizaciji wykonczen frontow, co pozwala na stworzenie unikalnych
kombinaciji kolorystycznych i teksturalnych.

Wyrafinowane detale wykonczeniowe, ktére podkreslajg wysoka jakos¢ wykonania
mebla.

3. Szafka nr 3 z Szufladami szeroka

Cechy techniczne:

e Szerokosc¢: 600 - 1600 mm
e Wysokos$c¢: 400 - 1400 mm
e Giebokosc¢: 300 - 600 mm
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e Materiaty: wetna mineralna, ptyty z recyklingowanego tworzywa sztucznego,

filc, metal, MDF certyfikowany FSC i PEFC, ptyta meblowa produkowana w
zamknietym procesie produkcyjnym, tkaniny z recyclingu.

Cechy uzytkowe:

Wielofunkcyjne szuflady, ktére zapewniajg duzo miejsca na przechowywanie.
Modutowa konstrukcja umozliwiajgca elastyczne dostosowanie do réznych
potrzeb przechowywania.

Akustyczne wtasciwosci wetny mineralnej pomagajg w redukcji hatasu,
tworzac spokojniejsze srodowisko pracy.

Lekka konstrukcja umozliwiajgca tatwe przemieszczanie i reorganizacije
przestrzeni.

Mozliwos$¢ zastosowania jako samodzielny mebel lub czes¢ wiekszego
systemu meblowego.

Cechy estetyczne:

4.

Nowoczesny design z mozliwoscig personalizacji kolorow i materiatdw.
Minimalistyczny wyglad, ktéry wkomponowuje sie w rdznorodne aranzacje
wnetrz.

Eleganckie detale wykonczeniowe, ktore podkreslajg wysoka jakos¢
wykonania mebla.

Mozliwos$¢ wykonczenia frontdw w réznych teksturach i kolorach, co pozwala
na dopasowanie do indywidualnych preferencji estetycznych.

Szafka nr 4 z Szufladami waska

Cechy techniczne:

Szerokos¢: 300 - 800 mm

Wysokos¢: 400 - 2400 mm

Gtebokosc¢: 300 - 600 mm

Materiaty: wetna mineralna, ptyty z recyklingowanego tworzywa sztucznego,
filc, metal, MDF certyfikowany FSC i PEFC, ptyta meblowa produkowana w
zamknietym procesie produkcyjnym, tkaniny z recyclingu.

Cechy uzytkowe:
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Waskie szuflady, ktére pozwalajg na efektywne wykorzystanie przestrzeni
waskich i trudno dostepnych miejsc.

Akustyczne wtasciwosci wetny mineralnej zapewniajg redukcje hatasu, co
przyczynia sie do cichszego i bardziej komfortowego srodowiska pracy.
Lekka konstrukcja umozliwiajgca tatwe przemieszczanie i reorganizacije
przestrzeni.

Mozliwos$¢ zastosowania jako samodzielny mebel lub czes¢ wiekszego
systemu meblowego.

Cechy estetyczne:

5.

Nowoczesny, minimalistyczny design, ktory harmonizuje z r6znorodnymi
aranzacjami wnetrz.

Mozliwos¢ personalizacji frontow szuflad w roznych kolorach i teksturach, co

pozwala na dopasowanie do indywidualnych preferenciji estetycznych.
Eleganckie wykonczenia i detale podkreslajgce wysoka jako$¢ wykonania
mebla.

Prosta, a jednoczesnie elegancka forma, ktora dodaje wnetrzu lekkosci i
NOWOCZESNOSCi.

Szafka nr 5 z Donica z Pétkami Otwartymi

Cechy techniczne:

Szerokos¢: 600 - 1600 mm

Wysokos¢: 400 - 1400 mm

Gtebokos¢: 150 - 600 mm

Materiaty: wetha mineralna, ptyty z recyklingowanego tworzywa sztucznego,
filc, metal, MDF certyfikowany FSC i PEFC, ptyta meblowa produkowana w
zamknietym procesie produkcyjnym, tkaniny z recyclingu.

Cechy uzytkowe:

Pétki otwarte umozliwiajg tatwy dostep do przechowywanych przedmiotéw,
idealne do ekspozyciji ksigzek, dekoracji i materiatow biurowych.
Whbudowana donica na rosliny, co podnosi estetyke i poprawia jakos¢
powietrza oraz samopoczucie pracownikow.
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Akustyczne wtasciwosci wetny mineralnej, ktore skutecznie redukuja hatas,
tworzac cichsze i bardziej komfortowe srodowisko pracy.

Lekka konstrukcja pozwalajgca na fatwe przestawianie i reorganizacje
przestrzeni biurowe.

Mozliwos$¢ integracji z innymi meblami systemowymi w celu tworzenia
spéjnych aranzacji wnetrz.

Cechy estetyczne:

6.

Nowoczesny, minimalistyczny design, ktory idealnie komponuje sie z
réznorodnymi stylami wnetrz.

Mozliwos¢ personalizacji pétek i donicy w roznych kolorach i teksturach, co
umozliwia dopasowanie do indywidualnych preferencji estetycznych.
Eleganckie wykonczenia i detale podkreslajgce wysoka jako$¢ wykonania
mebla.

Estetyczna forma, ktéra dodaje wnetrzu lekkosci i nowoczesnosci,
jednoczesnie wprowadzajgc element naturalny w postaci roslin.

Szafka nr 6 z Donica z Drzwiami

Cechy techniczne:

Szerokos¢: 600 - 1600 mm

Wysokos¢: 400 - 1400 mm

Gtebokos¢: 150 - 600 mm

Materiaty: wetna mineralna, ptyty z recyklingowanego tworzywa sztucznego,
filc, metal, MDF certyfikowany FSC i PEFC, ptyta meblowa produkowana w
zamknietym procesie produkcyjnym, tkaniny z recyclingu.

Cechy uzytkowe:

Drzwi zapewniajg dyskretne przechowywanie przedmiotéw, pomagajac
utrzymac porzadek w przestrzeni biurowej.

Wbudowana donica umozliwia umieszczenie roslin, co podnosi estetyke i
poprawia jako$¢ powietrza oraz samopoczucie pracownikéw.

Akustyczne wtasciwosci wetny mineralnej, ktore skutecznie redukuja hatas,
tworzac cichsze i bardziej komfortowe srodowisko pracy.

Lekka konstrukcja pozwalajgca na tatwe przestawianie i reorganizacje
przestrzeni biurowe.
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Mozliwos$¢ integracji z innymi meblami systemowymi w celu tworzenia
spéjnych aranzacji wnetrz.

Cechy estetyczne:

Nowoczesny, minimalistyczny design, ktory idealnie komponuije sie z
réznorodnymi stylami wnetrz.

Mozliwos¢ personalizacji drzwi i donicy w réznych kolorach i teksturach, co
umozliwia dopasowanie do indywidualnych preferencji estetycznych.
Eleganckie wykonczenia i detale podkreslajgce wysoka jakos¢ wykonania
mebla.

Estetyczna forma, ktéra dodaje wnetrzu lekkosci i nowoczesnosci,
jednoczesnie wprowadzajgc element naturalny w postaci roslin.

Panele Akustyczne Dajgce Mozliwos¢ Dzielenia Przestrzeni:

Panele akustyczne wykorzystujgce wtasciwosci wetny mineralne;j i filcu, w wersji
wolnostojgcej stojgcej potgczone z ptytg meblowag, w wersji wiszacej z oswietleniem.

1.

Panel Stojacy

Cechy techniczne:

Szerokosc¢: 600 - 2500 mm

Wysokos¢: 600 - 2500 mm

Gtebokos¢: 10 - 200 mm

Materiaty: ptyta meblowa, wetna mineralna, filc, metal, MDF certyfikowany

Cechy uzytkowe:

Umozliwienie dzielenia przestrzeni biurowej, tworzac prywatne strefy.
Redukcja hatasu dzieki zastosowaniu materiatow ttumigcych, takich jak wetna
mineralna i filc.

Mobilnos$¢ i fatwosé przemieszczania paneli, co pozwala na szybkie
dostosowanie przestrzeni do biezacych potrzeb.

tatwos¢ montazu i demontazu, co pozwala na elastyczne zarzgdzanie
przestrzenia.
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Mozliwo$c¢ przestoniecia miejsca pracy, zapewniajgc wiekszg intymnosg i
komfort pracownikom.

Cechy estetyczne:

2.

Nowoczesny design z mozliwoscig personalizacji kolorow i materiatdw
wykonczeniowych.

Minimalistyczny wyglad, ktory tatwo wkomponowuije sie w réznorodne
aranzacje wnetrz.

Mozliwo$¢ dopasowania do innych elementéw wyposazenia wnetrza, co
tworzy spojna estetycznie przestrzen.

Panel Wiszacy (z funkcja oswietlenia)

Cechy techniczne:

Szerokos¢: 600 - 1500 mm

Wysokos¢: 600 - 2500 mm

Gtebokos¢: 10 - 200 mm

Materiaty: wetna mineralna, filc, metal, MDF certyfikowany FSC i PEFC, ptyta
meblowa, zintegrowane oswietlenie LED

Cechy uzytkowe:

Umozliwienie dzielenia przestrzeni biurowej, tworzac prywatne strefy.
Redukcja hatasu dzieki zastosowaniu materiatow ttumigcych, takich jak wetna
mineralna i filc.

Zintegrowane oswietlenie LED z funkcjg Sciemniania, co pozwala na
dostosowanie natezenia $wiatta do potrzeb uzytkownikow.

tatwos¢ montazu i demontazu, co pozwala na elastyczne zarzgdzanie
przestrzenia.

Mozliwo$¢ przestoniecia miejsca pracy, zapewniajgc wiekszg intymnosg i
komfort pracownikom.

Cechy estetyczne:

Nowoczesny design z mozliwoscig personalizacji kolorow i materiatdw
wykonczeniowych.

Minimalistyczny wyglad, ktory tatwo wkomponowuije sie w réznorodne
aranzacje wnetrz.
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Zintegrowane oswietlenie dodaje eleganciji i funkcjonalnosci, tworzac
przyjemng atmosfere pracy.

Seria 3 ekranow nasciennych o wlasciwosciach akustycznych z
mozliwoscig personalizacji zadruku :

Ekrany nascienne poprawiajgce akustyke we wnetrzu, dodatkowo petnigcych
funkcje nosnika sztuki. Panele majg mie¢ forme obrazu, zaproszeni zostang uznani
graficy do stworzenia projektow nadrukdéw, aby zwiekszy¢ zainteresowanie oraz
zasiegi produktu.

1.

Ekran nr 1

Cechy Techniczne:

Szerokos¢: 100 - 2000 mm

Wysokos¢: 200 - 2000 mm

Gtebokos¢: 10 - 200 mm

Materiaty: wetna mineralna, filc, MDF certyfikowany FSC i PEFC, ptyta
meblowa produkowana w zamknietym procesie produkcyjnym.

Cechy Uzytkowe:

Redukcja hatasu dzieki zastosowaniu materiatow ttumigcych.

Mozliwos¢ personalizacji zadruku, co pozwala na dostosowanie ekranu do
indywidualnych potrzeb estetycznych i funkcjonalnych.

tatwy montaz na scianie, co umozliwia szybkie i proste instalowanie ekranow
w réznych miejscach.

Cechy Estetyczne:

Forma przypominajgca obraz, co sprawia, ze ekrany moga pemié funkcje
dekoracyjng i estetyczna.

Wysokiej jakosci nadruki wykonane przez uznanych grafikow, co podnosi
wartosc¢ artystyczng produktu.

Elegancki i nowoczesny design, ktory tatwo wkomponowuije sie w réznorodne
wnetrza.
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2.

Ekran nr 2

Cechy Techniczne:

Szerokos¢: 600 - 1200 mm

Wysokos¢: 200 - 1200 mm

Gtebokos¢: 10 - 200 mm

Materiaty: wetna mineralna, filc, MDF certyfikowany FSC i PEFC, ptyta
meblowa produkowana w zamknietym procesie produkcyjnym.

Cechy Uzytkowe:

Redukcja hatasu dzieki zastosowaniu materiatow ttumigcych.

Mozliwos¢ personalizacji zadruku, co pozwala na dostosowanie ekranu do
indywidualnych potrzeb estetycznych i funkcjonalnych.

tatwy montaz na scianie, co umozliwia szybkie i proste instalowanie ekranow
w réznych miejscach.

Cechy Estetyczne:

3.

Forma przypominajgca obraz, co sprawia, ze ekrany moga pemié funkcje
dekoracyjng i estetyczna.

Wysokiej jakosci nadruki wykonane przez uznanych grafikow, co podnosi
wartosc¢ artystyczng produktu.

Elegancki i nowoczesny design, ktory tatwo wkomponowuije sie w réznorodne
wnetrza.

Ekran nr 3

Cechy Techniczne:

Szerokos¢: 1000 - 2000 mm

Wysokos¢: 1000 - 2000 mm

Gtebokos¢: 10 - 200 mm

Materiaty: wetna mineralna, filc, MDF certyfikowany FSC i PEFC, ptyta
meblowa produkowana w zamknietym procesie produkcyjnym.
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Cechy Uzytkowe:

e Redukcja hatasu dzieki zastosowaniu materiatow ttumigcych.

e Mozliwos¢ personalizacji zadruku, co pozwala na dostosowanie ekranu do
indywidualnych potrzeb estetycznych i funkcjonalnych.

e Fatwy montaz na scianie, co umozliwia szybkie i proste instalowanie ekranéw
w réznych miejscach.

Cechy Estetyczne:

e Forma przypominajgca obraz, co sprawia, ze ekrany moga petni¢ funkcje
dekoracyjng i estetyczna.

e Wysokiej jakosci nadruki wykonane przez uznanych grafikdéw, co podnosi
wartosc¢ artystyczng produktu.

e Elegancki i nowoczesny design, ktory tatwo wkomponowuije sie w réznorodne
wnetrza.

Ekrany beda mogty pemic¢ funkcje nosnika sztuki. Majg mie¢ forme obrazu,
zaproszeni zostang uznani graficy do stworzenia projektow nadrukéw, aby
zwiekszy¢ zainteresowanie oraz zasiegi produktu.

Biurko z mozliwoscia dostosowywania wysokosci przez
uzytkownika:

Biurko z mozliwoscig regulacji wysokosci blatu. Biurko dopasowane rozmiarem do
paneli akustycznych wykorzystujgce istniejgce na rynku systemy podnoszenia
blatow. Z niestardowymi elementami dodatkowymi: wygtuszajgcycmi,
zaspokajajgcymi potrzeby haptyczne.

Cechy Techniczne:

e Wymiary:
o Szerokosc: 1000 - 2000 mm
o Wysokosé: 700 - 1200 mm
o Gtebokosé: 600 - 900 mm
e Materiaty: zastosowanie nowoczesnych materiatow, takich jak ptyty z
recyklingowanego tworzywa sztucznego, elementy ttumigce hatas (wetna
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mineralna), metal, MDF certyfikowany FSC i PEFC, ptyta meblowa
produkowana w zamknietym procesie produkcyjnym, tkaniny z recyklingu.

Cechy Uzytkowe:

e Regulacja Wysokosci: Biurko umozliwia prace zarowno w pozycji stojacej, jak
i siedzacej, dzieki mechanizmowi podnoszenia i opuszczania blatu. Jest to
idealne rozwigzanie dla osdb, ktére majg problemy z utrzymaniem pozycji
statyczne,.

e Dopasowanie do Paneli Akustycznych: Biurko jest dopasowane rozmiarem
do paneli akustycznych, co pozwala na spdjne aranzacje przestrzeni
biurowe;j.

e Opcje Zasilania i Oswietlenia: Biurko posiada wbudowane tadowarki
bezprzewodowe oraz opcje zasilania, co zwieksza funkcjonalnos¢ i wygode
uzytkowania.

Cechy Estetyczne:

e Nowoczesny Design: Elegancki i nowoczesny wyglad biurka, ktory
wkomponowuje sie w réznorodne wnetrza biurowe.

e Personalizacja: Mozliwos¢ wyboru wykonczen i materiatdw, co pozwala na
dostosowanie biurka do indywidualnych potrzeb estetycznych uzytkownika.

e Funkcje Dodatkowe: Niestandardowe elementy, takie jak wygtuszajgce
panele i haptyczne powierzchnie, ktére poprawiajg komfort uzytkowania i
estetyke biurka.

Biurka z regulacjg wysokosci oferujg nowoczesne i funkcjonalne rozwigzania dla
biur, wspierajgc zdrowie i komfort pracy uzytkownikéw. Dzieki zastosowaniu
innowacyjnych materiatéw, takich jak ptyty z recyklingowanego tworzywa
sztucznego i elementy ttumigce hatas, biurka te sg ekologicznym wyborem, ktéry
jednoczesnie podnosi jakos¢ srodowiska pracy.

Grupy docelowe / zakupowe:

Instytucje Edukacyjne:
e Szukajg mebli modutowych i elastycznych, ktore utatwiajg wspotprace i

nauke, oraz sg trwate.
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e Cenig meble modutowe i elastyczne, ktére wspieraja dynamiczne
srodowisko edukacyijne.

e Wysoka trwatos¢ i tatwosé czyszczenia sg kluczowe, poniewaz meble
muszg wytrzymac intensywne uzytkowanie.

e \Wzory przyjazne dla studentéw, ktére zachecaja do wspotpracy i
kreatywnosci, sg bardzo pozadane.

¢ Niedopuszczalne s3 rozwigzania, ktore ograniczaja mobilnos¢ i

interakcje.

Przedsiebiorstwa/Firmy:

e Potrzebujg ergonomii i designu, ktory wspiera dobrostan pracownikow i
efektywnos¢ pracy, a takze mebli, ktére mozna tatwo dostosowaé¢ do
zmieniajgcych sie potrzeb biura.

e Poszukujg mebli, ktére nie tylko sa funkcjonalne, ale takze odzwierciedlaja
kulture korporacyjna, promujgc marke firmy.

e Ergonomia, modutowos¢ i mozliwos¢ personalizaciji sg wazne dla
zapewnienia komfortu pracownikom i adaptacji przestrzeni pracy do

biezacych potrzeb.

Uwzglednienie specyficznych potrzeb réznych grup neuroatypowych w
projektowaniu mebli biurowych jest kluczowe dla stworzenia inkluzywnego i
efektywnego srodowiska pracy. Przyktadajgc wage do takich aspektéw jak
akustyka, oswietlenie, stymulacja sensoryczna oraz elastycznos$¢ przestrzeni,
mozemy zapewnic, ze kazdy pracownik, bez wzgledu na jego neurotypowosc,
bedzie mogt wykorzysta¢ swoj petny potencjat i rozwijaé swoje zdolnosci w
sprzyjajgcych warunkach.'

Grupy szczegolne (neuratypowe) wraz ich preferencjami:

Spektrum Autyzmu (ASD) Rekomendacje wzornicze:

! Design for the mind - Neurodiversity and the built environment - Guide, PAS 6463:2022, The British
standard institution
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e Strefy pracy indywidualnej: Tworzenie cichych, dobrze oswietlonych i
minimalistycznych przestrzeni, ktére umozliwiajg koncentracje i minimalizujg
rozpraszacze.

e Materiatly i kolory: Uzycie stonowanych koloréw oraz naturalnych
materiatow, ktére redukujg stres sensoryczny.

e Oswietlenie: Regulowane zrédta Swiatta, ktdére pozwalajg dostosowaé
natezenie i barwe Swiatta do indywidualnych preferencji.

ADHD (Zespdt Nadpobudliwosci Psychoruchowej z Deficytem Uwagi)
Rekomendacje wzornicze:

e Przestrzenie do pracy zespotowej: Elastyczne i otwarte przestrzenie, ktére
umozliwiajg tatwg komunikacje i wspotprace.

e Strefy ruchu: Obszary, ktére umozliwiajg swobodny ruch i zmiane pozycji,
takie jak przestrzenie do pracy na stojgco oraz miejsca do krétkich przerw
ruchowych.

e Stymulacja sensoryczna: Umiarkowana stymulacja sensoryczna, ktéra
pomaga w koncentracji, np. elementy do fidgetowania.

IPD (Zaburzenia Przetwarzania Informacji) Rekomendacje wzornicze:

e Przestrzenie kreatywne: Strefy wspierajgce kreatywnos$¢, wyposazone w
narzedzia do wizualizacji pomystow, takie jak tablice suchoscieralne,
flipcharty i interaktywne ekrany.

e Wsparcie technologiczne: Dostep do technologii wspomagajgcych, takich
jak komputery z oprogramowaniem do przetwarzania tekstu i narzedziami do
rozpoznawania mowy.

e Elastyczne srodowisko pracy: Miejsca do pracy indywidualnej i zespotowej,
ktére mozna tatwo dostosowac do réznych potrzeb i zadan.

Zaburzenia przetwarzania sensorycznego. Rekomendacje wzornicze:

e Kontrola akustyczna: Stosowanie materiatdéw dzwiekochtonnych, takich jak
panele akustyczne, dywany oraz przegrody biurkowe, aby zredukowac hatas.

e Strefy wyciszenia: Specjalnie zaprojektowane pomieszczenia do wyciszenia
i regeneraciji, ktére pozwalajg na odpoczynek od bodZzcdéw zewnetrznych.

e Personalizacja stanowisk pracy: Meble i narzedzia, ktére mozna
dostosowac do indywidualnych potrzeb sensorycznych, takie jak regulowane
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krzesta i biurka, lampy z regulacjg intensywnosci swiatta oraz systemy
kontroli temperatury.

Osoby z nadwrazliwoscia sensorycznga. Rekomendacje wzornicze:

e Oswietlenie: Unikanie jarzenidwek na rzecz regulowanych zrodet swiatta,
takich jak lampy LED z mozliwoscig dostosowania barwy i intensywnosci
Swiatta.

e Materiaty: Wybieranie materiatow przyjaznych sensorycznie, ktére sg miekkie
w dotyku i neutralne pod wzgledem zapachu.

e Redukcja bodzcow: Tworzenie stref pracy o ograniczonej liczbie bodzcéw
wizualnych i dzwiekowych, na przyktad poprzez zastosowanie przegrod i
zaston.

Osoby z niska wrazliwoscia sensoryczna. Rekomendacje wzornicze:

e Stymulacja sensoryczna: Wprowadzenie elementow, ktére dostarczajg
réznorodnych bodzcow, takich jak kolorowe akcenty, réznorodne tekstury
mebli oraz interaktywne instalacje.

e Ruch i aktywnosé: Zapewnienie przestrzeni do aktywnosci fizycznej, takich
jak biurka z biezniami, pitki do siedzenia oraz strefy do krétkich przerw na
ruch.

e Multisensoryczne przestrzenie: Integracja roznych form stymulaciji
sensorycznej, aby zaspokoi¢ potrzeby pracownikoéw z niska wrazliwoscig
sensoryczng, na przykfad przez muzyke w tle, obrazy i zapachy.

Preferencje stylistyczne respondentow:

Respondenci wyraZnie wybierali przestrzenie w ktérych pojawia sie drewno i rosliny.
Neutralne barwy, ale nie pozbawione akcentéw kolorystycznych. Zdjecia utozone wg
tego co najbardziej podobato sie respondentom.

Potowa respondentow wskazata ponizsze wnetrze. charakteryzuje sie ono
neutralnoscia, miekkimi liniami, jasnym swiattem i roslinami. W szczegdlnosci na
uwage zastuguje miekka linia zabudowy w jasnym naturalnym drewnie.
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20% oso6b wskazato ponizsze wnetrza:

Okoto 20% respondentdw wskazato juz na wyrazniejsze barwy i ciemniejsze
wnetrza. Dlatego w palecie materiatow i kolorystyki, rowniez powinien pojawic¢ sie
kolor. Jest to trend ktory bedzie rést wraz z odchodzeniem od neutralnego stylu
skandynawskiego.
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Powyzej 50% osob wskazato ponizsze zestawienia kolorystyczne :

Powyzej 5Powyzej 50% osob wskazato ponizsze zestawienia
kolorystyczne :

40% oso6b wskazato ponizsze zestawienia kolorystyczne :
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20% osoOb wskazato ponizsze zestawienia kolorystyczne :

Jak mozna sie spodziewac neutralna kolorystyka wygrywa, jednak widac, ze kolor i
kontrast nie zostaje odrzucony. Z pewnoscig nalezy kolekcje programowac w
kolorystyce neutralnej, ale konieczne bedzie uzupetnienie jej kolorem.
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PODSUMOWANIE STRATEGII WZORNICZEJ

Mozliwo$c¢ rozwigzania problemow wzorniczych w firmie jest Scisle zwigzana z
przeprowadzeniem petnego procesu projektowego. Umocnienie sie na rynku
brytyjskim oraz wejscie na nowe rynki, takie jak polski, niemiecki i skandynawski,
wymaga wprowadzenia oferty uwzgledniajacej potrzeby osob neurotypowych.
Nowa $ciezka marketingu opierac sie bedzie na innowacyjnych meblach i
akcesoriach biurowych oraz wspdlnych z wypetnieniem z wetny mineralne;.

Firma planuje rozszerzenie portfolio o system inkluzywnych mebli skrzyniowych i
akcesoridw akustycznych z wypetnieniem z wetny mineralnej, ktérych obecnie nie
ma w ofercie. Nalezy zrealizowac catosciowy proces projektowy z profesjonalng
firma projektowa, ktéra opracuje cztery nowe kolekcje produktéw na podstawie
powstatego briefu (12 nowych produktéw). To umozliwi firmie zaistnienie na rynku
jako nowoczesna firma oferujgca produkty zgodne z wymogami zrdbwnowazonego
rozwoju i inkluzywnosci.

Proces projektowy przeprowadzony przez specjalistow pozwoli na stworzenie
oryginalnych wzoréw, odpowiadajgcych na realne potrzeby uzytkownikow. Wysokiej
jakosci projekty, ktorych firma 2020 Furniture Design nie mogtaby wykonaé bez
udziatu zewnetrznej firmy, umozliwig zgtoszenie produktéw do konkurséw. To
poprawi rozpoznawalnos$c¢ firmy oraz jej wizerunek w zakresie wzornictwa i
zrOwnowazonego rozwoju.

Zbudowanie strategii marketingowej wokot dobrego wzornictwa, odpowiadajgcego
na realne potrzeby rynku, bedzie kamieniem milowym dla firmy. Przeniesienie
produkciji do Polski oraz wykorzystanie nowych maszyn pozytywnie wptynie na
ekonomie produkcji i gospodarowanie odpadami oraz zuzyciem materiatow.

Aktywne komunikowanie dziatan firmy na rzecz zrbwnowazonego rozwoju, w tym
optymalizacji logistyki i projektowania produktéw przyjaznych dla srodowiska,
wzmocni pozytywny wizerunek marki wsréd ekologicznie Swiadomych klientéw.
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