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Zatqgcznik nr 2 do Zapytania

OPIS PRZEDMIOTU ZAMOWIENIA (dalej w tresci: OPZ)

DEFINICJE ZWIAZANE Z PRZEDMIOTEM ZAMOWIENIA

Platforma streamingowa 35mm.online (Platforma Zamawiajacego) — cyfrowa platforma do strumieniowego
odtwarzania materiatow audiowizualnych, prowadzona pod adresem https://35mm.online/, ktérej wtascicielem i

operatorem jest Wytwdrnia Filméw Dokumentalnych i Fabularnych (WFDiF).

Dziatania performance — dziatania internetowe nastawione na (i rozliczane za) wygenerowanie konkretnej, pozgdanej
przez Zamawiajgcego akgji, tj. wygenerowania odpowiedniej liczby uruchomien dowolnych materiatéw wideo lub audio
stanowigcych tres¢ dostepna na platformie streamingowej Zamawiajgcego.

Uruchomienie — rozpoczecie odtwarzania dowolnego materiatu filmowego lub dZzwiekowego - muzycznego zawartego
na platformie Zamawiajgcego i niebedacego materiatem reklamowym poprzez klikniecie w przycisk ,,Ogladaj” / ,Play”.

Raport Okresowy — podsumowanie realizacji kampanii w formie elektronicznej, ktory bedzie zawierat zestawienie
wartosci planowanych oraz zrealizowanych w danym okresie Kampanii oraz komentarz Wykonawcy do realizacji
Kampanii. Raporty okresowe powinny by¢ dostarczane do Zamawiajgcego w pliku Excel nie rzadziej niz raz w
tygodniu na wskazany adres e-mail.

Sprawozdanie po zakonczeniu kampanii - raport zawierajacy wykaz wszystkich emisji wraz z kosztami oraz faktycznie
osiggnietymi parametrami mediowymi (na podstawie powszechnie dostepnych na rynku narzedzi badawczych).
Wykonawca dostarczy rodwniez materiaty dowodowe $wiadczace o prawidtowym wyemitowaniu reklam oraz
prawidtowej realizacji wszelkich dziatari w ramach kampanii.

Unikalny uzytkownik (lub unikatowy, niepowtarzalny od ang. unique user — UU) — termin okreslajgcy uzytkownika
identyfikowanego na podstawie uzywanego przez niego adresu IP komputera albo, czesciej, na podstawie danych z

ciasteczek zapisanych w jego przegladarce, identyfikujgcych uzytkownika korzystajgcego z danej strony internetowe;.

l. PRZEDMIOT ZAMOWIENIA

Przedmiotem zamdwienia jest Swiadczenie ustugi polegajgcej na przygotowaniu i realizacji internetowej, ogélnopolskiej
kampanii informacyjno - promocyjnej utworéw dzwiekowo-muzycznych, dostepnych w dedykowanym module
muzyczno-dzwiekowym FONOTEKA na platformie streamingowej pod adresem https://35mm.online/fonoteka,

realizowanej w ramach uzyskanego grantu z Krajowego Planu Odbudowy i Zwiekszania Odpornosci (komponent:
“Odpornosé i konkurencyjnos$¢ gospodarki; Inwestycja A2.5.1: Program wspierania dziatalnosci podmiotéw sektora
kultury i przemystow kreatywnych na rzecz stymulowania ich rozwoju”).

Il INFORMACIE O ZAMAWIAJACYM

Wytwornia Filméw Dokumentalnych i Fabularnych z siedzibg w Warszawie przy ulicy Chetmskiej 21 (dalej WFDiF lub
Wytwornia) jest panstwowg instytucjg kultury powstat3 na mocy Zarzadzenia Ministra Kultury i Dziedzictwa
Narodowego dnia 3 wrzesnia 2019 r., dziatajgca na podstawie ustawy z dnia 25 pazdziernika 1991 r. o organizowaniu i
prowadzeniu dziatalnosci kulturalnej (tekst jednolity: Dz.U. z 2012 r. poz. 406) oraz Statutu Wytworni nadanego przez
Ministra Kultury i Dziedzictwa Narodowego zarzgdzeniem z dnia 1 pazdziernika 2019 roku.

Organizatorem Wytworni jest minister wtasciwy ds. kultury i dziedzictwa narodowego.


https://35mm.online/
https://35mm.online/
https://35mm.online/fonoteka

>

NIMIT

KRAJOWY Sfinansowane przez

. N .
NS ._&_ PLAN F;;lesc:apospollta Unie Europejska
-_- ODBUDOWY NextGenerationEU

znak sprawy 57/2024/DPU
Wytwdrnia wpisana jest do rejestru instytucji kultury prowadzonego przez Ministra, pod numerem RIK 117/2019.

Do zakresu dziatalnosci Wytwérni nalezy:
1) produkcja i koprodukcja utworéw audiowizualnych, w tym filméw i seriali fabularnych, dokumentalnych i
animowanych;

2) Swiadczenie ustug na rzecz produkcji utworéw, o ktérych mowa w pkt 1;

3) promowanie polskich utworéw audiowizualnych, w tym filméw, a takze filméw animowanych i seriali
animowanych, w szczegdlnosci przez wspieranie festiwali i przegladdw filmowych;

4) podejmowanie dziatan na rzecz profesjonalizacji zawodowej w dziedzinie sztuk audiowizualnych, w tym
prowadzenie dziatalnosci szkoleniowej i edukacyjnej;

5) popularyzacja wiedzy o polskiej produkcji audiowizualnej, w tym o polskim filmie;

6) zabezpieczanie posiadanych zasobdw utworéw audiowizualnych, w tym filmowych;

7) rozporzadzanie przystugujagcymi Wytwdrni prawami autorskimi;

8) wspieranie szkolnych i pozaszkolnych programéw nauczania kazdego szczebla;

9) inicjowanie dziatan zmierzajacych do wyréwnywania szans rozwoju mtodych twdércéw utworéw

audiowizualnych, w tym filmdw;

10) rozwijanie zainteresowan filmem jako gatunkiem sztuki;

11) tworzenie warunkéw powszechnego dostepu do dorobku polskiej sztuki filmowej poprzez: a) udostepnianie
wiasnych zasobdéw archiwalnych,

12) prowadzenie procesu digitalizacji i rekonstrukcji cyfrowej filméw;

13) Swiadczenie specjalistycznych ustug na rzecz podmiotéw prowadzacych dziatalno$é w zakresie kinematografii,
nadawcow programow telewizyjnych oraz na rzecz innych podmiotéw krajowych i zagranicznych.

Wytwornia Filméw Dokumentalnych i Fabularnych na Chetmskiej 21 w Warszawie to najstarsza instytucja publiczna, w
ktorej od 75 lat powstajg polskie filmy. Zostata zatozona w 1949 roku, na poczatku jako osrodek produkcji filméw
dokumentalnych i Polskiej Kroniki Filmowej, wkrétce stajgc sie waznym osrodkiem dla filmu fabularnego.

W Wytwoérni powstaty stynne polskie dokumenty i setki odcinkdw PKF. Na Chetmskiej rodzity sie i rozwijaty sie
najwazniejsze trendy w polskim kinie dokumentalnym - od pierwszych realizacji powojennych, poprzez legendarng
»Czarng serie” i najstynniejsze filmy dokumentalne lat 60-tych, 70-tych i 80-tych, az po dokumenty czasu przetomu.

W Wytwérni swoje filmy realizowali tacy twércy, jak: Andrzej Munk, Krzysztof Kieslowski, Jan tomnicki, Tadeusz
Makarczynski, Ludwik Perski, Maria Kwiatkowska, Wtadystaw Slesicki, Kazimierz Karabasz, Jerzy Hoffman, Edward
Skdrzewski, Marcel tozinski, Pawet Kedzierski, Andrzej Brzozowski, Andrzej Titkow, Irena Kamieriska i wielu innych.

W halach, laboratoriach i w montazowniach Wytwérni powstaty stynne dzieta m.in.: Andrzeja Wajdy, Jerzego Antczaka,
Krzysztofa Zanussiego, Krzysztofa KieSlowskiego, Jerzego Hoffmana.

Obecnie Wytwoérnia Filmow Dokumentalnych i Fabularnych w Warszawie jest najwiekszym publicznym osrodkiem
produkcji filmowej w Polsce. To tu powstaty takie tytuty jak ,7 uczué¢” Marka Koterskiego, ,Rdéza” Wojciecha
Smarzowskiego, ,,Excentrycy, czyli po stonecznej stronie ulicy” i ,,Czarny mercedes” Janusza Majewskiego, ,Rdzyczka” i
»ROzyczka 2” Jana Kidawy-Btonskiego, ,Generat Nil” Ryszarda Bugajskiego, ,Liczba doskonata” Krzysztofa Zanussiego,
»Karbala” i ,,Raport Pileckiego” Krzysztofa tukaszewicza czy , Figurant” Roberta Glinskiego.

Wytwornia to takze miejsce szczegdlnie przyjazne debiutantom. Wyprodukowane przez WFDIF debiuty zdobywajg
serca polskich i zagranicznych widzéw i obsypywane sg nagrodami na catym swiecie. Wsrdd kilkunastu debiutdw, jakie
powstaty w WFDIiF w ostatnich latach sa: Agnieszki Smoczynskiej ,Corki dancingu”, Bodo Koxa ,Dziewczyna z szafy”,
Katarzyny Rostaniec ,Galerianki”, Michata Ottowskiego ,Jeziorak”, Beaty Dzianowicz ,Odnajde cie” czy Adama Sikory
»Autsajder”. Ponadto Wytwdérnia jako koproducent wspiera dziesigtki produkcji filmowych, takze debiutanckich,
odnoszgcych sukcesy frekwencyjne i artystyczne.

Wytwornia stale rozwija swoje zaplecze technologiczne i infrastrukture filmowa. Zmodernizowane pracownie
postprodukcji obrazu i dzwieku pozwalajg realizowac filmy na najwyzszym $wiatowym poziomie, a nowoczesny sprzet
filmowy umozliwia realizacje najbardziej zaawansowanych technologicznie produkcji filmowych.

Wytwdrnia prowadzi takze szereg dziatan majacych na celu zachowanie dla przysztych pokolen dziedzictwa polskiej
kinematografii powstatej na Chetmskiej 21. Wytwadrnia digitalizuje, odnawia i udostepnia klasyke polskiego filmu, m.in.
poprzez whasng platforme streamingowg 35mm.online.
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Platforma 35mm.online, to nowoczesna cyfrowa platforma do strumieniowego odtwarzania materiatow
audiowizualnych, ktdérej whascicielem i operatorem jest Wytwdrnia Filméw Dokumentalnych i Fabularnych.

Platforma streamingowa 35mm.online prezentuje bogaty zaséb filmowy, ponad 4000 zrekonstruowanych i
zdigitalizowanych unikalnych materiatéw filmowych polskiej kinematografii, w tym:

— wydania Polskiej Kroniki Filmowej z lat 1945-1994,

— filmy polskiej szkoty dokumentalnej (m.in. Andrzeja Munka, Kazimierza Karabasza, Marcela tozifskiego,
Andrzeja Titkowa),

— filmy animowane o wysokiej wartosci artystycznej (m.in. Witolda Giersza, Jerzego Kaliny, Mirostawa Kijowicza,
Andrzeja Czeczota),

— serie animowane dla dzieci (m.in. wielopokoleniowy serial,, Reksio”, ,,Porwanie Baltazara Gabki” czy serial
rysunkowy dla dzieci 2 koty + 1 pies),

—  klasyki fabularne wybitnych twércéw polskiego kina, m.in. Wojciecha Jerzego Hasa, Jerzego Skolimowskiego,
Andrzeja Munka, Jerzego Kawalerowicza, Janusza Morgensterna, Stanistawa Rézewicza, Kazimierza Kutza,

— Andrzeja Kondratiuka, Lecha Majewskiego, Krzysztofa Zanussiego, Feliksa Falka, Filipa Bajona, i wielu innych,

— filmy obecne w swiadomosci popkulturowej, m.in. w rezyserii: Stanistawa Barei, Marka Koterskiego czy

Juliusza Machulskiego.

Przestrzen platformy 35mm.online obejmuje unikalny polski kontent filmowy, filmy wartosciowe pod wzgledem
artystycznym, intelektualnym, spotecznym, edukacyjnym i historycznym, prezentuje bogactwo i dorobek polskiej
kinematografii kilku dekad.

W przestrzeni cyfrowej 35mm.online (w dedykowanym module FONOTEKA) dostepny jest réwniez zbidr
zdigitalizowanych 2000 sztuk materiatéw muzycznych, obejmujacy archiwalne nagrania muzyczne wybitnych polskich
muzykéw z lat 1950-80, dostepne wczesniej wytacznie na tasmie magnetycznej i Swiattoczutej.

W zbiorze muzycznym w module FONOTEKA platformy 35mm.online znalazty sie:

— oryginalne kompozycje do filméw dokumentalnych i fabularnych WFDIF, twércéw polskiej muzyki filmowej
m.in.: Zbigniewa Rudzinskiego, Jana Krenza, Tadeusza Bairda, Stanistawa Skrowaczewskiego, Jerzego
Maksymiuka, Zdzistawa Szostaka, Henryka KuZniaka, Waldemara Kazaneckiego, Andrzeja Korzynskiego czy
Wojciecha Kilara,

— kompozycje i wykonania najlepszych artystow polskiej sceny muzycznej lat 60. i 70. m.in.: Jerzego ,,Dudusia”
Matuszkiewicza, Wtodzimierza Nahornego, Jana Ptaszyna Wrdblewskiego, Zbigniewa Namystowskiego,
Wojciecha Karolaka, Andrzeja Trzaskowskiego,

— instrumentalne wersje popularnych piosenek, nowoczesne aranzacje tradycyjnych melodii i wspdtczesne
brzmienia zespotdw tj.: Bossa Nova Combo, Novi Singers, Orkiestry Taneczne]j Polskiego Radia pod batutg
Adama Wiernika, Polish Jazz Quartet, Warszawskich Smyczkdw, Fascinatio Nugacitatis, High Water Mark i
wielu innych.

Muzyka z archiwum WFDIF zostata uporzgdkowana w kategoriach: filmowa, rozrywkowa, masowa, ludowa, powazna.

W module dzwiekowo- muzycznym dostepny jest rdwniez zasdb 8 tysiecy sztuk efektow diwiekowych z fonoteki
WEDIF. Efekty dZzwiekowe zostaty uporzgdkowane w kategoriach: batalistyka, cztowiek, miasto, plener, wnetrza, sport,
przemyst, sygnaty, transport. Cze$¢ z nich — to unikatowy zapis brzmienia i odgtosdw $wiata z ubiegtych dekad.
Zaréwno utwory muzyczne jak i efekty dzwiekowe z fonoteki WFDiF mozna odstucha¢ na platformie streamingowej
35mm.online w dedykowanym module Fonoteka (https://35mm.online/fonoteka).

Platforma 35mm.online jest dostepna dla uzytkownikéw w wersji aplikacji webowej, mobilnej (Android, iOS) oraz
aplikacji telewizyjnej na systemy Smart TV: Tizen/Samsung, Android TV oraz webOS/LG.

Publiczne uruchomienie i udostepnienie platformy w sieci nastgpito we wrzesniu 2021r.
Zamawiajacy (WFDiF) dysponuje listg tytutdw materiatéw filmowych i diwiekowo-muzycznych, stanowigcych

zawartos¢ biblioteki platformy streamingowej 35mm.online, ktéra na potrzeby realizacji zamdwienia udostepni
Wykonawcy na zgdanie.


https://35mm.online/fonoteka
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CEL | TEMATYKA KAMPANII INFORMACYJNO-PROMOCYJNEJ

1) Podstawowym celem kampanii informacyjno - promocyjnej jest promocja polskiej muzyki filmowej,
kompozycji najlepszych artystéw polskiej sceny muzycznej lat 60. i 70. ub. wieku, poinformowanie
e-spoteczenstwa, zwiekszenie swiadomosci o obecnosci unikalnych utworéw dzwiekowo-muzycznych
na platformie streamingowej 35mm.online oraz o ich znaczeniu dla rozwoju polskiej kultury.

2) Gtéwnym zatozeniem przedsiewziecia bedzie przeprowadzenie internetowej kampanii informacyjno-
promocyjnej w mediach elektronicznych, w celu dotarcia do jak najwiekszej liczby uzytkownikow
Internetu z wszystkich grup spoteczno-demograficznych i przekierowanie ich na platforme
35mm.online, w szczegoélnosci do modutu dZzwiekowo-muzycznego Fonoteka.

3) Planowane przedsiewziecie czyli kampania informacyjno-promocyjna ma na celu zbudowanie zasiegu
w oparciu o nowych uzytkownikéw platformy 35mm.online, jak réwniez dotarcie do jak najwigkszej
liczby uzytkownikdow, zwiekszenie Swiadomosci charakterystyki platformy 35mm.online jako cyfrowej
biblioteki unikalnych materiatéw polskiej klasyki filmowej oraz utworéw dzwiekowo-muzycznych ze
zbioréw WFDIF.

4)  Celem szczegdétowym kampanii bedzie osiggniecie wzrostu wskaznikow takich: jak wzrost liczby
unikalnych uzytkownikéw, wizyt (odston) oraz uruchomien (odtworzen) materiatéw diwiekowo-
muzycznych w dedykowanym module Fonoteka.

5) W ramach kampanii przeprowadzone zostana:

6) - dziatania zasiegowe w najsilniejszych polskich portalach horyzontalnych np. Onet czy WP, portalach
branzowych zwigzanych o profilu filmowym oraz obecnos¢ na platformie o tematyce filmowej Filmweb.

7) - precyzyjne, targetowane dziatania programatyczne, dzieki emisji reklam na witrynach o tresciach
zwigzanych z muzyka, filmami i kinem oraz na witrynach VOD, zapewniajgcych dotarcie do kontekstowo
dopasowanej grupy. Przedsiewziecie realizuje statutowy cel WFDiF jakim jest upowszechnianie i
promowanie dorobku polskiej kultury w tym archiwalnych zasobéw kinematograficznych.

ZALOZENIA KAMPANII PROMOCYJNEJ

Grupa docelowa Kampanii
1) Konsumenci tresci internetowych
2) TG: All Polska

3) Grupa uzupetniajgca 1:Polacy mieszkajacy za granicg

Gtoéwne cele komunikacyjne

1) Poinformowanie e-spoteczenstwa i zbudowanie $wiadomosci obecnosci unikalnego, polskiego zbioru
dzwiekowo-muzycznego, dostepnego na platformie streamingowej 35mm.online.

2) Dotarcie do jak najwiekszej liczby emigrantéw i obcokrajowcéw poprzez cyfrowy pomost kulturowy w
mys| zasady uniwersalizmu jezyka muzycznego.

3) Zbudowanie zasiegu w oparciu o nowych uzytkownikéw platformy 35mm.online wsréd odbiorcéw
przekazu kampanii, rejestrowanego i liczonego metoda UU (Unikalnych Uzytkownikow).

4) Edukacja mtodych pokolen w obszarze kultury muzycznej polskiego dziedzictwa, propagowania i
zachowania wtasnej tozsamosci kulturowe;j.

5) Rozwijanie kompetencji cyfrowych w grupie starszego pokolenia.

6) Transfer wiedzy miedzy sektorem kultury, a nauki (z zasobdw platformy 35mm.online korzystajg uczelnie
wyzsze w Polsce i za granicg).

Jednoczesnie Zamawiajacy wskazuje, aby w przekazie kampanii znalazta sie informacja o dostepnych na
platformie 35mm.online zbiorach dzwiekowo-muzycznych, ze szczegdlnym uwzglednieniem muzyki filmowej
oraz muzyki rozrywkowej i kompilacji muzycznych. Zamawiajacy rekomenduje, aby w przekazie kampanii
znalazta sie informacja o wysokiej jakosci dzwieku materiatéw dZwiekowo-muzycznych, dostepnych w
Fonotece platformy 35mm.online.
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Uszczegétowione cele komunikacyjne

1) Dotarcie do jak najwiekszej liczby UU (Unikalnych Uzytkownikdw) wsrdd szerokiej grupy uzytkownikow,

2) zbudowanie Swiadomosci charakterystyki biblioteki dzZwiekowo-muzycznej platformy 35mm.online, w
oparciu o dostepne w bibliotece platformy materiaty audialne,

3) zbudowanie swiadomosci dostepnosci obecnych na platformie 35mm.online materiatéw muzyczno-
dzwiekowych,

4) zbudowanie Swiadomosci dostepnosci platformy 35mm.online w wersjach: webowej, mobilnej (iOS,
Android) i telewizyjnej.

Gtéwne cele Kampanii:

1) przeprowadzenie internetowej ogdlnopolskiej Kampanii promocyjnej w mediach elektronicznych,

2) przyciggniecie uwagi e-uzytkownikdw na tresci audiowizualne prezentowane na platformie
streamingowej 35mm.online

3) dotarcie do jak najwiekszej liczby uzytkownikow Internetu i przekierowanie ich do modutu Fonoteka
platformy 35mm.online, na ktdrej prezentowane sg materiaty dzwiekowo-muzyczne,

4) dotarcie w jak najkrétszym czasie do jak najszerszej grupy odbiorcéw, z informacjg o platformie
streamingowej 35mm.online oraz dostepnej na niej ofercie dZzwiekowo-muzycznej,

5) wygenerowanie zaktadanego ruchu, opisanego liczbg unikalnych uzytkownikéw (UU), liczby uruchomien
(odtworzen) materiatéw diwiekowo-muzycznych, oraz odston (wizyt) stron na przedmiotowej
platformie.

Cele szczegétowe Kampanii

1) Wygenerowanie jak najwiekszych wzrostdw wskaznikéw: liczby unikalnych uzytkownikéw, uruchomien
(odtworzen), odston stron (wizyt), w szczegdlnosci stron zawierajgcych materiaty dzwiekowo-muzyczne,
na platformie 35mm.online:

a) w liczbie nie mniejszej niz 1 000 000 (stownie: jeden milion) uruchomien, gdzie za uruchomienie
uwaza sie rozpoczecie odtwarzania dowolnego materiatu, w tym dZwiekowo-muzycznego
zawartego na platformie 35mm.online i niebedgcego materiatem reklamowym poprzez klikniecie
w przycisk ,Ogladaj” / ,Play”,

b) zbudowanie zasiegu, wyrazonego w liczbie Unikalnych Uzytkownikéw platformy 35mm.online, w
liczbie nie mniejszej niz 1 200 000 (stownie: jeden milion dwiescie tysiecy) Unikalnych
Uzytkownikow,

c) osiggniecie nie mniej niz 2 000 000 (stownie: dwdch miliondw) odston stron modutu Fonoteka w
serwisie 35mm.online w czasie trwania kampanii.

Zasieg kampanii promocyjnej

Ogodlnopolski oraz poza granicami Polski.

Harmonogram kampanii promocyjnej

Przedmiot zamodwienia powinien by¢ zrealizowany i ostatecznie rozliczony do 23 grudnia 2024 r.

Wymagany termin realizacji kampanii: od 20 listopada 2024 r. do 15 grudnia 2024 r.
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ZADANIA WYKONAWCY

Zakres prac do wykonania przez Wykonawce w ramach realizacji przedmiotu zamodwienia.

W ramach realizacji ustugi Wykonawca zobowigzany bedzie do:

1.
2.
3.

10.

11.
12.

VI.

Opracowania rekomendacji i planu mediowego w oparciu o cele i zatozenia kampanii.
Rezerwacji powierzchni reklamowej i zakupu mediéw niezbednych do realizacji kampanii promocyjne;j.

Zrealizowania i aktualizacji planu mediowego, zawierajacego wykorzystanie zaplanowanych mediow w
kampanii, opracowanego na podstawie analizy specyfiki poszczegdlnych medidéw, oferowanego zasiegu i kosztu
dotarcia.

Przeprowadzenia kampanii i wszystkich czynnosci zwigzanych z realizacja, koordynacjg i nadzorem kampanii.

Opracowania koncepcji kreatywnej kampanii informacyjno - promocyjnej w oparciu o dostepne na platformie
materiaty dzwiekowo-muzyczne we wspétpracy z Zamawiajacym.

Przygotowania pieciu kreacji kampanii informacyjno - promocyjnej w oparciu o dostepne na platformie
materiaty dzwiekowo-muzyczne w uzgodnieniu z Zamawiajgcym.

Produkcje i przygotowanie do emisji w mediach internetowych wszystkich materiatow niezbednych do realizacji
kampanii informacyjno - promocyjnej.

Przygotowywanie raportéw okresowych z realizacji kampanii, ktére beda przesytane do Zamawiajgcego na
koniec kazdego tygodnia trwania kampanii.

Przygotowanie sprawozdania koricowego z realizacji kampanii promocyjnej.

Przeniesienie na Zamawiajacego praw autorskich do catosci kreacji wraz ze wszystkimi materiatami
reklamowymi, powstatymi na potrzeby kampanii.

Wykonywania wszystkich czynnosci zwigzanych z realizacjg i koordynacjg kampanii informacyjno - promocyjne;.

Konsultowania z Zamawiajgcym biezacych zagadnien pojawiajgcych sie w trakcie realizacji kampanii.

WYTYCZNE ZAMAWIAJACEGO

Wytyczne Zamawiajgcego dotyczace:

— opracowania koncepcji kreatywnej, kreacji i produkcji materiatow niezbednych do realizacji kampanii
promocyjnej;
opracowania rekomendacji mediowej i planu mediowego;

NG

zakupu i przeprowadzenia kampanii reklamowej w mediach;

\:

przygotowania sprawozdania koricowego z realizacji Kampanii informacyjno-promocyjnej.
Wytyczne do koncepcji kreatywnej i kreacji:

o Przekaz powinien koncentrowaé sie na zbudowaniu $wiadomosci obecnosci unikalnych utworow
dzwiekowo-muzycznych w module FONOTEKA na platformie 35mm.online.

. Kreacja powinna pokazywac fonoteke 35mm.online jako miejsce w Internecie, ktére agreguje
wszystkie wazne polskie nagrania dzwiekowo - muzyczne, ze szczegdlnym uwzglednieniem muzyki
filmowej, rozrywkowej oraz kompilacji muzycznych z lat 60,70 ub. w.

. Kreacja powinna podkresla¢ szeroki zaséb materiatow na niej zawartych.

o Nalezy wzmocni¢ przekaz oparty o teze, ze fonoteka 35mm.online jest jedynym wsréd platform VoD
miejscem, w ktorym uzytkownik wyszuka liczne archiwalne nagrania muzyczne wybitnych polskich
muzykow z lat 1950-1980 ub. w.

. Kreacja powinna by¢ prosta, klarowna, aby przekaz w obrebie kazdej z dedykowanych grup
odbiorcow byt zrozumiaty i dostosowany indywidualnie do danej grupy;
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o  Reklamy mogga zosta¢ stworzone w oparciu o fragmenty grafik materiatéw dzwiekowo-muzycznych
dostepnych na platformie 35mm.online;

o Kreacja musi obowigzkowo uwzgledniaé¢ stosowanie oznakowania: znak Unii Europejskiej, barwy
Rzeczypospolitej Polskiej, logo Krajowego Planu Odbudowy, logo Narodowego Instytutu Muzyki i
Tanca oraz logo Beneficjenta Projektu (WFDIiF), logo platformy streamingowej 35mm.online

o Kreacja Kampanii musi by¢ spdjna we wszystkich mediach internetowych;

o Kreacja powinna by¢ przygotowana w taki sposéb, aby mozliwe byto przekazanie faktéw i informacji
w kontekscie gtéwnego celu komunikacyjnego kampanii;

o Kreacja powinna by¢ przygotowana w taki sposéb, aby w swiadomosci grupy docelowej pozostata
znajomos¢ platformy streamingowej 35mm.online oraz charakterystyki dostepnych w niej zbioréw
filmowych i dzwiekowo-muzycznych.

Wytyczne do produkcji materiatéw niezbednych do realizacji kampanii:

Formaty reklamowe:

- Jeden (1) spot reklamowy dtugosci do 30 sekund - reklama display z video/audio dla materiatéw dzwiekowo
- muzycznych; spot zostanie dostarczony przez Zamawiajacego,

- Zauwazalne formaty bannerowe — bannery reklamowe; wymiary co najmniej jednego z bannerdw (tj.
dtugosc lub szerokos¢) nie powinny by¢ mniejsze niz 300 pikseli,

- Minimum pie¢ kreacji graficznych, ktére zostang wykorzystane w kampanii informacyjno-promocyjne;.

- Zawierajgce obowigzkowe elementy oznakowania: znak Unii Europejskiej, znak Funduszy Europejskich,
barwy Rzeczypospolitej Polskiej, logo Ministerstwa Kultury i Dziedzictwa Narodowego oraz logo Beneficjenta
projektu (WFDiF);

- Przekierowanie na strone internetowa platformy 35mm.online.

Reklama w Internecie

-

0

il

3.

Zauwazalne formaty reklamowe tj. takie, gdzie przynajmniej jeden z wymiardw, tj. szerokos¢ lub wysokos¢
jest wiekszy niz 300 px;

Zaktadajaca wykorzystanie kadréw z filméw oraz grafik materiatéw dzwiekowo — muzycznych obecnych na
platformie 35mm.online oraz mozliwego wykorzystania elementéw graficznych, ktérych wykonanie bytoby
po stronie Wykonawcy;

Brak udziatu aktoréw reklamowych oraz oséb znanych publicznie;
Wersja jezykowa polska;

Zawierajgca nazwe i logo platformy 35mm.online;

Zawierajaca obowigzkowe elementy oznakowania: znak Unii Europejskiej, barwy Rzeczypospolitej Polskiej,
logo Krajowego Planu Odbudowy, logo Narodowego Instytutu Muzyki i Tanca oraz logo Beneficjenta
Projektu (WFDIF), logo platformy streamingowej 35mm.online

Przekierowanie na strone internetowg platformy 35mm.online do modutu fonoteki.

Wytyczne do opracowania rekomendacji mediowej i zaplanowania mediow

W ramach opracowanej rekomendacji mediowej, (dalej w tresci: Rekomendacja) Zamawiajacy oczekuje od
Wykonawcy:

a)

b)
<)
d)

Zaproponowania dziatann mediowych umozliwiajacych dotarcie do wskazanych przez Zamawiajacego grup
celowych. Jednoczesnie Zamawiajgcy dopuszcza mozliwosc skierowania komunikacji do dodatkowej grupy
celowej ponad te wskazane w OPZ, o ile zostanie to odpowiednio uargumentowane przez Oferenta;

Doboru kanatéw internetowych najefektywniejszych pod katem realizacji celéw kampanii;
Uzasadnienia podziatu budzetu w proponowanym planie mediowym;

Harmonogramu dziatan mediowych wraz z uzasadnieniem.
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Podania kluczowych parametréw kampanii (w tym zasiegu kampanii, kosztow dotarcia, efektownosci etc.).

Priorytetem w doborze nosnikdw w kampanii promocyjnej powinna by¢ optymalizacja zasiegu efektywnego kampanii
w grupach docelowych oraz kosztéw jego osiggniecia. Rekomendacja mediowa musi opierac sie o wykorzystanie
mediéw internetowych, w tym:

1
2
3.
4
5

Zaadresowaniu komunikatu do wszystkich wskazanych grup docelowych,

Kampanii display i video kupowanej programatycznie,

Wykorzystaniu ptatnych form reklamy w najpopularniejszych w Polsce mediach spotecznosciowych,
Wykorzystaniu kanatéw kontekstowych dopasowanych do tematyki filmowej,

Wykorzystaniu reklamy w dostepnych kanatach video online (tj. serwisy VOD, YouTube, video w mediach
spotecznosciowych itd.),

Dziatania performance nastawione na generowanie akcji w postaci uruchomien materiatéw dzwiekowo-
muzycznych, dostepnych na platformie Zamawiajacego,

W ramach kampanii przeprowadzone bedg dziatania zasiegowe:
a. w najsilniejszych portalach horyzontalnych np. Onet, WP, itp.,
b. platformie o tematyce filmowej Filmweb,
c. w kanatach Social Media (Facebook, Instagram, YouTube),
d. nadziatania w wyszukiwarce Google.

Targetowaniu dziatan programatycznych dzieki emisji reklam na witrynach o tresciach zwigzanych z muzyka,
filmami i kinem oraz na witrynach VOD, zapewniajgcych dotarcie do kontekstowo dopasowanej grupy.

Mediowe grupy docelowe:

Grupa docelowa kampanii bedg konsumenci tresci internetowych w Polsce,
Konsumenci tresci filmowych w serwisach streamingowych/VOD,

Grupa podstawowa: Polacy w wieku 20-65 lat,

Grupa uzupetniajaca 1: Gospodarstwa domowe posiadajgce dzieci w wieku 4-10 lat,

Grupa uzupetniajgca 2: Osoby zainteresowane polskg, klasyczng kinematografig,

YV V. V V VYV V

Grupa uzupetniajaca 3: Polonia, tj. Polacy mieszkajgcy poza granicami kraju.

Zaplanowanie mediow

—  Priorytetowymi parametrami w kampanii powinny by¢ liczba uruchomien dowolnego materiatu
dzwiekowo-muzycznego, unikalnych uzytkownikéw na stronie internetowej platformy 35mm.online
oraz odston stron modutu Fonoteka,

—  Priorytetem przy doborze kanatéw kampanii powinna by¢ optymalizacja zasiegu kampanii w grupie
docelowej oraz kosztow jego osiggniecia;

— W ramach czesci zasiegowej kampanii Wykonawca wykorzysta: reklame w mediach spotecznosciowych
(model zakupu do Rekomendacji), reklame display (CPM/CPV) oraz video (np. w formie kampanii
programatycznej); Zamawiajgcy rekomenduje, zeby na cze$¢ zasiegowa kampanii byto przeznaczone nie
mniej niz 60% budzetu Kampanii,

—  Formaty reklam: zauwazalne, duze formaty reklamowe (tj. takie gdzie przynajmniej jeden z wymiardw,
tj. szerokos¢ lub wysokos¢ jest wiekszy niz 300 px) oraz spoty reklamowe przygotowane zgodnie z
wymaganiami poszczegdlnych medidéw internetowych, portali i medidw spotecznosciowych, tak aby
zasieg reklamowy nie zostat ograniczony w wyniku ztego przygotowania materiatu reklamowego;

—  Przy planowaniu emisji kampanii nalezy uwzgledni¢ portale branzowe docierajagce do o0séb
zainteresowanych polska muzyka filmowa, klasyczna i rozrywkowa, materiatami fonograficznymi, ale
réwniez efektami dzwiekowymi;
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W ramach kampanii dopuszcza sie dziatania performance (nakierowane na uzyskanie konkretnej akcji w
portalu VOD Zamawiajacego) oraz dziatania w ramach wyszukiwarki Google,

Priorytetem przy doborze kanatéw kampanii powinno byé uzyskanie w czasie trwania Kampanii,
maksymalnej liczby uruchomien materiatéw dzwiekowo-muzycznych na platformie streamingowej
Zamawiajgcego (35mm.online) i minimalizacja kosztu uruchomienia (CPA);

Zamawiajgcy nie dopuszcza w ramach obu czesci kampanii stosowania inwazyjnych formatéw, majacych
na celu skierowanie przypadkowego ruchu na platforme 35mm.online.

Przeprowadzenie kampanii reklamowej w ramach kampanii promocyjnej

_)

Przeprowadzenie kampanii informacyjno - reklamowej w kanatach internetowych o zasiegu
ogolnopolskim oraz obejmujacych osrodki polonijne poza granicami Polski, z wykorzystaniem
zaplanowanych narzedzi promocyjnych i zgodnie z opracowang, szczegétowg rekomendacjg mediowa;

Biezgca analiza wynikdw kampanii reklamowej, w celu korygowania i maksymalizowania wynikéw;

W przypadku stabszej niz estymowana realizacji zatozern kampanii, Wykonawca zobowigzuje sie do
proaktywnego przedstawienia propozycji zmian w kampanii reklamowej tak, aby umozliwity one petna
realizacje przyjetych w Rekomendacji zatozen;.

Wymagane jest aktualizowanie planu mediowego w trakcie trwania kampanii reklamowej, tak aby
zapewni¢ efektywng realizacje kampanii. Wszelkie nanoszone zmiany wymagajg uzgodnienia z
Zamawiajgcym i jego akceptacji;

Korekta planu mediowego i wprowadzenie zmian w kampanii reklamowej, nastgpi w czasie nie dtuzszym
niz jeden dzien roboczy po akceptacji przez Zamawiajacego;

W przypadku realizacji deklarowanych przez Wykonawce wskaznikéw w terminie krotszym niz
deklarowany okres i/lub budzecie mniejszym niz deklarowane w zaplanowanej kampanii reklamowej
Rekomendacji Mediowej w ramach kampanii informacyjno-promocyjnej, Wykonawca ma obowigzek
kontynuowaé kampanie reklamowa do momentu wyczerpania budzetu przeznaczonego na dany kanat
mediowy, zgodnie z przedstawionym Zamawiajgcemu planem mediowym;

Sprawozdanie koncowe z realizacji kampanii promocyjnej

—

Do 23 grudnia 2024 r., po zakonczeniu kampanii informacyjno - promocyjnej w internecie, Wykonawca
zobowigzany jest do przedstawienia Sprawozdania zawierajgcego wykaz wszystkich emisji wraz z
kosztami, datami i miejscami emisji oraz faktycznie osiggnietymi parametrami mediowymi (na podstawie
powszechnie dostepnych na rynku narzedzi badawczych). Wykonawca dostarczy rowniez materiaty
dowodowe $wiadczace o prawidlowym wyemitowaniu reklam oraz prawidtowej realizacji wszelkich
dziatan w ramach Kampanii;

Wymagane jest podanie parametréw kampanii z podziatem na poszczegdlne kanaty internetowe i etapy
kampanii (z uwzglednieniem poszczegdlnych tygodni trwania Kampanii) przewidziane w
harmonogramie dziatann mediowych w tym postuzenie sie nastepujgcymi wskaznikami dla wiodgcych w
Kampanii kanatow komunikacji internetowej: Budzet; Zasieg (UU); Liczba kontaktow (odston - PV); Flat
Fee (FF)/ Cost Per Mille (CPM)/ Cost Per Action (CPA)/ Cost Per View (CPV)/ Cost Per Click (CPC); Click
Through Rate (CTR)/ View Rate (VTR); Czestotliwos¢ Efektywna; i innych wskaznikéw wtasciwych w
przypadku analizowania dziatan za posrednictwem Internetu

Sprawozdanie ma mie¢ wersje elektroniczng i pisemng. Sprawozdanie wymaga pisemne]j akceptacji
Zamawiajacego;

Niezaleznie od powyiszego, Wykonawca zobowigzany jest do przedktadania Zamawiajgcemu
regularnych Raportéw Okresowych z realizacji Kampanii w formie elektronicznej, ktére beda
dostarczane do Zamawiajgcego nie rzadziej niz raz w tygodniu na wskazany adres e-mail.



