[image: ]
Kryteria jakościowe
Załącznik nr 6 do zapytania ofertowego NR 1/2024/FERS/BK

	K2 Kampania promocyjno-informacyjna dla projektu społecznego/ kulturalnego/ edukacyjnego
	Kryteria oceny:
· czy strategia kampanii została opracowana adekwatnie do celów?
· czy osiągnięte rezultaty były realizacją przyjętych celów?
doskonale: 5 pkt.
dobrze: 2 pkt. 
nieakceptowalnie: 0 pkt.

	K3 Kampania promocyjna w mediach społecznościowych
	Kryteria oceny:
· czy podjęte działania były adekwatne do celów kampanii?
· czy podjęte działania były dostosowane do grup docelowych? 
doskonale: 5 pkt. 
dobrze: 2 pkt. 
nieakceptowalnie: 0 pkt.

	K4 Materiał wideo (do 3 minut)
	Kryteria oceny:
· czy materiał  w jasny sposób komunikował treści?
· czy materiał był przygotowany starannie od strony formalnej (kompozycja, oświetlenie), jakość nagrania, montaż, jakość dźwięku
doskonale: 5 pkt.
dobrze: 2 pkt. 
nieakceptowalnie: 0 pkt. 

	K5 Projekt graficzny landing page
	Kryteria oceny:
· czy strona była dostępna (kontrast, czcionka, kolorystyka zgodna z zasadami dostępności)?
· czy strona pod względem formy i zawartości była dostosowana do celów kampanii i grupy docelowej?
doskonale: 5 pkt.
dobrze: 2 pkt.
nieakceptowalnie: 0 pkt. 

	K6 Przykład jednej pracy graficznej (ulotka lub infografika, lub raport, lub post graficzny w mediach społecznościowych)

	Kryteria oceny:
· estetyka i przejrzystość
· oryginalność i kreatywność
doskonale: 5 pkt.
dobrze: 2 pkt.
nieakceptowalnie: 0 pkt. 

	K7 Zarys strategii kampanii rekrutacyjnej innowatorów według wzoru stanowiącego załącznik nr 5 do zapytania ofertowego - dobór grup docelowych
	Kryterium oceny:
czy grupy docelowe zostały dobrane w sposób adekwatny do celów kampanii?
doskonale: 5 pkt. 
dobrze: 2 pkt.
nieakceptowalnie: 0 pkt.

	K8 Zarys strategii kampanii rekrutacyjnej innowatorów według wzoru stanowiącego załącznik nr 5 do zapytania ofertowego - adekwatność zaproponowanych działań
	Kryterium oceny:
czy zaproponowano działania, które  doprowadzą do osiągnięcia celów kampanii? 
doskonale: 5 pkt. 
dobrze: 2 pkt.
nieakceptowalnie: 0 pkt.


	K9 Zarys strategii kampanii rekrutacyjnej innowatorów według wzoru stanowiącego załącznik nr 5 do zapytania ofertowego - dostosowanie komunikatu do grup docelowych
	Kryterium oceny:
czy zaproponowany komunikat jest adekwatny (język, treść) do wybranych grup docelowych?
doskonale: 5 pkt. 
dobrze: 2 pkt.
nieakceptowalnie: 0 pkt.

	K10 Zarys strategii kampanii rekrutacyjnej innowatorów według wzoru stanowiącego załącznik nr 5 do zapytania ofertowego - adekwatność zaproponowanych działań, które wykraczają poza zapytanie ofertowe 
	Kryterium oceny:
czy zaproponowane działania wykraczające poza zapytanie ofertowe są adekwatne do celów kampanii?
doskonale: 5 pkt. 
dobrze: 2 pkt.
nieakceptowalnie: 0 pkt.

	K11 Zarys strategii kampanii rekrutacyjnej innowatorów według wzoru stanowiącego załącznik nr 5 do zapytania ofertowego - kreatywność zaproponowanych działań, które wykraczają poza zapytanie ofertowe 

	Kryterium oceny:
· czy zaproponowane działania wykraczające poza zapytanie ofertowe są kreatywne?

doskonale: 5 pkt. 
dobrze: 2 pkt.
nieakceptowalnie: 0 pkt.
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