Zatacznik nr 4 - Kryteria oceny ofert

Opis kryteriow, ktorymi Zamawiajacy bedzie sie kierowat przy wyborze oferty,
wraz z podaniem wag tych kryteriéw i sposobu oceny ofert:

Zamawiajacy przy wyborze najkorzystniejszej oferty bedzie postugiwat sie nastepujacymi kryteriami
oraz w nastepujacy sposéb bedzie oceniaé oferty:

Lp. Kryterium Znaczenie Maksymalna ilo§¢ punktoéw jakie mozne
procentowe otrzymac oferta za dane kryterium
kryterium (waga)
1. | Kryterium I: 40% 40 pkt
Cena brutto (C)
2. | Kryterium II: 60% 60 pkt
Jakos¢ — Koncepcja
Konkursu (J)
RAZEM 100% 100 pkt

Warto$¢ wagowa wyrazona w procentach jest rowna warto$ci wyrazonej w punktach, j.: 1%=1 pkt.

Zamawiajacy przydzieli badanej ofercie odpowiednig liczbe punktow wg nastepujacego wzoru:

1. Kryterium | - ,,Cena” (C) waga 40% — stosujac ponizsze zasady:
Maksymalna liczba punktow do uzyskania w tym kryterium: 40 pkt.
Wykonawca, ktory ztozy oferte z najnizszg cena, ktéra nie podlega odrzuceniu, otrzyma
40 pkt., natomiast pozostali Wykonawcy odpowiednio mniej punktéw wedtug wzoru:

Cmin
C= x 40 pkt
Cx

gdzie:

C = liczba punktow za kryterium ,cena”;

C min = najnizsza cena wynikajgca ze ztozonych, nie podlegajgcych odrzuceniu ofert;
C x = cena oferty badanej, nie podlegajgcej odrzuceniu.

Wykonawca uwzgledni w cenie wszelkie koszty niezbedne dla prawidtowego i petnego wykonania
zamdwienia oraz wszelkie opfaty i podatki wynikajace z obowigzujgcych przepisdw.

Cena brang pod uwage przy ocenie ofert jest CENA BRUTTO OFERTY
- cena za realizacje cato$ci zamowienia.
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2. Kryterium Il - ,,Jakos¢ - Koncepcja Konkursu” (J) waga 60% — stosujac ponizsze zasady:
Maksymalna liczba punktéw do uzyskania w tym kryterium: 60 pkt.
Ocena ofert w ramach niniejszego Kryterium Il zostanie dokonana wedtug podkryteriow
opisanych w niniejszym punkcie na podstawie zataczonej do oferty przez Wykonawce
Koncepcji Konkursu zawierajacej m.in. wszystkie wymagane elementy wymienione w SOPZ.
W ramach oceny poszczegolnych elementéw Koncepcji Zamawiajacy bedzie kierowat sie
nastepujgcymi podkryteriami:

1) PODKRYTERIUM: Spdjnos¢ i atrakcyjnosé koncepcji zaplanowanych dziatan w ramach
kampanii promocyjnej — od 0 do 20 pkt., w ocenie pod uwage bedg brane nastepujace
elementy:

W koncepcji Wykonawca zobowigzany jest do przedstawienia Zamawiajacemu propozycii

pomystowych rozwigzan promocyjnych w odniesieniu do catosci realizowanego zamowienia.

Wykonawca musi wykaza¢, ze zrealizowana przez niego kampania (Konkurs) bedzie spdjna,
innowacyjna, angazujaca i efektywna. Zamawiajacy podda ocenie takze takie elementy jak
kreatywno$¢ i oryginalnos¢ pomystu.

Ponadto, ocenie bedzie podlegata réwniez spéjnosé koncepcji ze Szczegétowym Opisem
Przedmiotu Zaméwienia (SOPZ), uwzglednienie niestandardowych form, kanatéw promocji oraz
wstepna, ogoélna analiza efektow, kiore zostang osiggniete poprzez zrealizowane dziatania, m.in.:
czy opis gtéwnych zatozen Konkursu jest spdjny i atrakcyjny w ramach kampanii promocyjne;?,
czy planowane efekty sg mozliwe do osiggniecia za pomocq przyjetych przez Wykonawce
rozwigzan?,
czy harmonogram Konkursu w podziale na tygodnie i miesigce umozliwia realizacje zaktadanych
dziatan w danym czasie?,
czy kampania bedzie realizowata cele wyszczegdlnione w SOPZ?
czy Zamawiajacy osiggnie planowane przez siebie zatozone cele realizacji kampanii i w jakim
stopniu?
czy wszystkie zaplanowane elementy koncepcyjne akcji sg ze sobg spdjne i mogq byé
jednoznacznie identyfikowane jako elementy tej samej kampanii promocyjne;j?
czy zaproponowane/uzyte w koncepcji internetowe narzedzie, w tym opisy poszczegolnych
funkcjonalnosci (wykorzystywane przy realizacji Konkursu) umozliwi realizacje zaktadanych
dziatan opisanych w SOPZ?

YV V VYV VY VYV

Spojnos¢ i atrakcyjno$¢ koncepcji zaplanowanych dziatan w ramach kampanii promocyjnej podlega
ocenie w nastepujacy sposéb:
Lp. | Liczba punktow Element oceny

1. 20 pkt spetnia wymagania Zamawiajacego w sposob wyroézniajacy sie —
koncepcja spetnia wszystkie wymagania Zamawiajacego zawarte

w SOPZ. Jest wysoce spojna, atrakcyjna i nowoczesna. Zatozenia
Konkursu oferujg bardzo wysokq jakos¢ realizowanych dziatan.
Rozwigzania sg tatwo rozpoznawalne, przykuwajg uwage. Kreacja
Konkursu jest unikalna i oryginalna. Harmonogram Konkursu umozliwia
zrealizowanie dziatan w zaktadanym czasie. Internetowe narzedzie,
jego funkcjonalno$¢ umozliwia realizacje zaktadanych dziatan
opisanych w SOPZ.
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10 pkt spetnia wymagania Zamawiajacego w sposo6b dobry —

elementy koncepcji sq zrealizowane poprawnie, w stopniu wiekszym

niz minimalny, zgodne z SOPZ. Koncepcja charakteryzuje sie dobrg
jakoscig, kreatywnoscig i efektywnoscig, przez co cele i efekty kampanii
mogq zosta¢ zrealizowane na poziomie wyzszym niz minimalny.
Zatozenia Konkursu oferujg poprawng jakos¢ realizowanych dziatan.
Harmonogram Konkursu umozliwia zrealizowanie dziatar w zaktadanym
czasie. Internetowe narzedzie, jego funkcjonalno$¢ umozliwia realizacje
zaktadanych dziatar opisanych w SOPZ.

0 pkt spetnia wymagania Zamawiajacego w minimalnym zakresie -

jest minimalnie spdjna z innymi elementami kampanii i koncepciji,
dziatania przewidujg dopuszczalne formy, narzedzia i kanaty promocj,
znajdujq sie w niej dziatania mato innowatorskie, kampania (koncepcja)
jest mato ciekawa, wystepujg w niej elementy stabo angazujace
odbiorcow, efektywnosc¢ dziatan jest niewielka. Zaoferowane
rozwigzania, w tym zatozenia Konkursu sg mato kreatywne i mato
oryginalne. Kampania w niewielkim stopniu uwzglednia niestandardowe
formy, kanaty i narzedzia promocji. Kampania w minimalnym stopniu
jest spojna z celami wyszczegdlnionymi w SOPZ. Harmonogram
konkursu umozliwia zrealizowanie dziatan w zaktadanym czasie.
Opisane internetowe narzedzie, jego funkcjonalno$¢ nie umozliwia

w petni realizacji zaktadanych dziatan opisanych w SOPZ.

max. 20 pkt

W tym podkryterium mozna uzyska¢ maksymalnie 20 pkt.
Uzyskanie 0 pkt w tym kryterium nie powoduje odrzucenia oferty, jednak musi zawieraé
nastepujace minimum:

>
>

>
>

vVVvVvy I

YV V

opis gtéwnych zatozen Konkursu,

opis internetowego narzedzia, w tym jego funkcjonalnos¢, ktére wykorzystywane bedzie przy
realizacji Konkursu,

opis szczegdtowego harmonogramu Konkursu w podziale na tygodnie i miesigce,

opis w jaki sposob kampania bedzie realizowata cele wyszczegéinione w SOPZ.

PODKRYTERIUM: Dziatania Public Relations (PR) - od 0 do 10 pkt., w ocenie pod uwage bedg
brane nastepujace elementy:

opis dziatan majgcych nagtosni¢ Konkurs i przedstawi¢ ideg akji,

opis sposobu zachecenia potencjalnych uczestnikow Konkursu do wzigcia w nim udziatu,

opis sposobu wykorzystania kanatow informacyjnych w ramach kampanii promocyjne;j,

zasady i czestotliwosC wykorzystania kanatow informacyjnych oraz r6znorodnosé
podejmowanych dziatan PR,

spojnos¢ i konsekwencja podejmowanych dziatan PR,

dostosowanie zaproponowanych dziatan PR do celéw kampanii promocyjnej,

ocena wpisdw/postdw zamieszczanych w serwisach spoteczno$ciowych — w kontek$cie
spojnosci z przyjeta koncepcjg kampanii promocyjnej, kreatywnosSci, sposobu zaangazowania
potencjalnych uczestnikow Konkursu do wziecia w nim udziatu, w tym interakcji, opracowania
graficznego, wizualnego, spéjnosci z koncepcjq kreatywng akciji, atrakcyjno$ci prezentowanego
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materiatu pod katem merytorycznym, zgodnosci z celami kampanii, adekwatno$cig w doborze
grupy docelowej, dtugosci postu, estetyki, przejrzystosci.

Dziatania PR podlegajg ocenie w nastepujacy sposéb:
Lp. | Liczba punktow Element oceny

1. 10 pkt spetnia wymagania Zamawiajacego w sposob wyroézniajacy sie —
dziatania PR sg wysoce spojne i nowoczesne. Oferowane narzedzia,

w tym kanaty informacyjne sg roznorodne. Charakteryzujg sie bardzo
dobrg jakoscia, kreatywno$cia, co moze sig przetozy¢ na bardzo
wysokg efektywnoS¢ kampanii w kontekscie realizowanych przez nig
celow.

Whpisy/posty — spetnig wymagania Zamawiajacego w sposéb
umozliwiajacy osiagniecie najlepszych efektow kampanii. Sg bardzo
kreatywne. Charakteryzujq sie bardzo wysokg jakoscig pod wzgledem
graficznym, wizualnym i merytorycznym. Majg bardzo wysoka spojnosc
z koncepcjg konkursu. Nie wskazujg na reklamowy charakter wpisu,

sq bardzo nowoczesne i wykonane z uzyciem najnowszych trendéw,
narzedzi i mechanizmow dostepnych na portalu. Sposéb
zaangazowania odbiorcow do interakcji jest bardzo atrakcyjny,
kreatywny i zachecajacy w ciekawy sposdb. Merytoryczna tre$¢ wpisow
odpowiada kluczowym celom kampanii i jest kierowana do w petni
zgodnej z kampanig grupy docelowej stanowigc trafng odpowiedz na
pytania i potrzeby tej grupy. Dlugos¢ jest adekwatna do ich warto$ci
merytorycznej. Wpisy sg bardzo estetyczne i przejrzyste. Wyrdzniajq sie
w sposob wptywajacy na ich oryginalno$¢, kreatywnosé, atrakcyjno$e,
a co za tym idzie wysokg efektywnosc.

2. 5 pkt spetnia wymagania Zamawiajacego w sposo6b dobry —

dziatania PR sg poprawnie, w stopniu wiekszym niz minimalnym.
Narzedzia w tym kanaty informacyjne charakteryzujg sie dobrg jakoscia,
i efektywnoscia, przez co cele i efekty kampanii mogg zosta¢
zrealizowane na poziomie wyzszym niz minimalny.

Whpisy/posty — spetnig wymagania Zamawiajacego w sposob dobry.
Jakos¢ ich wykonania pod katem graficznym, wizualnym

i merytorycznym jest wigksza niz minimalna. Ich merytoryczna tres¢ jest
prawidtowa, sg spdjne z koncepcjg konkursu. Umozliwiajg zrealizowanie
planowanych do osiggniecia efektéw na poziomie wyzszym niz
minimalny. Grupa docelowa, do ktérej sg kierowane jest zgodna z grupg
docelowg, do ktorej kierowane sg dziatania w ramach kampanii.
Diugosc¢ jest adekwatna do ich warto$ci merytorycznej. Wpisy sq
estetyczne i przejrzyste.

3. 0 pkt spetnia wymagania Zamawiajacego w minimalnym zakresie —
dziatania PR sg minimalnie spojne z innymi elementami kampanii

i koncepciji. Narzedzia w tym kanaty informacyjne sg mato ciekawe,
wystepuja w niej elementy stabo angazujace odbiorcow. Efektywnos¢
dziatan jest niewielka, zaoferowane rozwigzania sg mato kreatywne

i oryginalne. Dziatania sg mato innowatorskie.
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Whpisy/posty — spetnig wymagania Zamawiajacego w minimalnym
zakresie. Sg w minimalny sposéb spojne z przyjetg koncepcijg kampanii.
Wpisy sg mato kreatywne i mato atrakcyjne pod katem merytorycznym.
W minimalny sposéb zapewnig zaangazowanie odbiorcéw w interakcje.
Graficznie i wizualnie sg mato ciekawe i oryginalne. Grupa docelowa,
do ktorej kierowane sg wpisy jest spojna z grupg docelowg w stopniu
dostatecznym, do ktérej kierowane sq dziatania w ramach kampanii.

max. 10 pkt

W tym podkryterium mozna uzyska¢ maksymainie 10 pkt.
Uzyskanie 0 pkt w tym kryterium nie powoduje odrzucenia oferty, jednak musi zawieraé
nastepujace minimum:

>
>

>
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opis dziatan majacych nagtosnic akcje,
opis sposobu wykorzystania kanatéw informacyjnych w ktérych zostanie przeprowadzona
promocja Konkursu,
media plan, zawierajgcy m.in. informacje na temat: wszystkich kanatéw informacyjnych
wykorzystanych na potrzeby realizacji promocji Konkursu ze wskazaniem wybranych
kanatow/mediow, w szczegolnosci: serwisow/portali spotecznosciowych/internetowych,
propozycie postow (minimum 2) zamieszczonych w serwisach spoteczno$ciowych
zaproponowanych przez Wykonawce.
Wykonawca na potrzeby oferty zaproponuje (przedstawi) min. 2 przyktadowe
wpisy/posty przeznaczone do opublikowania na portalach spoteczno$ciowych typu
Facebook. Przyktadowe posty powinny dotyczy¢ rozpoczecia Konkursu lub zachecenia
do udziatu w nim.

PODKRYTERIUM: Projekt graficzny — od 0 do 10 pkt., w ocenie bedzie podlegata dotgczona
do oferty koncepcja projektu graficznego elementéw wymienionych w SOPZ — element ten ma
by¢ wspdlnym elementem taczacym i identyfikujgcym Konkurs promocyjny. Zamawiajacy podda
ocenie takie elementy jak:

czy elementy graficzne sg unikalne, oryginalne, niepowtarzalne?

czy elementy graficzne w oryginalny sposéb prezentujg temat?

czy elementy graficzne jest tatwo rozpoznawalne?

czy zaproponowany logotyp jest oryginalny, niepowtarzalny i przykuwa uwage?

czy zastosowana kolorystyka jest oryginalna i pasuje do planowanych dziatan promocyjnych?
czy wszystkie elementy kreacji — logotyp, kolorystyka i hasto sg spoéjne i pasujg do zatozen
Konkursu?

czy elementy graficzne nawigzujg do linii graficznej Funduszy Europejskich realizowanych
w wojewddztwie lubuskim oraz przypadajacej rocznicy 20-lecaia cztonkostwa Polski we
wspoinocie Europejskie;.

Projekt graficzny catej kampanii promocyjnej Konkursu podlega ocenie w nastepujacy sposéb:

Lp.

Liczba punktéow Element oceny

1.

10 pkt spetnia wymagania Zamawiajacego w sposob wyrozniajacy sie -.
elementy graficzne sg niepowtarzalne i tatwo rozpoznawalne. Logotyp
jest oryginalny i przykuwa uwage. Projekty graficzne, ich kolorystyka sg
spojne z hastem i pasujg do kampanii oraz do planowanych w ramach
niej wszystkich dziatart promocyjnych.
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2. 5 pkt spetnia wymagania Zamawiajacego w sposo6b dobry —
elementy graficzne, w tym logotyp sg poprawne. Projekty graficzne,
ich kolorystyka sg spojne z hastem i pasujg do kampanii oraz do
planowanych w ramach niej wszystkich dziatar promocyjnych.

3. 0 pkt spetnia wymagania Zamawiajacego w minimalnym zakresie —
elementy graficzne, w tym logotyp sg mato wyraziste. Projekty
graficzne, ich kolorystyka nie sg spojne z hastem i nie pasujg do
kampanii oraz do planowanych w ramach niej wszystkich dziatan
promocyjnych.

max. 10 pkt

W tym podkryterium mozna uzyska¢ maksymainie 10 pkt.
Uzyskanie 0 pkt w tym kryterium nie powoduje odrzucenia oferty, jednak musi zawiera¢
nastepujace minimum:
» opisowg oraz graficzng prezentacje gtownych zatozen (idei) Konkursu, uwzgledniajaca pomyst
kreatywny,
> spojny Key Visual ' dla wszystkich elementéw kampanii sktadajacy sie z:
v" logotypu Konkursu, ktéry bedzie wspdlnym elementem taczacym i identyfikujacym wszystkie
dziatania w ramach Konkursu,
V" linii graficznej, ktéra bedzie uzyta podczas realizacji Konkursu.

4) PODKRYTERIUM: Hasto Konkursu — od 0 do 10 pkt., w ocenie pod uwage bedzie brana pod
uwage propozycja hasta promocyjnego dedykowanego Konkursowi, propozycja hasta ma taczy¢
i identyfikowaC Konkurs promocyjny. Zamawiajacy podda ocenie takie elementy jak:
» czy zaproponowane hasto jest oryginalne i niepowtarzaine?
» czy w oryginalny sposob identyfikuje Konkurs?
> czy przykuwa uwage?

Hasto kampanii podlega ocenie w nastepujacy sposob:
Lp. | Liczba punktow Element oceny

1. 10 pkt spetnia wymagania Zamawiajacego w sposob wyroézniajacy sie —
hasto jest oryginalne, niepowtarzalne, przykuwa uwage. W oryginalny
sposéb identyfikuje konkurs.

2. 5 pkt spetnia wymagania Zamawiajacego w sposo6b dobry —
hasto jest dobre, przykuwa uwage. W poprawny sposéb identyfikuje
konkurs.

L Key Visual (KV) jest graficznym, wizualnym kluczem, ktdéry zapewnienia marce wizualng spéjnosé oraz mozliwosé
zapadania marki w pamiec odbiorcow.
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0 pkt spetnia wymagania Zamawiajacego w minimalnym zakresie -
hasto jest mato oryginalne, nie przykuwa wiekszej uwagi. W minimalny
sposob identyfikuje konkurs.

max. 10 pkt

W tym podkryterium mozna uzyska¢ maksymalnie 10 pkt.
Uzyskanie 0 pkt w tym kryterium nie powoduje odrzucenia oferty, jednak musi zawiera¢
nastepujace minimum:

>

)

>

Hasto Konkursu.

PODKRYTERIUM: Dodatkowe dziatania — od 0 do 10 pkt., w ocenie bedg brane pod uwage
nastepujace elementy:

opis dodatkowych dziatah zaproponowanych przez Wykonawce — ocenie podlega¢ bedzie
atrakcyjna, nowatorska forma, funkcjonalno$¢ dodatkowych dziatar/narzedzi, ktore w ciekawy
sposdb prezentowaé beda Konkurs promocyjny.

Zamawiajacy podda réwniez ocenie:

czy Wykonawca zaproponowat wiecej niz jedno dziatanie — od 0 do 4 pkt.

Uwaga: Jesli Wykonawca zaproponuje wiecej niz jedno dziatanie Zamawiajacy oceni tylko
jedno, ktdre w jego ocenie moze uzyskac najwiekszg ilos¢ punktow. Za kazde kolejne dziatanie
Wykonawca otrzyma maksymalng liczbe tj. 4 pkt.

Dodatkowe dziatania podlegajg ocenie w nastepujacy sposob:

Lp. | Liczba punktow Element oceny

1. 4 pkt spetnia wymagania Zamawiajacego w sposob wyroézniajacy sie —
zaproponowane dziatanie w sposéb wyrdzniajacy wzmacnia
atrakcyjnos¢ promocji konkursu i laureatow.

2. 2 pkt spetnia wymagania Zamawiajacego w sposob dobry -
zaproponowane dziatanie w sposdb dobry wzmacnia atrakcyjno$¢
promociji konkursu i laureatow.

3. 0 pkt spetnia wymagania Zamawiajacego w minimalnym zakresie —
zaproponowane dziatanie w minimalnym zakresie wzmacnia
atrakcyjnos¢ promocji konkursu i laureatow.

4. 4 pkt za przedstawienie wiecej niz jednego dziatania dodatkowego.

max. 10 pkt

W tym podkryterium mozna uzyska¢ maksymainie 10 pkt.
Uzyskanie 0 pkt w tym kryterium nie powoduje odrzucenia oferty.

Brak w ztozonej ofercie koncepcji Konkursu z jej elementami oceny (zgodnie z ww. podkryteriami),
stanowi podstawe do odrzucenia oferty, jako niezgodnej z warunkami zamowienia.
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Zamawiajacy nie wskazuje wzoru formularza, na ktorym powinna zosta¢ przedstawiona koncepcja
Konkursu, ale powinna ona uwzgledni¢ wymagania zawarte w SOPZ, jak rowniez tre$¢ powinna by¢ na
tyle wyczerpujgca, aby umozliwi¢ oceng wg wskazanych wyzej podkryteriw.

Kazda z ofert, ktora nie zostanie odrzucona, otrzyma taczng liczbe punktéw zgodnie z ponizszym
wzorem:
P=C+J
Gdzie:

P =1aczna liczba punktow;
C =liczba punktow w kryterium ,Cena”;
J =liczba punktdw za kryterium ,Jako$¢ — Koncepcja Konkursu”;

Punkty przyznane danej ofercie w poszczegoinych kryteriach zostang do siebie dodane.
Zamawiajacy udzieli niniejszego zaméwienia Wykonawcy, ktorego oferta uzyska najwigkszq liczbe
punktow. Oferta w tgcznej ocenie oferty moze uzyska¢ maksymalnie 100,00 pkt.

Informacije dodatkowe:

Ocena zostanie dokonana z doktadnoscig do dwdch miejsc po przecinku.

Gdyby wyniki dwdch lub wigkszej liczby ofert okazaty sie takie same, Zamawiajacy nie zastosuje
zaokraglen, chyba Ze dziatanie takie nie bedzie mogto przynie$¢ zréznicowania wynikdw.

Jezeli w niniejszym postepowaniu nie bedzie mozna wybrac¢ najkorzystniejszej oferty z uwagi na to,
ze dwie lub wigcej ofert przedstawia taki sam bilans ceny lub kosztu i innych kryteribw oceny ofert,
Zamawiajacy sposrod tych ofert wybierze oferte z najnizszg ceng lub najnizszym kosztem, a jezeli zostaty
ztozone oferty o takiej samej cenie lub koszcie, Zamawiajacy wezwie Wykonawcow, ktorzy zlozyli te
oferty, do ztozenia w terminie okreslonym przez Zamawiajacego ofert dodatkowych.

Wykonawcy, sktadajac oferty dodatkowe, nie mogg zaoferowac cen lub kosztéw wyzszych niz
zaoferowane w ztozonych ofertach.

W toku dokonywania badania i oceny ofert Zamawiajacy moze zadac¢ udzielenia przez Wykonawce
wyjasnien tresci ztozonej przez niego oferty.

Cena przedstawiona przez Wykonawce oraz inne warunki wykonania zamdwienia nie podlegajg
negocjacjom w trakcie oceny.

Materiaty graficzne oraz przyktady wpiséw/postow wymagane w ramach kryterium oceny ofert nie
podlegaja uzupetnieniu. W przypadku nie dotaczenia do oferty materiatow graficznych i przyktadow
wpisow/postow, oferta zostanie odrzucona (ze wzgledu na niezgodno$¢ z warunkami zamowienia
i brakiem mozliwosci porownania ztozonych ofert).

Zataczone do oferty materiaty graficzne i inne materiaty przechodzg na wtasno$¢ Zamawiajacego
w dniu uptywu terminu do sktadania ofert. Zamawiajacy nie zwraca ich Wykonawcom po zakoriczeniu
oceny.

Podstawa prawna postepowania:

»  Wytyczne dotyczace kwalifikowalnosci wydatkéw na lata 2021-2027 (Wytyczne zostaty wydane na podstawie art. 5
ust. 1 pkt 2 ustawy z dnia 28 kwietnia 2022 r. 0 zasadach realizacji zadan finansowanych ze $rodkow europejskich
w perspektywie finansowej 2021-2027 (Dz. U. poz. 1079)).
oraz

o Zarzadzenie nr 130/2020 Marszatka Wojewodztwa Lubuskiego z dnia 14 grudnia 2020 r. w sprawie udzielania
udzielenia zaméwien publicznych o wartosci nieprzekraczajacej kwoty netto 130 000,00 ztotych w Urzedzie
Marszatkowskim Wojewodztwa Lubuskiego w Zielonej Gérze.
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