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SZCZEGOLOWY OPIS PRZEDMIOTU ZAMOWIENIA
(Zatacznik nr 1 do Zapytania Ofertowego nr 2/2023)

Dotyczy ustug ,,Przebudowy strony www, Pozycjonowania i Content marketingu”.
1. Przebudowa strony www
Ustuga rozbudowy strony musi obejmowac:

— przeprojektowanie aktualnej strony internetowej zamawiajgcego na wzér aktualnych
trenddw z rynku docelowego (Kanada);

— umieszczenie dostarczonych przez Zamawiajgcego zdje¢ z najnowszych realizacji w firmie;

— zamieszczenie profesjonalnego filmu promocyjnego firmy Reconal — spot promocyjny
(dostarczonego przez Zamawiajgcego);

— wykonanie profesjonalnej prezentacji o firmie Reconal (w formie katalogu produktowego
(powyzej 50 stron) w formacie nadajgcym sie do publikacji cyfrowej, oraz w formacie
przygotowanym do druku) — po polsku i angielsku dla zachowania jednolitosci struktury i
tresci strony WWW;

— umieszczenie na stronie tresci dostarczonych przez Zamawiajgcego obejmujgcych m.in.
ttumaczenie na jezyk angielski (amerykanski) i francuski informacji o firmie, ofercie itp.;

— zabezpieczenie strony internetowe] przed wtamaniami (nieautoryzowany dostep do danych,
w tym weryfikacja dwuetapowa, blokada nieudanych préb logowania, systemy antymalware,
system powiadamiania o nieautoryzowanym dostepie);

— wsparcie techniczne strony internetowej na okres 24 miesiecy (w tym czasie dokonywanie
modyfikacji tresci i ich redagowanie zgodnie z wolg Zamawiajgcego);

— optymalizacja strony pod katem szybkiego tadowania;

— produkt dostepny dla oséb z niepetnosprawnosciami: planowana do opracowania strona
internetowa ma spetnia¢ swojg funkcje dostepu dla kazdego (strona winna by¢ dopasowana
do o0sdéb niedowidzgcych zgodnie z obowigzujgcymi standardami w zakresie WCAG 2.1),
zapewniajgc odpowiednig postrzegalnos¢, funkcjonalnosé, zrozumiatosé i kompatybilnosc.

— strona powinna by¢ dostosowana do urzadzen mobilnych i dostepna zaréwno na komputerze
jak i urzgdzeniach mobilnych, umozliwiajgc przegladanie z dowolnego miejsca, bez
dostepnosci myszy komputerowej lub klawiatury, z mozliwoscig powiekszenia strony/tekstu.

2. Pozycjonowanie

— Pozycjonowanie powinno obejmowac bedzie szerszy zakres, aby skuteczniej promowac
strone na obszarze miedzynarodowym.

— Pozycjonowanie strony internetowej w jezyku angielskim na rynek kanadyjski;

— Pozycjonowanie strony internetowej w jezyku francuskim na rynek kanadyjski;

— Optymalizacja strony pod katem szybkiego tadowania oraz uzyskanie dobrych wynikéw w
narzedziach Google np. PageSpeed Insight.

— Analityka strony pod wzgledem poprawnosci wyswietlania w wyszukiwarkach.

— Comiesieczny raport z pracy nad pozycjonowaniem oraz jego efektow.
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3. Content Marketing

— Ustuga Content Marketingu obejmowac bedzie m.in. Prowadzenie co najmniej 3 kanatéw
spotecznos$ciowych w jezyku polskim i angielskim, a takze obstuge reklam typu Facebook Ads,
Google Ads.

— Prowadzenie kanatdw spotecznosciowych przez okres 12 miesiecy.

— Przygotowywanie autorskich grafik na potrzeby publikacji postéw w mediach
spotecznosciowych

Pozostate wymagania:

— Ustuga uruchomienia i konfiguracji w cenie.

— Czas reakcji na zgtoszenie serwisowe 2 godziny. Przywrdécenie funkcjonalnosci w ciggu 6
godzin od zgtoszenia.



