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Ramowy harmonogram realizacji dziatan marketingowych i promocyjnych w ramach projektu ,,OPOLE+ Platforma Mobilnych E-ustug Publicznych”

Zatacznik nr 3 OPZ

Ramowy harmonogram realizacji
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dziatania SHEHELD poddzianie w tygodniach od 03 isania umow: g’ uniw)ow U & ] ! ] ] sl sl sl sl sl sl sl
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Stworzenie ksiggi
il znaku (brand book) 1 tygodnie od podpisania umowy
systemu
2, Opracowanie strategii 2 tygodnie od podpisania umowy ‘
Produkca Rozposzeme: po zaakceptowaniu brand book i
3 ) strategii.
1 filmu promocyjnego do maks. 60 sek. G A e
. . 6 krotkich form do maks. 15 sek. ] W : e B
Kampania online (w Stworzenie Landing Page do promogii pierwsza prezentacja zamawiajacemu - 1 tydzien
mediach aplikacji w Google tacznie maks. 2 tygodnie (wraz z ostateczng
spotecznosciowych, akceptacjg)
3. oraz w wyszukiwarce Kampania zasiegowa i interakcyjna przygotowanie
google) Start:
Kampania na pobrania - w momencie gotowosci aplikacji materiatow
- po przygotowaniu i zaakceptowaniu materiatéw do
Kampania promujgca spoty reklamowe kampanii on-line. do kampani
Czas trwania min. 8 tygodni. -
Kampania w wyszukiwarce google on-line
. . przygotowanie
4 :;eszt? gﬁga RICISKE rozpoczecie: wraz z kampanig on-line materiatow do
: . . czas trwania: 8 tygodni kampani na stronie
internetowej UM Opole e EE W
5 Tablica 3 tygodnie przed koricem obowigzywania umowy ] [
6 Zestawy do 5 tygodni od zaakceptowania strategii
: ekspozycyjne (3 tygodnie realizacja)
7. |Reklama diwiekowa | do 5 tygodni od zaakceptowania strategii | ’

(3 tygodnie realizacja)




